
™ÙÔ 3,1% ı· ·Ó¤ÏıÂÈ Ô Ú˘ıÌfi˜ ·Ó¿-

Ù˘ÍË˜ ÙË˜ ∂˘Úˆ·˚Î‹˜ ·ÁÔÚ¿˜ ∆Â¯ÓÔ-

ÏÔÁÈÒÓ ¶ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹˜ Î·È ∂ÈÎÔÈÓˆ-

ÓÈÒÓ (∆¶∂) ÙÔ 2006, Û‡ÌÊˆÓ· ÌÂ ÙÈ˜

ÂÎÙÈÌ‹ÛÂÈ˜ Ô˘ ·ÚÔ˘Û›·Û·Ó ÔÈ ·Ó·-

Ï˘Ù¤˜ ÙÔ˘ European Information

Technology Observatory (∂π∆√) ÛÙÔ

Ù¤ÏÔ˜ ÙÔ˘ ¯ÚfiÓÔ˘. ™˘ÓÔÏÈÎ¿, Ë ·Í›· ÙË˜

∂˘Úˆ·˚Î‹˜ ·ÁÔÚ¿˜ ˘ÔÏÔÁ›˙ÂÙ·È Ó·

ÊÙ¿ÛÂÈ ÛÙ· €644 ‰È˜. 

™‡ÌÊˆÓ· ÌÂ ÙÔÓ ÚfiÂ‰ÚÔ ÙÔ˘ ∂π∆√,

Î‡ÚÈÔ Brunno Lamborghini, "ÙÔ ıÂÙÈÎfi

ÂÈ¯ÂÈÚËÌ·ÙÈÎfi ÎÏ›Ì· Ô˘ ÂÈÎÚ·ÙÂ› ÛÙÈ˜

ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÂ˜ ·ÁÔÚ¤˜ ÛÂ Û˘Ó‰˘·ÛÌfi ÌÂ

ÙÈ˜ Ó¤Â˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÎ¤˜ ÂÍÂÏ›ÍÂÈ˜ ˘ÚÔ-

‰ÔÙÔ‡Ó ÙÈ˜ ÂÂÓ‰‡ÂÈ˜ ÚÔ˚fiÓÙ· Î·È ˘Ë-

ÚÂÛ›Â˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜. ∏ ∂˘Úˆ·˚Î‹ ·ÁÔÚ¿

∆¶∂ Û˘ÓÂ¯›˙ÂÈ Ó· ‚Ú›ÛÎÂÙ·È ÛÂ ·Ó·Ù˘-

ÍÈ·Î‹ ÙÚÔ¯È¿. ∏ ¤ÎÚËÍË ÛÙÈ˜ Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎ¤˜

˘ËÚÂÛ›Â˜ ÛÂ Û˘Ó‰˘·ÛÌfi ÌÂ ÙËÓ ·Ó¿-

Ù˘ÍË ÙÔ˘ ÙÔÌ¤· ÏÔÁÈÛÌÈÎÔ‡ Î·È ˘Ë-

ÚÂÛÈÒÓ ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹˜ ‰ËÌÈÔ˘ÚÁÔ‡Ó

Ó¤Â˜ Â˘Î·ÈÚ›Â˜ ÛÙËÓ ∂˘Úˆ·˚Î‹ ·ÁÔÚ¿.

∏ ∂˘ÚÒË ¤¯ÂÈ ‰˘Ó·Ù‹ ·Ú¿‰ÔÛË Î·È

ÛÂ fiÏÔ˘˜ ÙÔ˘˜ ÙÔÌÂ›˜ ÙË˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜ Î·È

Ï¤ÔÓ ‰È·ı¤ÙÂÈ ÁÓÒÛË, ‰ËÌÈÔ˘ÚÁÈÎfi-

ÙËÙ· Î·È Î·ÈÓÔÙÔÌ›·".

∂È‰ÈÎfiÙÂÚ·, Î·Ù¿ ÙÔ 2006 ˘ÔÏÔÁ›˙ÂÙ·È

Ë ·Í›· ÙË˜ ∂˘Úˆ·˚Î‹˜ ·ÁÔÚ¿˜ ¶ÏË-

ÚÔÊÔÚÈÎ‹˜ Ó· ÊÙ¿ÛÂÈ Ù· €305 ‰È˜, ÂÌÊ·-

Ó›˙ÔÓÙ·˜ Ú˘ıÌfi ·Ó¿Ù˘ÍË˜ Î·Ù¿ 3,8%.

∏ ·Í›· ÙË˜ ∂˘Úˆ·˚Î‹˜ ·ÁÔÚ¿˜ ÙËÏÂ-

ÈÎÔÈÓˆÓÈÒÓ ˘ÔÏÔÁ›˙ÂÙ·È Ó· ‰È·ÌÔÚ-

ÊˆıÂ› ÛÙ· €339 ‰È˜, ·˘ÍËÌ¤ÓË Î·Ù¿

2,5%. ∂ÓÙ˘ˆÛÈ·Îfi Â›Ó·È ÙÔ ÁÂÁÔÓfi˜, ˆ˜

Ë ‰È·ÊÔÚ¿ ·Ó¿Ù˘ÍË˜ ÌÂÙ·Í‡ ÏËÚÔ-

ÊÔÚÈÎ‹˜ Î·È ÙËÏÂÈÎÔÈÓˆÓÈÒÓ ı· ÌÂÁ·-

ÏÒÛÂÈ ÙÔ 2007. ∂È‰ÈÎfiÙÂÚ· ÙÔ 2007 ÁÈ·

ÙÈ˜ ∆ËÏÂÈÎÔÈÓˆÓ›Â˜, ÔÈ ·Ó·Ï˘Ù¤˜ ÙÔ˘

∂π∆√ ·Ó·Ì¤ÓÔ˘Ó Ú˘ıÌfi ·Ó¿Ù˘ÍË˜ Á‡Úˆ

ÛÙÔ 1,7% Î·È ÁÈ· ÙËÓ ¶ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹

Ú˘ıÌfi ·Ó¿Ù˘ÍË˜ 4,2%. ™˘ÓÔÏÈÎ¿, Ë

·Í›· ÙË˜ ∂˘Úˆ·˚Î‹˜ ·ÁÔÚ¿˜ ∆¶∂ ÙÔ

2007 ı· ÊÙ¿ÛÂÈ Ù· €663 ‰È˜, ÂÌÊ·Ó›-

˙ÔÓÙ·˜ Ú˘ıÌfi ·Ó¿Ù˘ÍË˜ 2,9%, ÛÂ

Û‡ÁÎÚÈÛË ÌÂ ÙÔ 2006.

¶ÚˆÙÔfiÚÔÈ

ªÂÙ·Í‡ ÙˆÓ ÚˆÙÔfiÚˆÓ ÛÙËÓ ·Ó¿-

Ù˘ÍË ÙË˜ ·ÁÔÚ¿˜ ∆¶∂ ÂÚÈÏ·Ì‚¿ÓÔ-

ÓÙ·È Ë πÛ·Ó›· Î·È Ë ªÂÁ¿ÏË µÚÂÙ·Ó›·.

™˘ÁÎÂÎÚÈÌ¤Ó·, Ë ·ÁÔÚ¿ ∆¶∂ ÛÙËÓ πÛ·Ó›·

ÙÔ 2006 ˘ÔÏÔÁ›˙ÂÙ·È Ó· ·Ó·Ù˘¯ıÂ›

Î·Ù¿ 5,2% Î·È ÙË˜ ªÂÁ¿ÏË˜ µÚÂÙ·Ó›·˜

Î·Ù¿ 3,3%. °È· ÙÔ 2007 ÔÈ ·Ó·Ï˘Ù¤˜

ÙÔ˘ ∂π∆√ ÂÎÙÈÌÔ‡Ó ˆ˜ ı· ˘¿Ú¯Ô˘Ó ‰È·-

ÊÔÚÔÔÈ‹ÛÂÈ˜ ÛÙËÓ ·Ó¿Ù˘ÍË ÙË˜ ·ÁÔÚ¿˜.

∏ °·ÏÏ›· Î·È Ë πÛ·Ó›· ı· ÂÌÊ·Ó›ÛÔ˘Ó

Î·È ¿ÏÈ ÙÔ ÌÂÁ·Ï‡ÙÂÚÔ Ú˘ıÌfi ·Ó¿-

Ù˘ÍË˜ ÛÙÔ 3,1% Î·È 4,5% ·ÓÙ›ÛÙÔÈ¯·.

™ÙË °ÂÚÌ·Ó›· Ë ·ÁÔÚ¿ ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹˜ Î·È

ÙËÏÂÈÎÔÈÓˆÓÈÒÓ ı· ·Ó·Ù˘¯ıÂ› Î·Ù¿

1,4%, ÛÙËÓ πÙ·Ï›· Î·Ù¿ 2,1% Î·È ÛÙË

ªÂÁ¿ÏË µÚÂÙ·Ó›· Î·Ù¿ 2,9%.

∞Ó·Ï‡ÔÓÙ·˜ ÙËÓ ·ÁÔÚ¿ ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹˜,

ÔÈ ˘ËÚÂÛ›Â˜ Î·È ÙÔ ÏÔÁÈÛÌÈÎfi ı· Û˘ÓÂ-

¯›ÛÔ˘Ó Ó· ·˘Í¿ÓÔÓÙ·È ÌÂ Ù·¯‡Ù·ÙÔ Ú˘ıÌfi

Î·È ÙÔ 2007. ∏ Â˘Úˆ·˚Î‹ ·ÁÔÚ¿ ÏÔÁÈ-

ÛÌÈÎÔ‡ ÙÔ 2006 ·˘Í‹ıËÎÂ Î·Ù¿ 6,3%

Î·È ˘ÔÏÔÁ›˙ÂÙ·È ˆ˜ ·ÓÙ›ÛÙÔÈ¯Ë ‰˘Ó·-

ÌÈÎ‹ ÔÚÂ›· ı· ÂÈ‰Â›ÍÂÈ Î·È ÙÔ 2007,

ÛÂ ·ÓÙ›ıÂÛË ÌÂ ÙËÓ ·ÁÔÚ¿ ÂÍÔÏÈÛÌÔ‡

Ô˘ ·Ó·Ì¤ÓÂÙ·È Ó· ·ÚÔ˘ÛÈ¿ÛÂÈ ÌÈÎÚ‹

·Ó¿Ù˘ÍË. ™ÙÔÓ ÙÔÌ¤· ÙË˜ Î¿Ï˘„Ë˜ ÙˆÓ

Â·ÁÁÂÏÌ·ÙÈÎÒÓ ·Ó·ÁÎÒÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜,

˘ËÚÂÛ›Â˜ fiˆ˜ ÙÔ outsourcing, ÔÈ Û˘Ì-

‚Ô˘ÏÂ˘ÙÈÎ¤˜ ˘ËÚÂÛ›Â˜ Î·È ÙÔ system

integration ı· Ô‰ËÁ‹ÛÔ˘Ó ÙËÓ ·ÁÔÚ¿.

™˘ÓÔÏÈÎ¿, ÙÔ 2007 Ë ·Í›· ÙË˜ Â˘Úˆ-

·˚Î‹˜ ·ÁÔÚ¿˜ ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹˜ ·Ó·Ì¤ÓÂÙ·È

Ó· ·Ó¤ÏıÂÈ ÛÙ· €318 ‰È˜. 

™ÙËÓ ·ÁÔÚ¿ ÙËÏÂÈÎÔÈÓˆÓÈÒÓ, ÔÈ ˘Ë-

ÚÂÛ›Â˜ ÊˆÓ‹˜ Û˘ÓÂ¯›˙Ô˘Ó Î·È ‰È·ÙËÚÔ‡Ó

˘„ËÏÔ‡˜ Ú˘ıÌÔ‡˜ ·Ó¿Ù˘ÍË˜. √È ˘Ë-

ÚÂÛ›Â˜ ÎÈÓËÙ‹˜ ÙËÏÂÊˆÓ›·˜ ·Ó·Ù‡Û-

ÛÔÓÙ·È ÌÂ Ú˘ıÌfi 3,8% ÛÂ Û‡ÁÎÚÈÛË ÌÂ

ÙÈ˜ ˘ËÚÂÛ›Â˜ ÛÙ·ıÂÚ‹˜ ÙËÏÂÊˆÓ›·˜, ÔÈ

ÔÔ›Â˜ ÙÔ 2007 ·Ó·Ì¤ÓÂÙ·È Ó· ÂÌÊ·Ó›-

ÛÔ˘Ó ¯·ÌËÏfiÙÂÚÔ Ú˘ıÌfi ·Ó¿Ù˘ÍË˜

Î·Ù¿ 4,3% ÙÔ 2006. Ã·Ú·ÎÙËÚÈÛÙÈÎ‹

Â›Ó·È Ë ‰È·Ù‡ˆÛË, fiÙÈ "ÔÈ ˘ËÚÂÛ›Â˜

ÊˆÓ‹˜ ÛÙÔÓ ÎÏ¿‰Ô ÙˆÓ ÙËÏÂÈÎÔÈÓˆ-

ÓÈÒÓ Û˘ÓÂ¯›˙Ô˘Ó Ó· ·ÔÙÂÏÔ‡Ó ÛËÌ·-

ÓÙÈÎ‹ ËÁ‹ ¯ÚËÌ¿ÙˆÓ - cash cow, ·ÏÏ¿

‰ÂÓ ÌÔÚÔ‡Ó Ó· Ô‰ËÁ‹ÛÔ˘Ó ÂÚ·ÈÙ¤Úˆ

ÛÙËÓ ·Ó¿Ù˘ÍË ÙÔÓ ÎÏ¿‰Ô".
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∆Ô 2007 ÁÈ· ÙËÓ ·ÁÔÚ¿ ÙˆÓ ÙËÏÂÈÎÔÈÓˆÓÈÒÓ 

ÔÈ ·Ó·Ï˘Ù¤˜ ÙÔ˘ ∂π∆√ ·Ó·Ì¤ÓÔ˘Ó Ú˘ıÌfi ·Ó¿Ù˘ÍË˜

Á‡Úˆ ÛÙÔ 1,7% Î·È ÁÈ· ÙËÓ ·ÁÔÚ¿ 

ÙË˜ ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹˜ Ú˘ıÌfi ·Ó¿Ù˘ÍË˜ 4,2%. 

™˘ÓÔÏÈÎ¿, Ë ·Í›· ÙË˜ Â˘Úˆ·˚Î‹˜ ·ÁÔÚ¿˜ ∆¶∂ 

ÙÔ 2007 ı· ÊÙ¿ÛÂÈ Ù· €663 ‰È˜, ÂÌÊ·Ó›˙ÔÓÙ·˜

Ú˘ıÌfi ·Ó¿Ù˘ÍË˜ 2,9%, ÛÂ Û‡ÁÎÚÈÛË ÌÂ ÙÔ 2006

E U R O P E A N  I N F O R M A T I O N  T E C H N O L O G Y  O B S E R V A T O R Y

™Â ·Ó·Ù˘ÍÈ·Î‹ ÙÚÔ¯È¿ Ë ∂˘Úˆ·˚Î‹ ·ÁÔÚ¿ ∆
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"∆Ô Ì¤ÏÏÔÓ Â›Ó·È ÔÈ Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎ¤˜ ˘Ë-

ÚÂÛ›Â˜, Ë ÙËÏÂfiÚ·ÛË Ì¤Ûˆ Internet Î·È

ÙÔ «ÊÚ¤ÛÎÔ» „ËÊÈ·Îfi ÂÚÈÂ¯fiÌÂÓÔ".

™˘ÓÔÏÈÎ¿ Ë ·ÁÔÚ¿ ÙˆÓ ÙËÏÂÈÎÔÈÓˆ-

ÓÈÒÓ ÂÌÊ·Ó›˙ÂÈ ·Ó¿Ù˘ÍË Î·Ù¿ 2,5%. ∆Ô

2007, ÔÈ ˘ËÚÂÛ›Â˜ ‰Â‰ÔÌ¤ÓˆÓ ı· ·Ó·-

Ù˘¯ıÔ‡Ó Î·Ù¿ 7,8% Î·È ÔÈ ÊˆÓËÙÈÎ¤˜

˘ËÚÂÛ›Â˜ ÎÈÓËÙ‹˜ ÙËÏÂÊˆÓ›·˜ ı· ·Ó·-

Ù˘¯ıÔ‡Ó Î·Ù¿ 2,8%. ™˘ÓÔÏÈÎ¿, ÙÔ 2007

Ë ·Í›· ÙË˜ ·ÁÔÚ¿˜ ÙËÏÂÈÎÔÈÓˆÓÈÒÓ ÛÙËÓ

∂˘ÚÒË ı· ·Ó¤ÏıÂÈ ÛÙ· €345 ‰È˜. 

∏ ¤ÎÚËÍË ÙˆÓ Consumer
Electronics

™ÙÔ ÌÂÙ·Í‡ È‰È·›ÙÂÚÂ˜ ÂÈ‰fiÛÂÈ˜ ·Ó·Ì¤-

ÓÔÓÙ·È ·fi ÙËÓ ·ÁÔÚ¿ ÙˆÓ Î·Ù·Ó·Ïˆ-

ÙÈÎÒÓ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ. √È ÙËÏÂ-

ÔÚ¿ÛÂÈ˜ flat screen, ÔÈ ÎÔÓÛfiÏÂ˜ ËÏÂ-

ÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ·È¯ÓÈ‰ÈÒÓ ·ÏÏ¿ Î·È Ù· MP3

players Â›Ó·È ÌÂÚÈÎ¤˜ ·fi ÙÈ˜ Î·ÙËÁÔ-

Ú›Â˜ ÙˆÓ consumer electronics Ô˘

‰›ÓÔ˘Ó È‰È·›ÙÂÚË ÒıËÛË ÛÙË ‚ÈÔÌË¯·Ó›·

ÙˆÓ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ÂÈ‰ÒÓ. ™‡ÌÊˆÓ· ÌÂ

ÙÔ ∂π∆√, Ë ·Í›· ÙË˜ ‚ÈÔÌË¯·Ó›·˜ ÙˆÓ

consumer electronics ÛÙË ¢˘ÙÈÎ‹ ∂˘ÚÒË

ı· ÂÓÈÛ¯˘ıÂ› Î·Ù¿ 9,2%. √È flat ÙËÏÂÔ-

Ú¿ÛÂÈ˜ ÂÓÈÛ¯‡ıËÎ·Ó Î·Ù¿ 57%, ÔÈ ÎÔÓ-

ÛfiÏÂ˜ ÙˆÓ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ·È¯ÓÈ‰ÈÒÓ Î·Ù¿

38% Î·È Ù· MP3 players Î·Ù¿ 17%. ∆Ô

2007 ÙÔ ∂π∆√ ÂÎÙÈÌ¿ fiÙÈ ÔÏÏ¿ ÓÔÈÎÔ-

Î˘ÚÈ¿ ÛÙËÓ ∂˘ÚÒË, ı· ·Ó·ÓÂÒÛÔ˘Ó

ÙÔÓ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎfi ÙÔ˘˜ ÂÍÔÏÈÛÌfi. ™ÙÔ

¿ÌÂÛÔ Ì¤ÏÏÔÓ ÔÈÎÈ·Î¿ ÚÔ˚fiÓÙ· ˘„ËÏ‹˜

ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜ ı· ÁÔËÙÂ‡Ô˘Ó fiÏÔ Î·È

ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÔ˘˜ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜. √È ¯ÒÚÂ˜

Ô˘ ·Ó·Ì¤ÓÂÙ·È Ó· ·ÚÔ˘ÛÈ¿ÛÔ˘Ó ÙËÓ

˘„ËÏfiÙÂÚË ·fi‰ÔÛË ÛÙËÓ ·Ó¿Ù˘ÍË

ÙË˜ ·ÁÔÚ¿˜ ÙˆÓ Î·Ù·Ó·ÏˆÙÈÎÒÓ ËÏÂ-

ÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ÂÈ‰ÒÓ, Â›Ó·È Ë ªÂÁ¿ÏË µÚÂ-

Ù·Ó›·, Ë °ÂÚÌ·Ó›· Î·È Ë °·ÏÏ›·. ∂È‰ÈÎ¿

Ë ·Í›· ÙË˜ ·ÁÔÚ¿˜ ÙˆÓ consumer

electronics ÛÙË ªÂÁ¿ÏË µÚÂÙ·Ó›· ÊÙ¿ÓÂÈ

Ù· €14,8 ‰È˜, ÛÙË °ÂÚÌ·Ó›· Ù· €13,1 ‰È˜

Î·È ÛÙË °·ÏÏ›· Ù· €10 ‰È˜.

¿ ∆Â¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ ¶ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹˜ Î·È ∂ÈÎÔÈÓˆÓÈÒÓ 

π‰È·›ÙÂÚÂ˜ ÂÈ‰fiÛÂÈ˜ ·Ó·Ì¤ÓÔ˘Ó ÔÈ ·Ó·Ï˘Ù¤˜ 

ÙÔ˘ ∂π∆√ ·fi ÙËÓ ·ÁÔÚ¿ ÙˆÓ Î·Ù·Ó·ÏˆÙÈÎÒÓ 

ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ. √È flat ÙËÏÂÔÚ¿ÛÂÈ˜, 

ÔÈ ÎÔÓÛfiÏÂ˜ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ·È¯ÓÈ‰ÈÒÓ ·ÏÏ¿ Î·È 

Ù· MP3 players Â›Ó·È ÌÂÚÈÎ¤˜ ·fi ÙÈ˜ Î·ÙËÁÔÚ›Â˜ 

ÙˆÓ consumer electronics Ô˘ ‰›ÓÔ˘Ó È‰È·›ÙÂÚË

ÒıËÛË ÛÙË ‚ÈÔÌË¯·Ó›· ÙˆÓ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ÂÈ‰ÒÓ


