
‰ÈÂ˘Ú‡ÓÂÙ·È. √È ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎ¤˜ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜
ÙÔ˘ ¯ÒÚÔ˘ ‰È·ÎÚ›ÓÔÓÙ·È ·Ó¿ÏÔÁ· ÌÂ ÙÔ
ÚÔÛÊÂÚfiÌÂÓÔ ÚÔ˚fiÓ, ÌÈ·˜ Ô˘ ̆ ¿Ú¯ÂÈ
ÂÍÂÈ‰›ÎÂ˘ÛË ÛÙÈ˜ ˆÏ‹ÛÂÈ˜ ÂÈÛÈÙËÚ›ˆÓ Î·È
Î·Ù·Ï˘Ì¿ÙˆÓ. ∆Ô ‚·ÛÈÎfi ÏÂÔÓ¤ÎÙËÌ·
ÙˆÓ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ÂÙ·ÈÚÈÒÓ ÙÔ˘ ÂÍˆÙÂ-
ÚÈÎÔ‡, ÏfiÁˆ ÙÔ˘ ÌÂÁ¤ıÔ˘˜ ÙÔ˘˜, Â›Ó·È fiÙÈ
ÌÔÚÔ‡Ó Ó· ÂÈÙ‡¯Ô˘Ó Î·Ï‡ÙÂÚÂ˜ ÙÈÌ¤˜
ÛÙÈ˜ ˆÏ‹ÛÂÈ˜ ÂÈÛÈÙËÚ›ˆÓ. √È ÂÏÏËÓÈÎ¤˜
ÈÛÙÔÛÂÏ›‰Â˜ ˆÏÔ‡Ó Î˘Ú›̂ ˜ ÂÏÏËÓÈÎ¿ ÍÂÓÔ-
‰Ô¯Â›·, Î·È "¯Ù˘Ô‡Ó" Î·Ï‡ÙÂÚÂ˜ ÙÈÌ¤˜ ÛÂ
Û¯¤ÛË ÌÂ ÙÔ ‰ÈÂıÓ‹ ·ÓÙ·ÁˆÓÈÛÌfi. ™‡Ì-
ÊˆÓ· ÌÂ ÙÔ˘˜ ·ÓıÚÒÔ˘˜ ÙÔ˘ ¯ÒÚÔ˘,
˘¿Ú¯Ô˘Ó ÈÛÙÔÛÂÏ›‰Â˜ ÚÔ‚ÔÏ‹˜ ÍÂÓÔ-
‰Ô¯Â›̂ Ó Î·È ¿ÏÏˆÓ Ù·ÍÈ‰È̂ ÙÈÎÒÓ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ
Ô˘ ‰ÂÓ ·Ú¤¯Ô˘Ó fiÌˆ˜ ˘ËÚÂÛ›Â˜, ÏÂÈ-
ÙÔ˘ÚÁÔ‡Ó fiÌˆ˜ ˆ˜ ‰È·ÊËÌÈÛÙÈÎÔ› Î·Ù¿-
ÏÔÁÔÈ. ¶·Ú¿ÏÏËÏ·, ̆ ¿Ú¯Ô˘Ó ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎ¿
Ù·ÍÈ‰ÈˆÙÈÎ¿ ÁÚ·ÊÂ›· Ô˘ Î¿ÓÔ˘Ó on line
ÎÚ·Ù‹ÛÂÈ˜ ‹ request. 

¢ÈÂıÓÂ›˜ Ù¿ÛÂÈ˜ 

™‡ÌÊˆÓ· ÌÂ ÛÙÔÈ¯Â›· ·fi ÙÔ Centre for
Regional and Tourism Research, Ô˘
·ÚÔ˘ÛÈ¿ÛÙËÎ·Ó ÙÔÓ ∞Ú›ÏÈÔ ÙÔ˘ 2006,
Ë on line Ù·ÍÈ‰ÈˆÙÈÎ‹ ·ÁÔÚ¿ ÛÙËÓ ∂˘ÚÒË
ÂÌÊ·Ó›˙ÂÈ Ú˘ıÌfi ·Ófi‰Ô˘ 34% ÌÂÙ·Í‡
2004 - 2005 (¶›Ó·Î·˜ 1). √ Ù˙›ÚÔ˜ ÙË˜

Û˘ÁÎÂÎÚÈÌ¤ÓË˜ ·ÁÔÚ¿˜ ·ÔÙÈÌ¿Ù·È Á‡Úˆ
ÛÙ· ú25,2 ‰È˜ Î·È ÁÈ· ÙÔ 2006 ÂÎÙÈÌ¿Ù·È
fiÙÈ ı· ÊÙ¿ÛÂÈ Ù· ú31,5 ‰È˜. ™‡ÌÊˆÓ· ÌÂ
ÂÎÙÈÌ‹ÛÂÈ˜ ÙˆÓ ·Ó·Ï˘ÙÒÓ, Ë Â˘Úˆ·˚Î‹
Ù·ÍÈ‰ÈˆÙÈÎ‹ on line ·ÁÔÚ¿ ¯ÚfiÓÔ ÌÂ ÙÔ
¯ÚfiÓÔ ·˘Í¿ÓÂÙ·È Î·Ù¿ ú6 - ú6,5 ‰È˜. 
∏ ªÂÁ. µÚÂÙ·Ó›· ·ÓÙÈÚÔÛˆÂ‡ÂÈ ÙÔ 35%,
Ë °ÂÚÌ·Ó›· ÙÔ 20%, ÂÓÒ Ë ∂ÏÏ¿‰·, 
Ë πÛ·Ó›·, Ë ¶ÔÚÙÔÁ·Ï›· Î·È Ë πÙ·Ï›·

Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈÔ‡Ó ÙÔ 6% ÙÔ˘ Û˘ÓÔÏÈÎÔ‡
on line Ù·ÍÈ‰ÈˆÙÈÎÔ‡ Ù˙›ÚÔ˘ ÛÙËÓ ∂˘ÚÒË
(¢È¿ÁÚ·ÌÌ· 1). ∆Ô 56% ÙˆÓ on line ˆÏ‹-
ÛÂˆÓ ·ÓÙÈÚÔÛˆÂ‡Ô˘Ó Ù· ·ÂÚÔÔÚÈÎ¿
ÂÈÛÈÙ‹ÚÈ·, ÙÔ16% Ù· ÍÂÓÔ‰Ô¯Â›·, ÙÔ 16%
Ù· ·Î¤Ù· ‰È·ÎÔÒÓ, ÙÔ 10% Ù· ÂÈÛÈÙ‹ÚÈ·
ÁÈ· ÙÚ·›Ó· Î·È ÙÔ 2% ÔÈ on line ÎÚ·Ù‹-
ÛÂÈ˜ ÁÈ· ÂÓÔÈÎÈ¿ÛÂÈ˜ ·˘ÙÔÎÈÓ‹ÙˆÓ (¢È¿-
ÁÚ·ÌÌ· 2, 3 ÛÙËÓ ÂfiÌÂÓË ÛÂÏ›‰·). 
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∆Ô Ù·Í›‰È Î·È Ù· ÚÔ˚fiÓÙ· Á‡Úˆ ·fi ÙË
Û˘ÁÎÂÎÚÈÌ¤ÓË ·ÁÔÚ¿ Â›Ó·È ÙÔ ÓÔ‡ÌÂÚÔ

‰‡Ô ÈÔ ‰ËÌÔÊÈÏ¤˜ ÚÔ˚fiÓ Ô˘ ‰È·ÎÈÓÂ›Ù·È
Ì¤Ûˆ ¢È·‰ÈÎÙ‡Ô˘ Î·È ¤¯ÂÈ ÚÔÔÙÈÎ¤˜ Ó·
¿ÂÈ Î·Ï¿, ÙÔÓ›˙Ô˘Ó ÂÎÂ›ÓÔÈ Ô˘ ¤¯Ô˘Ó
ÂÌÏ·ÎÂ› ÌÂ ÙÈ˜ on line Ù·ÍÈ‰ÈˆÙÈÎ¤˜ ÂÈ-
¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜. ∏ Ù¿ÛË ÛÂ ∂˘ÚÒË Î·È ∞ÌÂÚÈÎ‹
Â›Ó·È ÂÓı·ÚÚ˘ÓÙÈÎ‹. ™ÙËÓ ∂ÏÏ¿‰·, Î·ÙÂ-
ÍÔ¯‹Ó ̄ ÒÚ· ÌÂ ÏÔ‡ÛÈÔ ÙÔ˘ÚÈÛÙÈÎfi ÚÔ˚fiÓ,
Ë ·Ó¿Ù˘ÍË ÙÔ˘ on line traveling ÌÔÚÂ›
Ó· ÂÎÙÔÍÂ˘ıÂ› ·Ó ·˘ÍËıÂ› Ë ‰ÈÂ›Û‰˘ÛË ÙˆÓ
Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎÒÓ ‰ÈÎÙ‡ˆÓ Î·È Ë ¯Ú‹ÛË ÙÔ˘
Internet ·ÔÎÙ‹ÛÂÈ Ù·¯‡ÙËÙÂ˜ Î·È Ì¤ÁÂıÔ˜
·ÓÙ›ÛÙÔÈ¯Ô ÙˆÓ ̆ fiÏÔÈˆÓ ̄ ˆÚÒÓ ÙË˜ ∂.∂. 

¢ÈÂıÓÒ˜ ÛÙÈ˜ ÈÔ ‰ËÌÔÊÈÏÂ›˜ ËÏÂÎÙÚÔ-
ÓÈÎ¤˜ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ ÂÚÈÏ·Ì‚¿ÓÔÓÙ·È ÔÈ
touristorama.com, hit360.com, Travelocity
Î.¿. ™ÙË ¯ÒÚ· Ì·˜, ·fi ÙÈ˜ ÁÓˆÛÙ¤˜ ËÏÂ-
ÎÙÚÔÓÈÎ¤˜ ‰ÈÂ˘ı‡ÓÛÂÈ˜ Ù·ÍÈ‰ÈˆÙÈÎÒÓ ÚÔ˚-
fiÓÙˆÓ Â›Ó·È ÔÈ airtickets.gr, pamediakopes.gr,
24hours.gr, octopustravel.gr, myhotel.gr,
dinerscosmosclub.gr Î·È Û˘ÓÂ¯Ò˜ Ë ÁÎ¿Ì·
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™ÙËÓ ∂ÏÏ¿‰·, Î·ÙÂÍÔ¯‹Ó

¯ÒÚ· ÌÂ ÏÔ‡ÛÈÔ 

ÙÔ˘ÚÈÛÙÈÎfi ÚÔ˚fiÓ, 

Ë ·Ó¿Ù˘ÍË ÙÔ˘ on line

traveling ÌÔÚÂ› Ó·

ÂÎÙÔÍÂ˘ıÂ› ·Ó ·˘ÍËıÂ› 

Ë ‰ÈÂ›Û‰˘ÛË 

ÙˆÓ Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎÒÓ

‰ÈÎÙ‡ˆÓ Î·È Ë ¯Ú‹ÛË

ÙÔ˘ Internet

√n line ‰È·ÎÔ¤˜: ∞ÁÔÚ¿ ÌÂ ·ÚfiÓ Î·È Ì¤ÏÏÔÓ

ŒÙÔ˜ ∞ÁÔÚ¿ (ÛÂ ú‰È˜) (ÛÂ ú‰È˜) % ÙÔ˘ Û˘ÓfiÏÔ˘ ÙË˜ ·ÁÔÚ¿˜ ªÂÙ·‚ÔÏ‹ %

1998 218 0.2 0.1% N.A.

1999 231 0.8 0.3% 256%

2000 247 2.5 1.0% 213%

2001 244 4.9 2.0% 97%

2002 242 8.6 3.6% 75%

2003 237 13.2 5.6% 53%

2004 240 18.9 7.9% 43%

2005 244 25.2 10.3% 34%

2006 249 31.5 12.6% 25%

¶›Ó·Î·˜ 1. ¶ˆÏ‹ÛÂÈ˜ Ù·ÍÈ‰ÈˆÙÈÎÒÓ ˘ËÚÂÛÈÒÓ Ì¤Ûˆ Internet ÛÙËÓ ∂˘ÚÒË, 1998 - 2006

MÂÁ. BÚÂÙ·Ó›·

°ÂÚÌ·Ó›·

°·ÏÏ›·

™Î·Ó‰ÈÓ·‚ÈÎ¤˜ XÒÚÂ˜,
IÛÏ·Ó‰›·

K¿Ùˆ XÒÚÂ˜, A˘ÛÙÚ›·,
TÛÂ¯›·, IÚÏ·Ó‰›·

IÙ·Ï›·, IÛ·Ó›·,
¶ÔÚÙÔÁ·Ï›·, EÏÏ¿‰·

AÓ·ÙÔÏÈÎ‹ E˘ÚÒË

0%
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¢È¿ÁÚ·ÌÌ· 1. √n line ˆÏ‹ÛÂÈ˜ Ù·ÍÈ‰ÈˆÙÈÎÒÓ ˘ËÚÂÛÈÒÓ ·Ó¿ ¯ÒÚ·, ÙÔ 2005
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√n line ‰È·ÎÔ¤˜: ∞ÁÔÚ¿ ÌÂ ·ÚfiÓ Î·È Ì¤ÏÏÔÓ 

√ ‰ÂÎ¿ÏÔÁÔ˜ ·ÛÊ¿ÏÂÈ·˜ ÁÈ·
Ôn line ‰È·ÎÔ¤˜

™Â ÚfiÛÊ·ÙË ÌÂÏ¤ÙË Ô˘ Ú·ÁÌ·ÙÔÔ›ËÛÂ
Ë Forrester ÁÈ· ÏÔÁ·ÚÈ·ÛÌfi ÙË˜ BSA ÛÂ
Ù¤ÛÛÂÚÈ˜ ¯ÒÚÂ˜ (∏¶∞, ∞ÁÁÏ›·, °ÂÚÌ·Ó›·
Î·È ∫·Ó·‰¿) ‚Ú¤ıËÎÂ fiÙÈ ÙÔ 96% ÙˆÓ
Î·Ù·Ó·ÏˆÙÒÓ ·ÓËÛ˘¯Â› ÁÈ· ÙËÓ ·ÛÊ¿ÏÂÈ·
ÛÙÔ Internet Î·È Û˘ÌÊˆÓÂ› fiÙÈ ÌÈ· ÈÛÙÔ-
ÛÂÏ›‰· ·ÔÎÏÂÈÛÙÈÎ¿ ·ÊÈÂÚˆÌ¤ÓË ÛÂ
ı¤Ì·Ù· ÚÔÛÙ·Û›·˜ Î·È ·ÛÊ¿ÏÂÈ·˜ ı·
‹Ù·Ó Ú·ÁÌ·ÙÈÎ¿ ¯Ú‹ÛÈÌË. ∞Í›˙ÂÈ Â›ÛË˜
Ó· ÛËÌÂÈˆıÂ›, fiÙÈ Ù· 2/3 ÙˆÓ ¯ÚËÛÙÒÓ
¤¯Ô˘Ó ‹‰Ë ÂÁÎ·Ù·ÛÙ‹ÛÂÈ ÙÚ›· ‹ ÂÚÈÛÛfi-
ÙÂÚ· ÚÔÁÚ¿ÌÌ·Ù· ÏÔÁÈÛÌÈÎÔ‡ ÁÈ· ÚÔ-
ÛÙ·Û›· ÙÔ˘ ˘ÔÏÔÁÈÛÙ‹ ÙÔ˘˜. øÛÙfiÛÔ, Ë
·ÛÊ¿ÏÂÈ· ÛÙÔ internet ·ÔÙÂÏÂ› Â˘ı‡ÓË
Î·È ÙˆÓ ÚÔÌËıÂ˘ÙÒÓ, ÔÈ ÔÔ›ÔÈ ÔÊÂ›-
ÏÔ˘Ó Ó· ·Ú¤¯Ô˘Ó ÈÛÙÔÔÈËÌ¤ÓË ‰È·-
‚Â‚·›ˆÛË ÛÙÔ˘˜ ¯Ú‹ÛÙÂ˜ fiÙÈ ÌÔÚÔ‡Ó Ó·
Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈ‹ÛÔ˘Ó ·ÛÊ·ÏÂ›˜ Û˘Ó·ÏÏ·Á¤˜.
√ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ‹˜ Ô˘ ı· ÚÔÛÙ·ÙÂ‡ÛÂÈ ÙÔÓ
˘ÔÏÔÁÈÛÙ‹ ÙÔ˘ ÌÂ ¤Ó· ·ÍÈfiÈÛÙÔ ÚÔ˚fiÓ
·ÛÊ¿ÏÂÈ·˜ ÏÔÁÈÛÌÈÎÔ‡ Î·È ·ÎÔÏÔ˘ıÒ-
ÓÙ·˜ ÙÈ˜ ·Ú·¿Óˆ Û˘Ì‚Ô˘Ï¤˜, ÌÔÚÂ›
Ó· ÂÍ·ÛÊ·Ï›ÛÂÈ ÌÈ· Â˘¯¿ÚÈÛÙË Î·È ¿Óˆ
·’ fiÏ· ·ÛÊ·Ï‹ ÂÌÂÈÚ›· Î·ÏÔÎ·ÈÚÈÓÒÓ
·ÁÔÚÒÓ ÛÙÔ Internet.

°È· ÙÔ ÛÎÔfi ·˘Ùfi Ê¤ÙÔ˜ ÙÔ Î·ÏÔÎ·›ÚÈ, Ë
BSA (Business Software Alliance) Î˘ÎÏÔ-
ÊÔÚÂ› ¤Ó· ‰ÂÎ¿ÏÔÁÔ ÚÔÛÙ·Û›·˜ ·fi ÙÔ˘˜
ÎÈÓ‰‡ÓÔ˘˜ Ô˘ ·Ú·ÌÔÓÂ‡Ô˘Ó ÛÙÔÓ Î˘‚ÂÚ-
ÓÔ¯ÒÚÔ. 

1. ¶ÚÔÛÙ·ÙÂ‡ÛÙÂ ÙÔÓ ̆ ÔÏÔÁÈÛÙ‹ Û·˜. 

∂ÁÎ·Ù·ÛÙ‹ÛÙÂ ÙÈ˜ ÂÓËÌÂÚÒÛÂÈ˜ ·ÛÊ·ÏÂ›·˜
(security updates) ÒÛÙÂ ÙÔ ÏÔÁÈÛÌÈÎfi ÙÔ˘
˘ÔÏÔÁÈÛÙ‹ Û·˜ Ó· ·Ó·ÓÂÒÓÂÙ·È ÛÂ Ù·ÎÙ¿
¯ÚÔÓÈÎ¿ ‰È·ÛÙ‹Ì·Ù·. ∂ÈÏ¤ÍÙÂ ¤Ó· Î·Ïfi
anti - virus ÚfiÁÚ·ÌÌ· Ô˘ ı· Û·˜ ·Ú¤¯ÂÈ
ÚÔÛÙ·Û›· ·fi ÈÔ‡˜ Î·È ÂÁÎ·Ù·ÛÙ‹ÛÙÂ
¤Ó· firewall Ô˘ ı· ÚÔÛÙ·ÙÂ‡ÛÂÈ ÙÔÓ
˘ÔÏÔÁÈÛÙ‹ Û·˜ ·fi ÙËÓ ·Ú¿ÓÔÌË Úfi-
Û‚·ÛË ÙˆÓ hackers.

2. ¡· Â›ÛÙÂ ÂÓËÌÂÚˆÌ¤ÓÔÈ.

ŸÙ·Ó Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈÂ›ÙÂ ÎÚ·Ù‹ÛÂÈ˜ ‰ˆÌ·-
Ù›ˆÓ, ·ÂÚÔÔÚÈÎÒÓ/ ·ÎÙÔÏÔ˚ÎÒÓ ÂÈÛÈÙË-
Ú›ˆÓ, ‹ ÂÓÔÈÎÈ¿ÛÂÈ˜ ·˘ÙÔÎÈÓ‹ÙˆÓ Ì¤Ûˆ
internet Ó· ÂÈ‚Â‚·ÈÒÓÂÙÂ fiÙÈ Ô ÚÔÌË-
ıÂ˘Ù‹˜ Â›Ó·È ·ÍÈfiÈÛÙÔ˜. ∞Ó·˙ËÙ‹ÛÙÂ ÛÙËÓ
ÈÛÙÔÛÂÏ›‰· ÙÔ Û‹Ì· ÂÓfi˜ ‰ÈÂıÓÒ˜ ·Ó·-
ÁÓˆÚÈÛÌ¤ÓÔ˘ ÔÚÁ·ÓÈÛÌÔ‡ ÈÛÙÔÔ›ËÛË˜
Ô˘ ÂÈ‚Â‚·ÈÒÓÂÈ ÙË ÊÂÚÂÁÁ˘fiÙËÙ¿ ÙÔ˘.
∞Ó ¤¯ÂÙÂ ÔÔÈ·‰‹ÔÙÂ ·ÌÊÈ‚ÔÏ›· Û¯ÂÙÈÎ¿

ÌÂ ÙËÓ Ù·˘ÙfiÙËÙ· ÙÔ˘ ÚÔÌËıÂ˘Ù‹, Ú·Á-
Ì·ÙÔÔÈ‹ÛÙÂ ÌÈ· ÂÎÙÂÓ‹ ·Ó·˙‹ÙËÛË ÛÙÔ
internet ÁÈ· Ó· Û˘ÏÏ¤ÍÂÙÂ ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÂ˜
ÏËÚÔÊÔÚ›Â˜. 
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AÂÚÔÔÚÈÎ¿
EÈÛÈÙ‹ÚÈ·, 56%

EÓÔÈÎÈ¿ÛÂÈ˜
A˘ÙÔÎÈÓ‹ÙˆÓ, 2%

¶·Î¤Ù· 
¢È·ÎÔÒÓ 16%

EÈÛÈÙ‹ÚÈ· ÁÈ·
TÚ¤Ó·, 10%

•ÂÓÔ‰Ô¯Â›·...,
16%

¢È¿ÁÚ·ÌÌ· 3. √n line ˆÏ‹ÛÂÈ˜ Ù·ÍÈ‰ÈˆÙÈÎÒÓ ˘ËÚÂ-
ÛÈÒÓ ÛÙËÓ ∂˘ÚÒË, ÙÔ 2005

2005

2004

2003

2002

2001

2002

1999

1998

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

AÂÚÔÔÚÈÎ¿ 
EÈÛÈÙ‹ÚÈ·

EÓÔÈÎÈ¿ÛÂÈ˜ 
A˘ÙÔÎÈÓ‹ÙˆÓ

EÈÛÈÙ‹ÚÈ· 
ÁÈ· TÚ¤Ó·

•ÂÓÔ‰Ô¯Â›·... ¶·Î¤Ù· 
¢È·ÎÔÒÓ

¢È¿ÁÚ·ÌÌ· 2. ∆¿ÛÂÈ˜ on line ˆÏ‹ÛÂˆÓ Ù·ÍÈ‰ÈˆÙÈÎÒÓ ˘ËÚÂÛÈÒÓ ÛÙËÓ ∂˘ÚÒË, ÙÔ 2005

∏ on line Ù·ÍÈ‰ÈˆÙÈÎ‹

·ÁÔÚ¿ ÛÙËÓ ∂˘ÚÒË

ÂÌÊ·Ó›˙ÂÈ Ú˘ıÌfi

·Ófi‰Ô˘ 34% ÌÂÙ·Í‡

2004 - 2005. √ Ù˙›ÚÔ˜

ÙË˜ Û˘ÁÎÂÎÚÈÌ¤ÓË˜

·ÁÔÚ¿˜ ·ÔÙÈÌ¿Ù·È Á‡Úˆ 

ÛÙ· ú25,2 ‰È˜ Î·È ÁÈ· ÙÔ

2006 ÂÎÙÈÌ¿Ù·È fiÙÈ ı·

ÊÙ¿ÛÂÈ Ù· ú31,5 ‰È˜

™˘Ó¤¯ÂÈ· ÛÙË ÛÂÏ›‰· 30
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3. ∫·Ù·ÓÔ‹ÛÙÂ ÙÔ˘˜ fiÚÔ˘˜ 
ÙË˜ Û˘Ó·ÏÏ·Á‹˜. 

∂È‚Â‚·ÈÒÛÙÂ fiÙÈ ¤¯ÂÙÂ Î·Ù·ÓÔ‹ÛÂÈ Î·È
fiÙÈ Û˘ÌÊˆÓÂ›ÙÂ Ï‹Úˆ˜ ÌÂ ÙÔ˘˜ fiÚÔ˘˜
Û˘Ó·ÏÏ·Á‹˜ Ô˘ ı¤ÙÂÈ Ô ÚÔÌËıÂ˘Ù‹˜
ÁÈ· Ó· ÌËÓ ‚ÚÂıÂ›ÙÂ ÂÍ ·ÚÔfiÙÔ˘.

4. ∂ÍÂÙ¿ÛÙÂ Ù· Â›Â‰· ÚÔÛÙ·Û›·˜
Ô˘ ÚÔÛÊ¤ÚÂÈ Ë ÈÛÙÔÛÂÏ›‰·.

µÂ‚·ÈˆıÂ›ÙÂ fiÙÈ Î·Ù¿ ÙË ‰È¿ÚÎÂÈ· ÙË˜
Û˘Ó·ÏÏ·Á‹˜ ÂÌÊ·Ó›˙ÂÙ·È Ì›· ÎÏÂÈ‰·ÚÈ¿
ÛÙÔ Î¿Ùˆ ‰ÂÍÈfi Ì¤ÚÔ˜ ÙÔ˘ browser Î·È fiÙÈ
Ë ‰ÈÂ‡ı˘ÓÛË ÙË˜ ÈÛÙÔÛÂÏ›‰·˜ ÍÂÎÈÓ¿ÂÈ ÌÂ
https, fiÔ˘ ÙÔ ÙÂÏÈÎfi "s" Û˘Ì‚ÔÏ›˙ÂÈ ÙËÓ
·ÛÊ¿ÏÂÈ· ÙË˜ ÈÛÙÔÛÂÏ›‰·˜.

5. ¢È·ÛÊ·Ï›ÛÙÂ ·ÛÊ·Ï‹ ÏËÚˆÌ‹. 

¶ÚÔÙÔ‡ Î·Ù·¯ˆÚ‹ÛÂÙÂ Ù· ÚÔÛˆÈÎ¿
ÛÙÔÈ¯Â›· ÏËÚˆÌ‹˜ (fiÓÔÌ·, ‰ÈÂ‡ı˘ÓÛË,
·ÚÈıÌfi ÈÛÙˆÙÈÎ‹˜ Î¿ÚÙ·˜, Î.Ï.) ÂÈ‚Â-
‚·ÈÒÛÙÂ fiÙÈ Ë Û‡Ó‰ÂÛË Û·˜ ÌÂ ÙÔ internet
Â›Ó·È ·ÛÊ·Ï‹˜.

6. ∫Ú·Ù¿ÙÂ ÙÈ˜ ·Ô‰Â›ÍÂÈ˜.

¡· ÂÎÙ˘ÒÓÂÙÂ Î·È Ó· ÎÚ·Ù¿ÙÂ ÙÈ̃  ·Ô‰Â›ÍÂÈ̃
·ÁÔÚ¿˜ ‹ ÙÔÓ Îˆ‰ÈÎfi ·Ú·ÁÁÂÏ›·˜.

7. ∂ÌÈÛÙÂ˘ıÂ›ÙÂ ÙÔ ¤ÓÛÙÈÎÙfi Û·˜. 

ŸÙÈ Ê·›ÓÂÙ·È ÔÏ‡ Î·Ïfi ÁÈ· Ó· Â›Ó·È ·ÏË-
ıÈÓfi, Ì¿ÏÏÔÓ ‰ÂÓ Â›Ó·È! ∞ÔÊ‡ÁÂÙÂ Ó·
‰ÒÛÂÙÂ ÚÔÛˆÈÎ¿ ÛÙÔÈ¯Â›· Î·È ¯Ú‹Ì·Ù·

ÛÂ ÌÈ· ÈÛÙÔÛÂÏ›‰· Ô˘ ‰ÂÓ Û·˜ ÂÌÓ¤ÂÈ
ÂÌÈÛÙÔÛ‡ÓË Î·È ·ÛÊ¿ÏÂÈ·. 

8. ª¿ıÂÙÂ Ó· ·Ó·ÁÓˆÚ›˙ÂÙÂ 
Ù· spam e-mail. 

ŒÓ· e-mail Ô˘ Êı¿ÓÂÈ ÛÙÔ ÁÚ·ÌÌ·ÙÔÎÈ-
‚ÒÙÈfi Û·˜ Î·È ÚÔ¤Ú¯ÂÙ·È ·fi ¿ÁÓˆÛÙÔ
·ÔÛÙÔÏ¤·, ÂÚÈ¤¯ÂÈ ·ÓÔÚıÔÁÚ·Ê›Â˜ Î·È
ÔÈ ÙÈÌ¤˜ Ô˘ ÚÔÛÊ¤ÚÂÈ Â›Ó·È ÂÍ·ÈÚÂÙÈÎ¿
¯·ÌËÏ¤˜, ÙfiÙÂ ÚfiÎÂÈÙ·È Û›ÁÔ˘Ú· ÁÈ· spam! 

9. ªËÓ ··ÓÙ¿ÙÂ ÛÂ spam. 

∞ÎfiÌ· Î·È ·Ó ¤Ó· spam e-mail Û·˜ ÚÔ-
ÙÚ¤ÂÈ Ó· ‰È·ÁÚ·ÊÂ›ÙÂ ·fi ÙËÓ Ï›ÛÙ· ·Ú·-
ÏËÙÒÓ, ·˘Ùfi ÌÔÚÂ› Ó· Â›Ó·È ·Á›‰·.
∞·ÓÙÒÓÙ·˜ ÛÙÔ ÂÓ ÏfiÁˆ e-mail ÂÈ‚Â-
‚·ÈÒÓÂÙÂ ÛÙÔÓ spammer fiÙÈ Ë ËÏÂÎÙÚÔ-
ÓÈÎ‹ Û·˜ ‰ÈÂ‡ı˘ÓÛË Â›Ó·È ÂÓ ÂÓÂÚÁÂ›·.

10. ¡· ı˘Ì¿ÛÙÂ fiÙÈ Ù· ÚÔÁÚ¿ÌÌ·Ù·
ÏÔÁÈÛÌÈÎÔ‡ Â›Ó·È ·fi Ù· ÈÔ ‰È·‰Â‰Ô-
Ì¤Ó· ÂÈÚ·ÙÈÎ¿ ÚÔ˚fiÓÙ· Ô˘ ÚÔÛÊ¤-
ÚÔÓÙ·È ÛÙÔ internet.

∂ÈÏ¤ÁÂÙÂ ¿ÓÙ· ÓfiÌÈÌ· ÚÔÁÚ¿ÌÌ·Ù·
ÏÔÁÈÛÌÈÎÔ‡ ÁÈ· ¯Ú‹ÛË ÛÙÔÓ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎfi
Û·˜ ˘ÔÏÔÁÈÛÙ‹. °È· ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÂ˜ ÏË-
ÚÔÊÔÚ›Â˜ Û¯ÂÙÈÎ¿ ÌÂ ÙËÓ ·ÛÊ¿ÏÂÈ· ÛÙÔ
Internet ÂÈÛÎÂÊıÂ›ÙÂ ÙËÓ ÈÛÙÔÛÂÏ›‰·
www.bsacybersafety.com. 
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√ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ‹˜ Ô˘ ı· ÚÔÛÙ·ÙÂ‡ÛÂÈ 

ÙÔÓ ˘ÔÏÔÁÈÛÙ‹ ÙÔ˘ ÌÂ ¤Ó· ·ÍÈfiÈÛÙÔ ÚÔ˚fiÓ 

·ÛÊ¿ÏÂÈ·˜ ÏÔÁÈÛÌÈÎÔ‡, ÌÔÚÂ› Ó· ÂÍ·ÛÊ·Ï›ÛÂÈ ÌÈ·

Â˘¯¿ÚÈÛÙË Î·È ¿Óˆ ·’ fiÏ· ·ÛÊ·Ï‹ ÂÌÂÈÚ›·

Î·ÏÔÎ·ÈÚÈÓÒÓ ·ÁÔÚÒÓ ÛÙÔ Internet




