
∆Ô 2007 ı· Â›Ó·È ¯ÚÔÓÈ¿ ÔÚfiÛËÌÔ 
ÁÈ· Ù· Î·Ù·Ó·ÏˆÙÈÎ¿ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎ¿ ÚÔ˚fiÓÙ·

∏ÔÈÎÈ·Î‹ „˘¯·ÁˆÁ›· ·Ó·‰ÂÈÎÓ‡ÂÙ·È ÛÂ

ÚˆÙ·ÁˆÓÈÛÙ‹ ÛÙË ÊÂÙÈÓ‹ ·ÁÔÚ¿ ÙˆÓ

ËÏÂÎÙÚÈÎÒÓ Î·È ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ÂÈ‰ÒÓ,

ÁÂÁÔÓfi˜ Ô˘ Î·Ù·‰ÂÈÎÓ‡ÂÈ ÙË ÛÙÚÔÊ‹ ÙË˜

‚ÈÔÌË¯·Ó›·˜ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ÚÔ˜ ÙËÓ ÙÂ¯ÓÔ-

ÏÔÁ›· ̆ „ËÏ‹˜ Â˘ÎÚ›ÓÂÈ·˜ ÂÈÎfiÓ·˜ Î·È ‹¯Ô˘,

ÌÈ·˜ Î·È Ë ÂÓ ÏfiÁˆ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›· Î·Ù·Ï·Ì-

‚¿ÓÂÈ ÙË ÌÂÚ›‰· ÙÔ  ̆Ï¤ÔÓÙÔ  ̃ÛÙÈ̃  ÚÔÙÈÌ‹ÛÂÈ̃

ÙˆÓ Î·Ù·Ó·ÏˆÙÒÓ. ªÂÁ¿ÏÔ ÔÛÔÛÙfi ÙˆÓ

Û˘ÛÎÂ˘ÒÓ Ô˘ ·ÚÔ˘ÛÈ¿ÛÙËÎ·Ó Ê¤ÙÔ˜

ÛÙËÓ ·ÁÔÚ¿, ·ÊÔÚÔ‡ÛÂ Ó¤Â˜ ÙËÏÂÔÚ¿ÛÂÈ˜

LCD Î·È Plasma Ô˘ ÍÂ¯ˆÚ›˙Ô˘Ó ÁÈ· ÙËÓ

˘„ËÏ‹ Â˘ÎÚ›ÓÂÈ· Ô˘ ‰È·ı¤ÙÔ˘Ó. 

√È ∆FT, LCD Î·È Plasma ÙËÏÂÔÚ¿ÛÂÈ̃ , ÔÈ ÎÔÓ-

ÛfiÏÂ˜ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ·È¯ÓÈ‰ÈÒÓ ·ÏÏ¿ Î·È

ÔÈ ÊÔÚËÙ¤˜ Û˘ÛÎÂ˘¤˜ ‹¯Ô˘ Î·È ÂÈÎfiÓ·˜

(MP3 players) Â›Ó·È ÌÂÚÈÎ¤˜ ·fi ÙÈ˜ Î·ÙË-

ÁÔÚ›Â˜ Ô˘ ‰›ÓÔ˘Ó È‰È·›ÙÂÚË ÒıËÛË ÛÙË

‚ÈÔÌË¯·Ó›· ÙˆÓ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ÂÈ‰ÒÓ. º¤ÙÔ˜

fiÌˆ˜ Ï·ÈÛÈÒıËÎ·Ó ·fi Û˘ÛÙ‹Ì·Ù·

ÔÈÎÈ·Î‹  ̃„˘¯·ÁˆÁ›· ,̃ ÊÔÚËÙÔ‡  ̃̆ ÔÏÔÁÈÛÙ¤˜

Î·È ÚÔ˚fiÓÙ· ‹¯Ô˘, ÒÛÙÂ Ó· ·ÔÙÂÏ¤ÛÔ˘Ó

Ì›· ÔÏÔÎÏËÚˆÌ¤ÓË ÂÈÏÔÁ‹ ÁÈ· ÙÔ ÌÂÏ-

ÏÔÓÙÈÎfi Û·ÏfiÓÈ. ™‡ÌÊˆÓ· ÌÂ Ù· ÛÙÔÈ¯Â›·

ÙÔ˘ GfK Group, ÙÔ 2006 ÔÈ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜

ÛÙËÓ ÂÏÏËÓÈÎ‹ ·ÁÔÚ¿ ‰·¿ÓËÛ·Ó ÂÚ›Ô˘

€1,85 ‰È˜ ÁÈ· ÌÂÁ¿ÏÂ˜ Î·È ÌÈÎÚ¤˜ ÏÂ˘Î¤˜

ËÏÂÎÙÚÈÎ¤˜ Û˘ÛÎÂ˘¤˜, ÁÈ· Ì·‡ÚÂ˜ 

ËÏÂÎÙÚÈÎ¤˜ Û˘ÛÎÂ˘¤˜, ÁÈ· ÎÏÈÌ·ÙÈÛÙÈÎ¿,

Î·ıÒ˜ Î·È ÁÈ· ÚÔ˚fiÓÙ· „ËÊÈ·Î‹˜ ÙÂ¯ÓÔ-

ÏÔÁ›· .̃ ∏ ·Í›· ÙË  ̃ÏÈ·ÓÈÎ‹  ̃·ÁÔÚ¿  ̃ÙˆÓ ÚÔ˚-

fiÓÙˆÓ ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹˜ Î·È ÎÈÓËÙ‹˜ ÙËÏÂ

ÊˆÓ›·˜ ˘ÔÏÔÁ›˙ÂÙ·È ÛÂ ÂÈÏ¤ÔÓ €1 ‰È˜. 

∆Ô 2007, ÔÈ ·Ó·Ï˘Ù¤˜ ÂÎÙÈÌÔ‡Ó fiÙÈ ÔÏÏ¿

ÓÔÈÎÔÎ˘ÚÈ¿ ı· ·Ó·ÓÂÒÛÔ˘Ó ÙÔÓ ËÏÂ-

ÎÙÚÔÓÈÎfi ÙÔ˘˜ ÂÍÔÏÈÛÌfi Î·È ÛÙÔ ¿ÌÂÛÔ

Ì¤ÏÏÔÓ Ù· ÔÈÎÈ·Î¿ ÚÔ˚fiÓÙ· ̆ „ËÏ‹˜ ÙÂ¯ÓÔ-

ÏÔÁ›·˜ ı· ÁÔËÙÂ‡Ô˘Ó fiÏÔ Î·È ÂÚÈÛÛfiÙÂ-

ÚÔ˘˜ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜. Ÿˆ˜ Ï¤ÓÂ Î·È ÔÈ

ÂÈ‰ÈÎÔ› ÙÔ˘ ¯ÒÚÔ˘ Ô‰ËÁÔ‡Ì·ÛÙÂ ÛÙË

"ÃÚ˘Û‹ ∂Ô¯‹" ÙˆÓ Î·Ù·Ó·ÏˆÙÈÎÒÓ ËÏÂ-

ÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ. ∆Ô ÛÎËÓÈÎfi ı· ÔÏÔ-

ÎÏËÚˆıÂ› ÌÂ ÙËÓ Â¤ÎÙ·ÛË ÙË˜ Ú·ÁÌ·-
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G F K  G R O U P

∆Ô 2006 ÔÈ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜ ÛÙËÓ ÂÏÏËÓÈÎ‹ ·ÁÔÚ¿

‰·¿ÓËÛ·Ó ÂÚ›Ô˘ €1,85 ‰È˜ ÁÈ· ÌÂÁ¿ÏÂ˜ Î·È

ÌÈÎÚ¤˜ ÏÂ˘Î¤˜ ËÏÂÎÙÚÈÎ¤˜ Û˘ÛÎÂ˘¤˜, ÁÈ· Ì·‡ÚÂ˜ 

ËÏÂÎÙÚÈÎ¤˜ Û˘ÛÎÂ˘¤˜, ÁÈ· ÎÏÈÌ·ÙÈÛÙÈÎ¿, Î·ıÒ˜ Î·È

ÁÈ· ÚÔ˚fiÓÙ· „ËÊÈ·Î‹˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜
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∆Ô 2007 ı· Â›Ó·È ¯ÚÔÓÈ¿ ÔÚfiÛËÌÔ ÁÈ· Ù· Î·Ù·Ó·ÏˆÙÈÎ¿ 
ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎ¿ ÚÔ˚fiÓÙ·
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G F K  G R O U P

ÙÈÎ‹˜ ÂÈÎfiÓ·˜ ̆ „ËÏ‹˜ Â˘ÎÚ›ÓÂÈ·˜ (·Ó¿Ï˘ÛË

1920x1080) ÛÂ fiÏÔ Î·È ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÂ˜

ÙËÏÂÔÚ¿ÛÂÈ˜, ·ÎfiÌ· Î·È ÌÈÎÚÒÓ ÈÓÙÛÒÓ.

∞˘ÙÔÌ¿Ùˆ˜, ·˘Ùfi ı· ÛËÌ¿ÓÂÈ Î·È ÙË ÌÂÁ¿ÏË

ÙÒÛË ÙˆÓ ÙÈÌÒÓ, Ô˘ ‹‰Ë ˘Ô¯ˆÚÔ‡Ó

ÌÂ ‰È„‹ÊÈ· ÔÛÔÛÙ¿ Î¿ıÂ ¯ÚfiÓÔ.

¶ˆÏ‹ÛÂÈ˜ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ

˘ÔÏÔÁÈÛÙÒÓ

™ËÌ·ÓÙÈÎ‹ ¿ÓÔ‰Ô Î·Ù·ÁÚ¿ÊÂÈ ÙÔ GfK Group

ÛÙÈ˜ ˆÏ‹ÛÂÈ˜ ÙˆÓ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ˘ÔÏÔ-

ÁÈÛÙÒÓ Î·Ù¿ ÙÔ ‰È¿ÛÙËÌ· π·ÓÔ˘¿ÚÈÔ˜ -

∞Ú›ÏÈÔ˜ 2007. ™˘ÓÔÏÈÎ¿ ÔÈ ˆÏ‹ÛÂÈ˜

ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ˘ÔÏÔÁÈÛÙÒÓ - ÛÂ ÙÂÌ¿¯È·

·˘Í‹ıËÎ·Ó Î·Ù¿ 14,2% ÙË Û˘ÁÎÂÎÚÈÌ¤ÓË

ÂÚ›Ô‰Ô ÛÂ Û¯¤ÛË ÌÂ ÙËÓ ·ÓÙ›ÛÙÔÈ̄ Ë ÂÚ›Ô‰Ô

ÙÔ 2006. ∂›ÛË˜, Ë ·Í›· ÙˆÓ ˆÏ‹ÛÂˆÓ

·˘Í‹ıËÎÂ Î·Ù¿ 14,1%, ·Ú¿ ÙÔ ÁÂÁÔÓfi˜

fiÙÈ ‰ÂÓ ̆ ‹Ú¯·Ó ÛËÌ·ÓÙÈÎ¤˜ ‰È·ÊÔÚÔÔÈ-

‹ÛÂÈ˜ ÛÙÔ ÎfiÛÙÔ˜ ÙˆÓ Û˘ÁÎÂÎÚÈÌ¤ÓˆÓ ÚÔ˚-

fiÓÙˆÓ. ∞Ó·ÊÔÚÈÎ¿ ÌÂ ÙÔ ÌÂÚ›‰ÈÔ ·ÁÔÚ¿˜

ÛÂ ˆÏ‹ÛÂÈ˜ ÙÂÌ·¯›ˆÓ ÌÂÙ·Í‡ ÊÔÚËÙÒÓ Î·È

ÛÙ·ıÂÚÒÓ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ̆ ÔÏÔÁÈÛÙÒÓ ÔÈ

·Ó·Ï˘Ù¤˜ ÙÔ˘ GfK Group, ÙÔÓ›˙Ô˘Ó ˆ˜

ÔÈ ÊÔÚËÙÔ› ˘ÔÏÔÁÈÛÙ¤˜ ÛÙÔ ∞ã ÂÍ¿ÌËÓÔ

ÙÔ˘ 2007 ·¤Û·Û·Ó ÌÂÚ›‰ÈÔ 49,6%

¤Ó·ÓÙÈ 50,4% ÙˆÓ ÛÙ·ıÂÚÒÓ ËÏÂÎÙÚÔ-

ÓÈÎÒÓ ˘ÔÏÔÁÈÛÙÒÓ. ∫·Ù¿ ÙËÓ ·ÓÙ›ÛÙÔÈ¯Ë

ÂÚ›Ô‰Ô ÙÔ˘ 2006, ÙÔ ÌÂÚ›‰ÈÔ ÙˆÓ ÊÔÚËÙÒÓ

˘ÔÏÔÁÈÛÙÒÓ Â›̄ Â ‰È·ÌÔÚÊˆıÂ› ÛÙÔ 43,2%

Î·È ÙÔ ÌÂÚ›‰ÈÔ ÙˆÓ ÛÙ·ıÂÚÒÓ ËÏÂÎÙÚÔ-

ÓÈÎÒÓ ˘ÔÏÔÁÈÛÙÒÓ ‹Ù·Ó ÛÙÔ 56,8%. 

™Â ·Í›· ·ÁÔÚ¿˜ ÙÔ ÌÂÚ›‰ÈÔ ÙˆÓ ÊÔÚËÙÒÓ

˘ÔÏÔÁÈÛÙÒÓ Î˘Ì¿ÓıËÎÂ ÙÔ ‰È¿ÛÙËÌ·

π·ÓÔ˘¿ÚÈÔ˜ - ∞Ú›ÏÈÔ˜ 2007 Á‡Úˆ ÛÙÔ

58,7% Î·È ÙˆÓ ÛÙ·ıÂÚÒÓ ˘ÔÏÔÁÈÛÙÒÓ

ÛÙÔ 41,3%. ™ÙËÓ ÂÏÏËÓÈÎ‹ ·ÁÔÚ¿ ÙÔ 

‰È¿ÛÙËÌ· π·ÓÔ˘¿ÚÈÔ˜ - ∞Ú›ÏÈÔ˜ 2007 

Ô˘Ï‹ıËÎ·Ó Û˘ÓÔÏÈÎ¿, ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÔ› 

˘ÔÏÔÁÈÛÙ¤˜ ·Í›·˜ €110 ÂÎ·ÙÔÌÌ‡ÚÈ·

¢È¿ÁÚ·ÌÌ· 1. ™¯ÂÙÈÎ¿ ÌÂ ÙËÓ ÙÈÌ‹ ·ÁÔÚ¿˜ 

ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ˘ÔÏÔÁÈÛÙÒÓ, ·Í›˙ÂÈ Ó·

ÛËÌÂÈˆıÂ› ˆ˜ ÛËÌ·ÓÙÈÎ‹ ¿ÓÔ‰Ô ·ÚÔ˘-

Û›·Û·Ó ÔÈ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÔ› ˘ÔÏÔÁÈÛÙ¤˜ ÌÂ

ÙÈÌ‹ ·ÁÔÚ¿˜ ¿Óˆ ·fi €1.500 Î·È €1.250,

ÁÂÁÔÓfi  ̃Ô  ̆·Ó·‰ÂÈÎÓ‡ÂÈ ÙËÓ ÚÔÙ›ÌËÛË ÙˆÓ

Î·Ù·Ó·ÏˆÙÒÓ ÛÂ ̆ „ËÏÒÓ ÚÔ‰È·ÁÚ·ÊÒÓ

ÌÔÓÙ¤Ï·. ∂›ÛË˜ ÈÎ·ÓÔÔÈËÙÈÎ¿ ÎÈÓ‹ıËÎ·Ó

Î·È ÔÈ ˆÏ‹ÛÂÈ˜ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ˘ÔÏÔÁÈ-

ÛÙÒÓ ÌÂ ÙÈÌ‹ ·ÁÔÚ¿˜ ÌÂÙ·Í‡ €600 - €700.

∞ÍÈÔÛËÌÂ›ˆÙÔ Â›Ó·È ÙÔ ÁÂÁÔÓfi˜ fiÙÈ ÛÙÔ˘˜

ÊÔÚËÙÔ‡˜ ̆ ÔÏÔÁÈÛÙ¤˜ ÔÈ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜ ‰Â

‰ÈÛÙ¿˙Ô˘Ó Ó· ÍÔ‰¤„Ô˘Ó ·ÎfiÌË ÂÚÈÛÛfi-

ÙÂÚ· ÚÔÎÂÈÌ¤ÓÔ˘ Ó· ·ÔÎÙ‹ÛÔ˘Ó ¤Ó·

·ÍÈfiÈÛÙÔ Î·È ‰˘Ó·Ùfi ÌÔÓÙ¤ÏÔ. 

∞Ó ÂÈ‚Â‚·ÈˆıÔ‡Ó ÔÈ ÚÔ‚Ï¤„ÂÈ˜ ÙˆÓ

·Ó·Ï˘ÙÒÓ, ÙÔ 2007 ı· Â›Ó·È ¯ÚÔÓÈ¿ - 

ÔÚfiÛËÌÔ ÁÈ· ÙËÓ ÂÁ¯ÒÚÈ· ·ÁÔÚ¿ ÏË-

ÚÔÊÔÚÈÎ‹˜. √È ˆÏ‹ÛÂÈ˜ ÊÔÚËÙÒÓ 

˘ÔÏÔÁÈÛÙÒÓ ·Ó·Ì¤ÓÂÙ·È Ó· ÍÂÂÚ¿ÛÔ˘Ó

ÙÈ˜ ·ÓÙ›ÛÙÔÈ¯Â˜ ÙˆÓ ÛÙ·ıÂÚÒÓ ËÏÂÎÙÚÔ-

ÓÈÎÒÓ ˘ÔÏÔÁÈÛÙÒÓ. ∏ Úfi‚ÏÂ„Ë Â›Ó·È

ÛËÌ·ÓÙÈÎ‹ ÁÈ· ÙÈ˜ ÂÙ·ÈÚÂ›Â˜ ÙÔ˘ ÎÏ¿‰Ô˘ -

ÂÈ‰ÈÎ¿ ·˘Ù¤˜ Ô˘ ‰Ú·ÛÙËÚÈÔÔÈÔ‡ÓÙ·È ÛÙË

ÏÈ·ÓÈÎ‹ ÒÏËÛË - ÔÈ ÔÔ›Â˜ ‹‰Ë ÂÂÓ-

‰‡Ô˘Ó ÔÏÏ¿ ÁÈ· Ó· ÚÔÛÂÏÎ‡ÛÔ˘Ó ÙÔ

ÂÓ‰È·Ê¤ÚÔÓ ÙÔ˘ Î·Ù·Ó·ÏˆÙÈÎÔ‡ ÎÔÈÓÔ‡.

∂È‰ÈÎ¿ Ì¿ÏÈÛÙ· fiÙ·Ó ÁÈ· ÙÔ 2007 ÂÎÊÚ¿-

˙ÔÓÙ·È ‹‰Ë ÚÔ‚Ï¤„ÂÈ˜ ÁÈ· ‚ÂÏÙ›ˆÛË ÙÔ˘

Ú˘ıÌÔ‡ ·Ó¿Ù˘ÍË˜ ÛÂ fiÏÔ˘˜ ÙÔ˘˜ 

ÂÈÌ¤ÚÔ˘˜ ÙÔÌÂ›˜ ÙË˜ ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹˜. √

Ù˙›ÚÔ˜ ÙË˜ ·ÁÔÚ¿˜ ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹˜ ÁÈ· ÙÔ

2007 ·Ó·Ì¤ÓÂÙ·È Ó· ‰È·ÌÔÚÊˆıÂ› ÛÙ·

€2,263 ‰È˜, ÛËÌÂÈÒÓÔÓÙ·˜ Ú˘ıÌfi ·Ó¿-

Ù˘ÍË˜ 6,7% Ô˘ Â›Ó·È Î·È Ô ̆ „ËÏfiÙÂÚÔ˜

ÙˆÓ ÙÂÏÂ˘Ù·›ˆÓ ÂÙÒÓ Î·È fiˆ˜ fiÏ· 

‰Â›¯ÓÔ˘Ó Ô Ú˘ıÌfi˜ ·˘Ùfi˜ ÌÔÚÂ› Ó· 

‰È·ÙËÚËıÂ› Î·È ÙÔ 2008. 

√È  ˆÏ‹ÛÂÈ˜ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ˘ÔÏÔÁÈÛÙÒÓ - ÛÂ

ÙÂÌ¿¯È· ·˘Í‹ıËÎ·Ó Î·Ù¿ 14,2% ÙË Û˘ÁÎÂÎÚÈÌ¤ÓË

ÂÚ›Ô‰Ô ÛÂ Û¯¤ÛË ÌÂ ÙËÓ ·ÓÙ›ÛÙÔÈ¯Ë ÂÚ›Ô‰Ô ÙÔ

2006. ∂›ÛË˜, Ë ·Í›· ÙˆÓ ˆÏ‹ÛÂˆÓ ·˘Í‹ıËÎÂ 

Î·Ù¿ 14,1%

¢È¿ÁÚ·ÌÌ· 1. ¶ˆÏ‹ÛÂÈ˜ ∏ÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ÀÔÏÔÁÈÛÙÒÓ, ¶ËÁ‹: GfK Group



‰È¿ÛÙ·ÛË "ÂÎÎ›ÓËÛË˜" ÁÈ· High Definition,

·Ú·¯ˆÚÔ‡Ó Ï¤ÔÓ ÙË ı¤ÛË ÙÔ˘˜ ÛÙÈ˜

37"), ÔÈ ‰˘Ó·ÙfiÙËÙÂ˜ ˘„ËÏ‹˜ Â˘ÎÚ›ÓÂÈ·˜

(HD Ready Î·È Î˘Ú›ˆ˜ True HD) Î·È Ë

ÂÓÛˆÌ¿ÙˆÛË ‰¤ÎÙË DVB-T. ¶·Ú¿ÏÏËÏ·,

ÛËÌ·ÓÙÈÎ‹ ı· Â›Ó·È Ë ÂÚ·ÈÙ¤Úˆ ÌÂ›ˆÛË

ÛÙÈ˜ ˆÏ‹ÛÂÈ˜ ÙËÏÂÔÚ¿ÛÂˆÓ CRT, ÂÂÈ‰‹

Ë ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›· ÙÔ˘˜ Â›Ó·È ·Û‡Ì‚·ÙË ÌÂ ÙËÓ

˘„ËÏ‹ Â˘ÎÚ›ÓÂÈ· Î·È ÂÈÚfiÛıÂÙ· ÂÂÈ‰‹

ÔÏÏ¿ ÂÚÁÔÛÙ¿ÛÈ· ¤¯Ô˘Ó ‹‰Ë ÛÙ·Ì·Ù‹ÛÂÈ

ÙËÓ ·Ú·ÁˆÁ‹ ÙÔ˘˜.

∆Ô ı¤Ì· Ô˘ ·›˙ÂÈ ÛËÌ·ÓÙÈÎfi ÚfiÏÔ Â›Ó·È

Ë ÎÏÈÌ·ÎÔ‡ÌÂÓË ÎfiÓÙÚ· ·Ó¿ÌÂÛ· ÛÙÔ

Blu-Ray Î·È ÙÔ HD-DVD, ÙÈ˜ ‰‡Ô ·ÓÙ›-

·ÏÂ˜ ÚÔÙ¿ÛÂÈ˜ ÁÈ· ÙËÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›· Ô˘

ı· ‰È·‰Â¯ıÂ› ÙÔ DVD, ‰¤Î· ¯ÚfiÓÈ· ÌÂÙ¿

ÙÔ Ï·ÓÛ¿ÚÈÛÌ¿ ÙÔ˘, ÙÔ 1996. √È ÚÒÙÔÈ

‰›ÛÎÔÈ Blu-Ray ı· ÚÔÛÊ¤ÚÔ˘Ó ¯ˆÚËÙÈ-

ÎfiÙËÙ· 25 Gb (ÌÔÓ‹˜ Â›ÛÙÚˆÛË˜) ‹ 50

Gb (‰ÈÏ‹˜ Â›ÛÙÚˆÛË˜). ¶·Ú¿ÏÏËÏ·, ÔÈ

ÂÙ·ÈÚÂ›Â˜ Ô˘ ÛÙËÚ›˙Ô˘Ó ÙÔ Blu-Ray ÂÚÁ¿-

˙ÔÓÙ·È ÁÈ· ÙËÓ ·Ó¿Ù˘ÍË ‰›ÛÎˆÓ ˆ˜ Î·È

200 Gb ¯ˆÚËÙÈÎfiÙËÙ·, Ë ÔÔ›·, ·Ó ÂÈ-

ÙÂ˘¯ıÂ›, ÂÓ‰Â¯ÔÌ¤Óˆ˜ Ó· ·ÔÙÂÏ¤ÛÂÈ ÙÔ

ÌÂÁ¿ÏÔ Û˘ÁÎÚÈÙÈÎfi ÏÂÔÓ¤ÎÙËÌ· ÙË˜ ÂÓ

ÏfiÁˆ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜, ¤Ó·ÓÙÈ ÙÔ˘ HD-DVD.

™¯ÂÙÈÎ¿ ÌÂ ÙËÓ Â›ÁÂÈ· „ËÊÈ·Î‹ ÙËÏÂfiÚ·ÛË,

Ë ‰Ú·ÛÙËÚÈÔÔ›ËÛË È‰ÈˆÙÈÎÒÓ ÊÔÚ¤ˆÓ

ÌÂÙ¿ ÙÈ˜ Û¯ÂÙÈÎ¤˜ Ú˘ıÌ›ÛÂÈ˜ ÛÙÔ ıÂÛÌÈÎfi

Ï·›ÛÈÔ, ·Ó·Ì¤ÓÂÙ·È Ó· ‰ÒÛÂÈ È‰È·›ÙÂÚË

ÒıËÛË ÛÙËÓ ·ÁÔÚ¿ ÙˆÓ ‰ÂÎÙÒÓ ÁÈ· Ï‹„Ë

Â›ÁÂÈˆÓ „ËÊÈ·ÎÒÓ ÛËÌ¿ÙˆÓ, ·ÏÏ¿ Î·È

ÙˆÓ Û˘ÛÎÂ˘ÒÓ (ÙËÏÂÔÚ¿ÛÂÈ˜, DVD

ÂÁÁÚ·Ê‹˜) Ô˘ ‰È·ı¤ÙÔ˘Ó ÂÓÛˆÌ·Ùˆ-

Ì¤ÓÔ ‰¤ÎÙË.

24

∆Ô 2007 ı· Â›Ó·È ¯ÚÔÓÈ¿ ÔÚfiÛËÌÔ ÁÈ· Ù· Î·Ù·Ó·ÏˆÙÈÎ¿ 
ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎ¿ ÚÔ˚fiÓÙ·

¶ˆÏ‹ÛÂÈ˜ ÙËÏÂÔÚ¿ÛÂˆÓ

™‡ÌÊˆÓ· ÌÂ Ù· ÛÙÔÈ¯Â›· ÙÔ˘ GFK Group

ÁÈ· ÙËÓ ÂÚ›Ô‰Ô π·ÓÔ˘¿ÚÈÔ˜ - ∞Ú›ÏÈÔ˜

2007, ÔÈ ˆÏ‹ÛÂÈ˜ ÙˆÓ ÙËÏÂÔÚ¿ÛÂˆÓ LCD

·˘Í‹ıËÎ·Ó Î·Ù¿ 115,1% ÛÂ Û¯¤ÛË ÌÂ ÙÔ

·ÓÙ›ÛÙÔÈ¯Ô ‰È¿ÛÙËÌ· ÙÔ˘ 2006. ∏ ·Í›·

Â›ÛË˜ ÙË˜ Û˘ÁÎÂÎÚÈÌ¤ÓË˜ ·ÁÔÚ¿˜ ·˘Í‹-

ıËÎÂ Î·Ù¿ 62,8%, ·Ú¿ ÙÔ ÁÂÁÔÓfi˜ fiÙÈ ÔÈ

ÙÈÌ¤˜ ·ÁÔÚ¿˜ ÙˆÓ ÂÓ ÏfiÁˆ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ ÛËÌÂ›-

ˆÛ·Ó ÙÒÛË Î·Ù¿ 24,3% ÛÂ Û‡ÁÎÚÈÛË ÌÂ

ÙËÓ ·ÓÙ›ÛÙÔÈ¯Ë ÂÚ›Ô‰Ô ÙÔ˘ 2006. ∞ÓÙ›ıÂÙ·

ÔÈ Plasma TV ÛËÌÂ›ˆÛ·Ó ÙÒÛË ÛÙÈ˜ ˆÏ‹-

ÛÂÈ˜ ÙÂÌ·¯›ˆÓ Î·Ù¿ 17,4%, ÛÂ ·Í›· ·ÁÔÚ¿˜

Î·Ù¿ 38,9% Î·È ÛÂ ÙÈÌ¤˜ ·ÁÔÚ¿˜ Î·Ù¿ 26%.

∂›Ó·È ¿ÓÙˆ˜ ÁÂÁÔÓfi˜ ˆ˜ ÔÈ ÙËÏÂÔÚ¿ÛÂÈ˜

LCD ÎÏ¤‚Ô˘Ó ÙËÓ ·Ú¿ÛÙ·ÛË ÌÂ ÌÂÚ›‰ÈÔ

ÛÂ ˆÏ‹ÛÂÈ̃  ÙÂÌ· ›̄̂ Ó Ô  ̆ÊÙ¿ÓÂÈ ÙÔ 96,6%

¤Ó·ÓÙÈ 91,3% ÙËÓ ·ÓÙ›ÛÙÔÈ̄ Ë ÂÚÛÈÓ‹ ÂÚ›Ô‰Ô.

¢ÂÛfi˙Ô˘Û· ı¤ÛË Î·Ù¤¯Ô˘Ó Â›ÛË˜ Î·È

fiÛÔÓ ·ÊÔÚ¿ ÛÂ ·Í›· ˆÏ‹ÛÂˆÓ. ™˘ÓÔÏÈÎ¿

ÙËÓ ÂÚ›Ô‰Ô π·ÓÔ˘¿ÚÈÔ˜ - ∞Ú›ÏÈÔ˜ 2007

ˆÏ‹ıËÎ·Ó ÙËÏÂÔÚ¿ÛÂÈ˜ ·Í›·˜ €122,9

ÂÎ·Ù., ¢È¿ÁÚ·ÌÌ· 2. ∆Ë ÌÂÚ›‰· ÙÔ˘ Ï¤ÔÓÙÔ˜

¤¯Ô˘Ó ·ÔÛ¿ÛÂÈ ÔÈ ÙËÏÂÔÚ¿ÛÂÈ˜ 32", ÂÓÒ

ÌÂ ÛËÌ·ÓÙÈÎfi ÌÂÚ›‰ÈÔ ·ÎÔÏÔ˘ıÔ‡Ó Î·È ÔÈ

ÙËÏÂÔÚ¿ÛÂÈ˜ ·fi 40" Ì¤¯ÚÈ 49", ÁÂÁÔÓfi˜

Ô˘ ‰Â›¯ÓÂÈ ÙËÓ Ù¿ÛË ÙÔ Û·ÏfiÓÈ ÙÔ˘ ÛÈÙÈÔ‡

Ó· ÌÂÙ·ÙÚ·Â› ÛÂ ¯ÒÚÔ ÎÈÓËÌ·ÙÔÁÚ¿ÊÔ˘.

∏ ·ÁÔÚ¿ ÙˆÓ consumer electronics Î·Ù¿

Ù· ÂfiÌÂÓ· ¯ÚfiÓÈ·, ı· ÂÍ·ÚÙËıÂ› ÛÂ

ÌÂÁ¿ÏÔ ‚·ıÌfi ·fi ÙË ‰È¿‰ÔÛË ÙˆÓ Ó¤ˆÓ

ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ Î˘Ú›ˆ˜ ÛÙÔÓ ÙÔÌ¤· ÙË˜

˘„ËÏ‹˜ Â˘ÎÚ›ÓÂÈ·˜ Î·È ÙˆÓ ÔÙÈÎÒÓ Ì¤ÛˆÓ

(High Definition - DVD Î·È Blue Ray),

·ÏÏ¿ Î·È ·fi ÙÈ˜ ÙÈÌ¤˜ ‰È¿ıÂÛË˜ ÙˆÓ ÚÔ˚-

fiÓÙˆÓ Î·È ÙËÓ ÈÛÙˆÙÈÎ‹ ÔÏÈÙÈÎ‹ ÙˆÓ

Î·Ù·ÛÙËÌ¿ÙˆÓ, ÛÂ Û˘Ó‰˘·ÛÌfi ÌÂ ÙËÓ

ÔÈÎÔÓÔÌÈÎ‹ Î·Ù¿ÛÙ·ÛË ÙˆÓ ÓÔÈÎÔÎ˘ÚÈÒÓ

(‰È·ı¤ÛÈÌÔ ÂÈÛfi‰ËÌ·, ˘ÂÚ¯Ú¤ˆÛË ·fi

Î·Ù·Ó·ÏˆÙÈÎ¿ Î·È ¿ÏÏ· ‰¿ÓÂÈ·, Î.Ï.).

™¯ÂÙÈÎ¿ ÌÂ ÙËÓ ÂÁ¯ÒÚÈ· ·ÁÔÚ¿ ÁÈ· ÙÔ 2007,

Ë ˙‹ÙËÛË ÛÂ Â›Â‰Â˜ ÙËÏÂÔÚ¿ÛÂÈ˜ (LCD

Î·È PDP) ı· ÂÍ·ÎÔÏÔ˘ı‹ÛÂÈ Ó· ÎÈÓÂ›Ù·È ·ÓÔ-

‰ÈÎ¿. ∫‡ÚÈ· ¯·Ú·ÎÙËÚÈÛÙÈÎ¿ ÙË˜ ˙‹ÙËÛË˜

ı· Â›Ó·È Ë ¿ÓÔ‰Ô˜ ÛÂ ‰È·ÛÙ¿ÛÂÈ˜ ÔıfiÓË˜

(ÔÈ 32" Ô˘ Ô˘ÛÈ·ÛÙÈÎ¿ ·ÔÙÂÏÔ‡Ó ÙË
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G F K  G R O U P

√È ÙËÏÂÔÚ¿ÛÂÈ˜ LCD

ÎÏ¤‚Ô˘Ó ÙËÓ ·Ú¿ÛÙ·ÛË

ÌÂ ÌÂÚ›‰ÈÔ ÛÂ ˆÏ‹ÛÂÈ˜

ÙÂÌ·¯›ˆÓ Ô˘ ÊÙ¿ÓÂÈ 

ÙÔ 96,6% ¤Ó·ÓÙÈ 91,3%

ÙËÓ ·ÓÙ›ÛÙÔÈ¯Ë 

ÂÚÛÈÓ‹ ÂÚ›Ô‰Ô

¢È¿ÁÚ·ÌÌ· 2. ¶ˆÏ‹ÛÂÈ˜ ∆ËÏÂÔÚ¿ÛÂˆÓ, ¶ËÁ‹: GfK Group


