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∞·ÁÔÚÂ‡ÂÙ·È Ë ·Ó·‰ËÌÔÛ›Â˘ÛË Î·È ·Ó·-
·Ú·ÁˆÁ‹ ÔÏÈÎ‹, ÌÂÚÈÎ‹ ‹ ÂÚÈÏËÙÈÎ‹ ‹
Î·Ù¿ ·Ú¿ÊÚ·ÛË ‹ ‰È·ÛÎÂ˘‹ ·fi‰ÔÛË
ÙˆÓ ÎÂÈÌ¤ÓˆÓ ÌÂ ÔÔÈÔ‰‹ÔÙÂ ÙÚfiÔ,
ÌË¯·ÓÈÎfi, ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎfi, ÊˆÙÔÙ˘ÈÎfi ‹
¿ÏÏÔ ¯ˆÚ›˜ ÚÔËÁÔ‡ÌÂÓË ÁÚ·Ù‹ ¿‰ÂÈ·
ÙÔ˘ ÂÎ‰fiÙË. ∆· ·ÔÛÙÂÏÏfiÌÂÓ· ¿ÚıÚ·
Î·È ÊˆÙÔÁÚ·Ê›Â˜ ·Ú·Ì¤ÓÔ˘Ó ÛÙË ‰È¿ıÂ-
ÛË ÙÔ˘ ÂÚÈÔ‰ÈÎÔ‡ ÁÈ· ‰ËÌÔÛ›Â˘ÛË. 
∏ ¿Ô„Ë ÙˆÓ Û˘ÓÙ·ÎÙÒÓ ÙˆÓ ÎÂÈÌ¤ÓˆÓ,
‰ÂÓ ·Ë¯Â› ··Ú·›ÙËÙ· Î·È ÙËÓ ¿Ô„Ë
ÙÔ˘ ™˘Ó‰¤ÛÌÔ˘. ¶
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∆Ô ÛÙÔ›¯ËÌ· - ÎÏÂÈ‰› Ô˘ ÚÔÛ·ıÂ› Ó· ÎÂÚ‰›-
ÛÂÈ ‰ÈÂıÓÒ˜ Ô ÎÏ¿‰Ô˜ ÙË˜ „ËÊÈ·Î‹˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔ-

Á›·˜ Â›Ó·È ‰‡ÛÎÔÏÔ ·ÏÏ¿ fi¯È ·‰‡Ó·ÙÔ. AÊÔÚ¿ ÛÙÔ
ÌÂÙ·Û¯ËÌ·ÙÈÛÌfi ÙˆÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÎÒÓ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ Î·È
˘ËÚÂÛÈÒÓ ÛÂ commodity, ‰ËÏ·‰‹ ÛÙË ÌÂÙÂÍ¤ÏÈ-
ÍË ÙË˜ ̄ Ú‹ÛË˜ ÙˆÓ Ó¤ˆÓ „ËÊÈ·ÎÒÓ ÂÚÁ·ÏÂ›ˆÓ ÛÂ
Ú·ÁÌ·ÙÈÎ‹ Û˘Ó‹ıÂÈ· Î·È Î·ıËÌÂÚÈÓ‹ Ú·ÎÙÈÎ‹
ÙˆÓ Î·Ù·Ó·ÏˆÙÒÓ. ™ÙÔ ÙÂ‡¯Ô˜ Ô˘ ÎÚ·Ù¿ÙÂ, ÊÈÏÔ-
ÍÂÓÔ‡ÓÙ·È ‰‡Ô ·ÓÂÍ¿ÚÙËÙÂ˜ ¤ÚÂ˘ÓÂ˜ ÙˆÓ ÔÔ›ˆÓ
Ù· Û˘ÌÂÚ¿ÛÌ·Ù· Û˘ÁÎÏ›ÓÔ˘Ó ÂÓÙ˘ˆÛÈ·Î¿ ÛÙËÓ
›‰È· ‰È·›ÛÙˆÛË. ™‡ÌÊˆÓ· ÌÂ ÙË Forrester Research
·ÏÏ¿ Î·È ÙËÓ ¤ÚÂ˘Ó· Ô˘ Ú·ÁÌ·ÙÔÔ›ËÛÂ Ë
∂˘Úˆ·˚Î‹ ∂ÈÙÚÔ‹ ÛÙÔ Ï·›ÛÈÔ ÙÔ˘ e-Business
W@tch ÁÈ· ÙÔ 2005, Â›Ó·È ‰È¿¯˘ÙÔ˜ Ô ÚÔ‚ÏË-
Ì·ÙÈÛÌfi˜ ÁÈ· ÙË ‰È¿‰ÔÛË ÙˆÓ Ó¤ˆÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ
ÛÙ· ÎÚ¿ÙË - Ì¤ÏË ÙË˜ ∂˘Úˆ·˚Î‹˜ ŒÓˆÛË˜ Î·È
È‰È·›ÙÂÚ· ÛÙÈ˜ ̄ ÒÚÂ˜ Ô˘ ̆ ÛÙÂÚÔ‡Ó ÛÙËÓ „ËÊÈ·-
Î‹ Û‡ÁÎÏÈÛË, ÌÂÙ·Í‡ ÙˆÓ ÔÔ›ˆÓ Û˘ÁÎ·Ù·Ï¤ÁÂ-
Ù·È Î·È Ë ∂ÏÏ¿‰·. 

∂È‰ÈÎfiÙÂÚ· ÛÙË ̄ ÒÚ· Ì·˜, Ë ÏÂÈÔ„ËÊ›· ÙˆÓ ÌÂÏÂ-
ÙÒÓ Ô˘ ÂÎÔÓÔ‡ÓÙ·È Î·Ù¿ Î·ÈÚÔ‡˜ Û¯ÂÙÈÎ¿ ÌÂ ÙË
‰ÈÂ›Û‰˘ÛË ÙÔ˘ Internet Î·È ÙË ¯Ú‹ÛË ÙˆÓ ËÏÂ-
ÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ˘ÔÏÔÁÈÛÙÒÓ, Î·Ù·Ï‹ÁÔ˘Ó ÛÂ Û˘ÌÂ-
Ú¿ÛÌ·Ù· Ô˘ ÙÂ›ÓÔ˘Ó Ó· Á›ÓÔ˘Ó Î·ıÔÚÈÛÙÈÎÔ› Î·Ófi-
ÓÂ˜ ÙË˜ ÂÏÏËÓÈÎ‹˜ ·ÁÔÚ¿˜. ™ÙËÓ Ô˘Û›· ·ÔÎ·Ï‡-
ÙÂÙ·È ·˘Ùfi Ô˘ ÂÈÛËÌ·›ÓÔ˘Ó Â‰Ò Î·È Î·ÈÚfi fiÛÔÈ
·Ú·ÎÔÏÔ˘ıÔ‡Ó ÙËÓ ·ÁÔÚ¿ æËÊÈ·Î‹˜ ∆Â¯ÓÔÏÔ-
Á›·˜ ÛÙËÓ ∂ÏÏ¿‰·. H ·Ô˘Û›· ˘ËÚÂÛÈÒÓ ·fi
ÏÂ˘Ú¿˜ ¢ËÌÔÛ›Ô˘, Ì¤Ûˆ ÙˆÓ ÔÔ›ˆÓ Ô ÔÏ›ÙË˜
ı· ·ÔÏ¿Ì‚·ÓÂ ̆ ËÚÂÛ›Â˜ Î·È ı· Î¤Ú‰È˙Â ÛÂ ̄ Úfi-
ÓÔ Î·È ¯Ú‹Ì·, ÏÂÈÙÔ˘ÚÁÂ› ·Ó·ÛÙ·ÏÙÈÎ¿ ÛÙËÓ ÂÓ›-
Û¯˘ÛË ÙË˜ ‰ÈÂ›Û‰˘ÛË˜ ÙÔ˘ ¢È·‰ÈÎÙ‡Ô˘.

∂›ÛË˜, ¤Ó·˜ ÛÙÔ˘˜ Ù¤ÛÛÂÚÈ˜ ŒÏÏËÓÂ˜ ‰ËÏÒÓÂÈ
fiÙÈ ‰ÂÓ ¤¯ÂÈ Â·ÚÎ‹ ÏËÚÔÊfiÚËÛË ÁÈ· ÙÈ˜ Û‡Á-
¯ÚÔÓÂ˜ ÂÍÂÏ›ÍÂÈ˜ ÙÔ˘ ÎÏ¿‰Ô˘. ¶·Ú¿ÏÏËÏ·, ÔÈ
¯·ÌËÏ¤˜ ¯ÚÂÒÛÂÈ˜, Ë ÔÈfiÙËÙ· Î·È Ë ·ÍÈÔÈÛÙ›·
ÙˆÓ ˘ËÚÂÛÈÒÓ, Ë Ù·¯‡ÙËÙ· ÚfiÛ‚·ÛË˜ Î·È Ë
ÙÂ¯ÓÈÎ‹ ˘ÔÛÙ‹ÚÈÍË ıÂˆÚÔ‡ÓÙ·È ·fi ÙÔ˘˜ ÔÏ›-
ÙÂ˜ Ù· Ù¤ÛÛÂÚ· ÛËÌ·ÓÙÈÎfiÙÂÚ· ÎÚÈÙ‹ÚÈ· ·ÍÈÔÏfi-
ÁËÛË˜ ÌÈ·˜ Û‡Ó‰ÂÛË˜ ÛÙÔ ¢È·‰›ÎÙ˘Ô. ¶ÔÏ‡ ·Ï¿,
ÔÈ ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÔÈ ŒÏÏËÓÂ˜ ‰ËÏÒÓÔ˘Ó ˆ˜ ‰ÂÓ
¤¯Ô˘Ó Î·Ó¤Ó· ÏfiÁÔ ‹ Î›ÓËÙÚÔ Ó· ·ÔÎÙ‹ÛÔ˘Ó Û‡Ó-
‰ÂÛË ÛÙÔ ¢È·‰›ÎÙ˘Ô ÁÈ·Ù› ıÂˆÚÔ‡Ó fiÙÈ ‰Â ı· ¤¯Ô˘Ó
Î¿ÔÈÔ fiÊÂÏÔ˜. 

∆Ô Ì‹Ó˘Ì· Ô˘ ÛÙ¤ÏÓÂÈ ÙÔ Î·Ù·Ó·ÏˆÙÈÎfi ÎÔÈÓfi
Â›Ó·È Û·Ê¤˜ Î·È ·Ó ·ÔÎˆ‰ÈÎÔÔÈËıÂ› ÛˆÛÙ¿ ÌÔ-
ÚÂ› Ó· Ô‰ËÁ‹ÛÂÈ ÛÂ Ï‡ÛÂÈ˜. ∂ÓËÌ¤ÚˆÛË, Î·Ï‡ÙÂ-
ÚÂ˜ ÙÈÌ¤˜, ˘„ËÏ‹ ÔÈfiÙËÙ· ÙˆÓ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ Î·È
ÂÚÈÂ¯fiÌÂÓÔ Â›Ó·È Ë ·Ï¤Ù· ÙˆÓ ‚·ÛÈÎÒÓ ¯ÚˆÌ¿-
ÙˆÓ Ô˘ ı· "˙ˆÓÙ·Ó¤„Ô˘Ó" ÙÔ ÁÎÚ›˙Ô ÙÔ›Ô ÙË˜
¯Ú‹ÛË˜ ÙˆÓ Ó¤ˆÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ ÛÙËÓ ∂ÏÏ¿‰·.

∆ÔÓ ÙÂÏÂ˘Ù·›Ô Î·ÈÚfi, fiÌˆ˜, ‚ÚÈÛÎfiÌ·ÛÙÂ ÌÚÔ-
ÛÙ¿ ÛÂ Ì›· ÌÂÁ¿ÏË Â˘Î·ÈÚ›· Ô˘ ÌÔÚÔ‡Ó Ó·
·ÍÈÔÔÈ‹ÛÔ˘Ó ÔÈ ÂÙ·ÈÚ›Â˜ ÙÔ˘ ¯ÒÚÔ˘ ÙË˜ ÏË-
ÚÔÊÔÚÈÎ‹˜ Î·È ÙˆÓ ÙËÏÂÈÎÔÈÓˆÓÈÒÓ, Î·ıÒ˜ ÊÔ˘-
ÓÙÒÓÂÈ ÂÓÙ˘ˆÛÈ·Î¿ Ô ·ÓÙ·ÁˆÓÈÛÌfi˜ ÙˆÓ retailers
ÙÔ˘ ̄ ÒÚÔ˘, ÔÈ ÔÔ›ÔÈ ¤¯Ô˘Ó ·ÔÊ·Û›ÛÂÈ Ó· ÚÔ-
ˆı‹ÛÔ˘Ó ÂÓÙ·ÙÈÎ¿ Ù· ÚÔ˚fiÓÙ· ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜ ÛÙÔ
Î·Ù·Ó·ÏˆÙÈÎfi ÎÔÈÓfi. ∆Ô ÁÂÁÔÓfi˜ ·˘Ùfi ÌÔÚÂ›
Ó· Ô‰ËÁ‹ÛÂÈ ÛÙË ÌÂÁ¤ı˘ÓÛË ÙË˜ ·ÁÔÚ¿˜, ÛÙË
‰ËÌÈÔ˘ÚÁ›· Ó¤ˆÓ ·Ó·ÁÎÒÓ Î·È Û˘ÓÂÒ˜ ÛÙËÓ
ÂÓÂÚÁÔÔ›ËÛË ÌÈ·˜ Ó¤·˜ Î·Ù·Ó·ÏˆÙÈÎ‹˜ Û˘ÓÂ›-
‰ËÛË˜ ÛÙËÓ ÔÔ›· ı· ·Ó·‰˘ıÂ› Ë ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›· ̂ ˜
·Á·ıfi, Ô˘ Â‰Ò Î·È ¯ÚfiÓÈ· ¤¯ÂÈ ·ˆıËıÂ› ÛÙÔ
‚·ı‡ ·Û˘ÓÂ›‰ËÙÔ. 

∞Ó Ù·˘Ùfi¯ÚÔÓ· ÌÂ ·˘Ù‹ ÙËÓ Û˘ÁÎ˘Ú›· Û˘ÓÙÔÓÈÛÙÂ›
Ë ÔÏÈÙÂ›· Î·È ‰ÒÛÂÈ ÈÔ ÁÚ‹ÁÔÚÔ Ú˘ıÌfi ˘ÏÔÔ›-
ËÛË  ̃ÛÙ· ¤ÚÁ· ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹  ̃ÙÔ  ̆¢ËÌfiÛÈÔ  ̆∆ÔÌ¤·,
ÙfiÙÂ ÌÔÚÂ› Ó· Á›ÓÂÈ Ë ·Ó·ÙÚÔ‹ Î·È Ë ¯ÒÚ· Ó·
ÍÂÎÔÏÏ‹ÛÂÈ ·fi ÙÈ˜ ÙÂÏÂ˘Ù·›Â˜ ı¤ÛÂÈ˜ ÙÔ˘ √√™∞,
ÙË˜ ∂˘Úˆ·˚Î‹˜ ∂ÈÙÚÔ‹˜ Î·È ¿ÏÏˆÓ ÔÚÁ·ÓÈ-
ÛÌÒÓ Ô˘ ÌÂÙÚÔ‡Ó ÙÈ̃  ÂÈ‰fiÛÂÈ̃  ÙˆÓ ̄ ˆÚÒÓ ÛÙÔ˘˜
ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÎÔ‡˜ ÙÔÌÂ›˜. ªÔÚÂ› Ù· ÛÙÔÈ¯Â›· ÙˆÓ
ÂÚÂ˘ÓÒÓ Ó· ‰Â›¯ÓÔ˘Ó ˆ˜ Ë ‰ÈÂ›Û‰˘ÛË ÙÔ˘ Internet
Î·È ÙˆÓ ∆Â¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ ¶ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹˜ Î·È ∆ËÏÂÈ-
ÎÔÈÓˆÓÈÒÓ ÛÙËÓ ∂ÏÏ¿‰· ÚÔ¯ˆÚ¿ ·ÚÁ¿, fiÌˆ˜
Î·ÓÂ›˜ ‰ÂÓ ÌÔÚÂ› Ó· ·Ú·‚Ï¤„ÂÈ ÙÔ ÁÂÁÔÓfi˜ fiÙÈ
ÔÈ Û˘Óı‹ÎÂ˜ ̂ ÚÈÌ¿˙Ô˘Ó Î·È ÔÈ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜ Î·È ÔÈ
ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜, ÂÈ‰ÈÎ¿ ÔÈ ÌÈÎÚÔÌÂÛ·›Â˜, ·Ó·ÁÓˆÚ›-
˙Ô˘Ó ÙÈ˜ ‰˘Ó·ÙfiÙËÙÂ˜ ÙˆÓ Ó¤ˆÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ. ÃÚÂÈ-
¿˙ÂÙ·È ·ÏÒ˜ Ó· ÂÈÛÙÔ‡Ó ÁÈ· Ù· ·Ù¿ ÔÊ¤ÏË Ô˘
ı· ·ÔÎÔÌ›ÛÔ˘Ó ·Ó ÂÂÓ‰‡ÛÔ˘Ó ÛÂ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·.                

√È ·Ú·¿Óˆ ÚÔ‚ÏËÌ·ÙÈÛÌÔ› Á›ÓÔÓÙ·È ·ÓÙÈÎÂ›-
ÌÂÓÔ ÔÏ˘Û È̄‰Ô‡  ̃Û¯ÔÏÈ·ÛÌÔ‡ ÛÙÔ ‰¤Î·ÙÔ ¤ÌÙÔ
ÙÂ‡¯Ô˜ ÙÔ˘ ™∂¶∂news. °È· ÙÔ ÂÏÏËÓÈÎfi ÙÂ¯ÓÔÏÔ-
ÁÈÎfi ı·‡Ì· Î·È Î·Ù¿ fiÛÔ ÌÔÚÂ› Ó· Ú·ÁÌ·ÙÔ-
ÔÈËıÂ›, ÌÈÏ¿ Ô µÔ˘ÏÂ˘Ù‹˜ ∂ÈÎÚ·ÙÂ›·˜ Î. ª›ÌË˜
∞Ó‰ÚÔ˘Ï¿ÎË .̃ √ ∂˘Úˆ‚Ô˘ÏÂ˘Ù‹  ̃Î. ∫ˆÛÙ‹  ̃Ã·Ù˙Ë-
‰¿ÎË˜ ÙÔÓ›˙ÂÈ ÙËÓ ·Ó¿ÁÎË Ó· ÂÓÙ·ıÔ‡Ó ÔÈ ÚÔ-
Û¿ıÂÈÂ˜ ÁÈ· ÂÂÓ‰‡ÛÂÈ˜ ÛÙÔÓ ÙÔÌ¤· ÙË˜ ÙÂ¯ÓÔ-
ÏÔÁ›·˜ ·fi ÙÔÓ È‰ÈˆÙÈÎfi Î·È ÙÔ ‰ËÌfiÛÈÔ ÙÔÌ¤·, ÂÓÒ
ÙÈ˜ ÚÔÔÙÈÎ¤˜ ÙÔ˘ i2010 Î·È ÙÈ˜ ÚÔÎÏ‹ÛÂÈ˜ Ô˘
ÚÔÎ‡ÙÔ˘Ó ÁÈ· ÙË ̄ ÒÚ· Ì· ,̃ ·ÚÔ˘ÛÈ¿˙ÂÈ Ô ∂˘Úˆ-
‚Ô˘ÏÂ˘Ù‹˜, Î. ¡›ÎÔ˜ ™ËÊÔ˘Ó¿ÎË˜. 

°È¿ÓÓË˜ ™‡ÚÚÔ˜
°ÂÓÈÎfi˜ ¢ÈÂ˘ı˘ÓÙ‹˜ ™∂¶∂

¡¤Â˜ Â˘Î·ÈÚ›Â˜ ÁÈ· ÙË ‰ÈÂ›Û‰˘ÛË ÙˆÓ Ó¤ˆÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ   
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ªÂÙ·ÚÚ‡ıÌÈÛË Î·È ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹ Ú¤ÂÈ  

ª IMH™  ∞¡¢ƒ√À§∞∫∏™

ªÔÚÂ› Ë ∂ÏÏ¿‰· Ó· ÂÙ‡¯ÂÈ ÙÔ
‰ÈÎfi ÙË˜ "ı·‡Ì·" ÛÙÔÓ ÙÔÌ¤· ÙË˜

ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜ Î·È ÔÈÂ˜ Ú¤ÂÈ Ó· Â›Ó·È
ÔÈ ‚·ÛÈÎ¤˜ ·Ú¯¤˜ ÙË˜ ÛÙÚ·ÙËÁÈÎ‹˜
Ô˘ ı· Ô‰ËÁ‹ÛÔ˘Ó ÛÂ ·˘Ùfi ÙÔ ·Ô-
Ù¤ÏÂÛÌ·;

∞ÓÙ› Ó· Û˘˙ËÙ¿ÌÂ ÁÈ· "ı·‡Ì·Ù·" Î·Ï‡-
ÙÂÚ· Ó· ·Ú¯›ÛÔ˘ÌÂ Ó· ÌÔÈÚ¿˙Ô˘ÌÂ
‰‡Ô Á·˚‰Ô˘ÚÈÒÓ ¿¯˘Ú·. ¢ÂÓ ÌÔ-
ÚÔ‡ÌÂ Ó· ÌÈÌËıÔ‡ÌÂ Î·Ì›· πÚÏ·Ó‰›·
‹ ºÈÓÏ·Ó‰›·. ∂›Ó·È ··Ú·›ÙËÙÔÈ ÌÂÙ·-
Û¯ËÌ·ÙÈÛÌÔ› Ô˘ ı· Ù·ÈÚÈ¿˙Ô˘Ó ÛÂ
Ì·˜, ÛÙÔ ÌÂÛÔÁÂÈ·Îfi ÌÔÓÙ¤ÏÔ. ∏
·Ï‹ Ì›ÌËÛË ı· Â›Ó·È ÛÎ¤ÙË ·ÔÙ˘-
¯›·. ¶Ú¤ÂÈ Ó· ÍÂÎÈÓ‹ÛÔ˘ÌÂ ·fi ÈÔ
ÌÂÙÚÈÔ·ıÂ›˜ ·ÏÏ¿ ¯ÂÈÚÔÈ·ÛÙ¤˜
ÚÔÛ‰ÔÎ›Â˜. 

ªÂ ÙÈ fiÚ·Ì·;

ªÂ 0,6% ÙÔ˘ ∞∂¶ Û˘ÓÔÏÈÎ¿ ÁÈ· ŒÚÂ˘-
Ó· Î·È ∆Â¯ÓÔÏÔÁ›·, ÌÂ ·˘Ù¿ Ù· ·ÓÂ-
ÈÛÙ‹ÌÈ·, ÌÂ ·˘Ù‹ ÙË ÁÚ·ÊÂÈÔÎÚ·Ù›·
Î·È ÙË ‰È·ÊıÔÚ¿ ÛÙÔ ¢ËÌfiÛÈÔ ‰ÂÓ
¤¯ÂÈ˜ ÂÚÈıÒÚÈ· ÁÈ· ÔÚ¿Ì·Ù·. ∂ÌÂ›˜
ÔÈ ̆ fiÏÔÈÔÈ Ú¤ÂÈ Ó· ·Ú¯›ÛÔ˘ÌÂ Ó·
ÛÎÂÊÙfiÌ·ÛÙÂ ‰È·ÊÔÚÂÙÈÎ¿ Î·È ÔÏ‡
Ú·ÎÙÈÎ¿. 

∂ÛÂ›˜ ÛÂ ÚÔËÁÔ‡ÌÂÓÔ ‚È‚Ï›Ô Û·˜
Â›¯·ÙÂ Î¿ÓÂÈ Â›ÁÚ·ÌÌ¿ ÙÔ˘ ÙÔ "∫·È-
ÓÔÙÔÌ›·! ∫·ÈÓÔÙÔÌ›·! ∫·ÈÓÔÙÔÌ›·!"

À¿Ú¯ÂÈ ¤Ó· ·Ú·ÏÏËÏfiÁÚ·ÌÌÔ ÙË˜
Î·ÈÓÔÙÔÌ›·˜. ™ÙÈ˜ ÎÔÚ˘Ê¤˜ ÙÔ˘, ÛÙÔ˘˜
Ù¤ÛÛÂÚÈ˜ fiÏÔ˘˜ ÙÔ˘, Â›Ó·È ÙÔ ÎÚ¿-
ÙÔ˜, Ù· ·ÓÂÈÛÙ‹ÌÈ· Î·È ÈÓÛÙÈÙÔ‡Ù·
¤ÚÂ˘Ó·˜, ÔÈ Î·ıÈÂÚˆÌ¤ÓÂ˜ Î·È ÔÈ
ÌÈÎÚ¤˜ ·ÓÂÚ¯fiÌÂÓÂ˜ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜,
Î·È ÔÈ ¯ÚËÌ·ÙÔ‰fiÙÂ˜, ÔÈ ÙÚ¿Â˙Â˜
Î·È Ù· venture capital funds. ∫·Ì›·
Û¯¤ÛË ·ÏÏËÏÂ›‰Ú·ÛË˜ ·Ó¿ÌÂÛ· Û’
·˘ÙÔ‡˜ ÙÔ˘˜ fiÏÔ˘˜ ‰Â ÏÂÈÙÔ‡ÚÁË-
ÛÂ ·ÔÙÂÏÂÛÌ·ÙÈÎ¿, ‰ËÌÈÔ˘ÚÁÈÎ¿
ÛÙËÓ ÂÏÏËÓÈÎ‹ Ú·ÁÌ·ÙÈÎfiÙËÙ· Ì¤Û·
ÛÂ Ì›· ·ÓÔÈ¯Ù‹, ·ÓÙ·ÁˆÓÈÛÙÈÎ‹ ·ÁÔ-
Ú¿. ∫·ı˘ÛÙÂÚÔ‡ÌÂ ÂÈÎ›Ó‰˘Ó· ÛÙËÓ
ÎÔÈÓˆÓ›· ÙË˜ ‰ËÌÈÔ˘ÚÁ›·˜, ÛÙËÓ ÔÈÎÔ-

ÓÔÌ›· ÙË˜ Î·ÈÓÔÙÔÌ›·˜ Î·È ‚¤‚·È· Ë
ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹ ‰Â Û˘Ó‰¤ıËÎÂ ÚÔÓÔ-
ÌÈ·Î¿ ÌÂ Î·Ó¤Ó· ÎÏ¿‰Ô ·È¯Ì‹˜ ÙË˜
ÂÏÏËÓÈÎ‹˜ ÔÈÎÔÓÔÌ›·˜ ÒÛÙÂ Ó· Á›ÓÂÈ
·ÙÌÔÌË¯·Ó‹ ÙË˜.

∆Ô ÎÚ¿ÙÔ˜ ‹ Ë ·ÁÔÚ¿ Â›Ó·È ÙÔ ÎÏÂÈ‰›
ÁÈ· Ó· ÚÔ¯ˆÚ‹ÛÔ˘ÌÂ;

∂›Ó·È ÂÓÙ˘ˆÛÈ·Îfi fiÙÈ Â›¯·ÌÂ ·Ú·-
ÁˆÁ‹ ÂÏÏËÓÈÎ‹˜ ÙÂ¯ÓÔÁÓˆÛ›·˜, ÌÔÓ·-
‰ÈÎfi ›Ûˆ˜ ·Ú¿‰ÂÈÁÌ·, ÛÙ· Ù˘¯ÂÚ¿
·È¯Ó›‰È· fiÔ˘ Ù· ÚÔÛ‰ÔÎÒÌÂÓ·
Î¤Ú‰Ë ·fi ÙËÓ ·ÁÔÚ¿ Î·È ÙËÓ ÂÍˆ-
ÛÙÚ¤ÊÂÈ· ‹Ù·Ó ÔÏ‡ ÂÚÈÛÛfiÙÂÚ·
·fi ÙÔ ¤ÙÔÈÌÔ ¯Ú‹Ì· ÙÔ˘ ÎÚ¿ÙÔ˘˜.
∆Ô ÎÚ¿ÙÔ˜ ·ÔÙÂÏÂ› Ì›· ÌÂÁ¿ÏË ·ÓÂ-
Í¿ÓÙÏËÙË ·ÁÔÚ¿ ÛÙÔ ̄ ÒÚÔ ÙË˜ ÏË-
ÚÔÊÔÚÈÎ‹˜, Ë ÔÔ›· ÌÔÚÂ› Ó· ÔÏ-
Ï·Ï·ÛÈ¿ÛÂÈ ÙË ‰È¿¯˘Û‹ ÙË˜ ÛÙËÓ
ÎÔÈÓˆÓ›·, Î·È Ù·˘Ùfi¯ÚÔÓ· ÙÔ ›‰ÈÔ
Î·ÏÂ›Ù·È Ó· Â›Ó·È Ô Ú˘ıÌÈÛÙ‹˜, Ô
ÂÁÁ˘ËÙ‹˜ ÙË˜ ‰È·Ê¿ÓÂÈ·˜ Î·È ÙˆÓ
Î·ÓfiÓˆÓ ÙÔ˘ ·ÓÙ·ÁˆÓÈÛÌÔ‡. ∆Ô ÎÚ¿-
ÙÔ˜ ı· ·ÁÔÚ¿˙ÂÈ ̆ ËÚÂÛ›Â˜ fiÔ˘ ÙÈ˜
‚Ú›ÛÎÂÈ ÊıËÓfiÙÂÚÂ˜ Î·È Î·Ï‡ÙÂÚÂ˜,
ÌÂ ··Ú¿‚·ÙÔ ÙÔÓ Î·ÓfiÓ· value for
money. ™˘¯Ó¿ fiÌˆ˜ ‚Ï¤Ô˘ÌÂ Ó·

ÛÎÔÚ¿ ÙÔ ÎÚ¿ÙÔ˜ ÏÂÊÙ¿ ‰ÂÍÈ¿ Î·È
·ÚÈÛÙÂÚ¿ ÛÂ ·ÔÛ·ÛÌ·ÙÈÎ¿ Û¯¤‰È·
‰›¯ˆ˜ ·Ó¿ÏÔÁË ·ÓÙ·fi‰ÔÛË, ‰›¯ˆ˜
·Ó¿ÏÔÁÔ Î·ÈÓÔÙÔÌÈÎfi ·ÔÙ¤ÏÂÛÌ·
ÛÙÈ˜ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ Î·È ÚÔÛÙÈı¤ÌÂÓË
·Í›· ÛÙÔÓ ÔÏ›ÙË - Î·Ù·Ó·ÏˆÙ‹. ∆Ô
ÎÚ¿ÙÔ˜ ı· ·ÊÔÌÔÈÒÓÂÈ ·ÔÙÂÏÂ-
ÛÌ·ÙÈÎ¿ ÛÙËÓ ·ÚÔ¯‹ ÙˆÓ ˘ËÚÂ-
ÛÈÒÓ ÙË Ó¤· ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›· ÛÙÔ ‚·ıÌfi
Ô˘ ÙÔ ›‰ÈÔ ÌÂÙ·ÚÚ˘ıÌ›˙ÂÙ·È, ·ÏÏ¿-
˙ÂÈ. ªÂÙ·ÚÚ‡ıÌÈÛË Î·È ÏËÚÔÊÔÚÈ-
Î‹ Ú¤ÂÈ Ó· Û˘Á¯ÚÔÓ›˙ÔÓÙ·È. 

¶ÔÈÔÈ ÙÔÌÂ›˜ ÙÔ˘ ÎÚ¿ÙÔ˘˜ ÌÔÚÔ‡Ó
Ó· ‰ÒÛÔ˘Ó ¿ÌÂÛ· "·ÁÔÚ¤˜" Î·È ‰È¿-
¯˘ÛË ÙË˜ ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹˜ ÛÙËÓ ÎÔÈ-
ÓˆÓ›·;

∏ ÌÂÙ·ÚÚ‡ıÌÈÛË Ú¤ÂÈ Ó· ÌÂÙ·Ê¤-
ÚÂÈ fiÚÔ˘˜, ·ÚÌÔ‰ÈfiÙËÙÂ˜ Î·È ÙÂ¯ÓÈ-
Î¤˜ ‰˘Ó·ÙfiÙËÙÂ˜ ÛÙËÓ "ÚÒÙË ÁÚ·Ì-
Ì‹" ÙË˜ ÂÍ˘ËÚ¤ÙËÛË˜ ÙÔ˘ ÔÏ›ÙË.
∂ÎÂ›, ÛÙË "front line", Â›Ó·È ÙÔ ÎÏÂÈ‰›.
√ ÔÏ›ÙË˜ ı· ÂÍÔÈÎÂÈˆıÂ› ÌfiÓÔ˜ ÙÔ˘
ÌÂ ÙËÓ ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹, fiˆ˜ ÌÂ Ù· ÎÈÓË-
Ù¿, ÌfiÓÔ ·Ó ÙÔ˘ ÚÔÛÊ¤ÚÂÈ˜ ÁÚ‹ÁÔ-
ÚÂ˜ Î·È ÔÈÔÙÈÎ¤˜ ̆ ËÚÂÛ›Â˜. ¶¿ÚÙÂ
Ù· ÚÒÙ· ÂÓÙ˘ˆÛÈ·Î¿ ·ÔÙÂÏ¤ÛÌ·Ù·
ÙÔ˘ TAXISNET. ∫·ıËÌÂÚÈÓ¿ ˘Ô-
‚¿ÏÏÔÓÙ·È ÂÚ›Ô˘ 25.000 ‰ËÏÒÛÂÈ˜.
∞˘Ùfi˜ Â›Ó·È Ô ‰ÚfiÌÔ˜, ÌË ıÂˆÚËÙÈ-
ÎÔÏÔÁÔ‡ÌÂ ÌÂ Ê·Ú·ˆÓÈÎ¿ Û¯¤‰È·. ∆Ô
e-government ‰ÂÓ Ú¤ÂÈ Ó· ¯·ıÂ›
Ì¤Û· ÛÙË ÁÚ·ÊÂÈÔÎÚ·Ù›·. ¶Ú¤ÂÈ Ó·
Ï‡ÓÂÈ ÚÔ‚Ï‹Ì·Ù· ÛÙÔÓ ÔÏ›ÙË Î·È
Ó· ÂÍÔÈÎÔÓÔÌÂ› fiÚÔ˘˜ ÁÈ· ÙÔ ÎÚ¿-
ÙÔ˜, Ú¿ÁÌ· ÁÈ· ÙÔ ÔÔ›Ô ‰ÂÓ Â›Ì·È
Û›ÁÔ˘ÚÔ˜ ·ÊÔ‡ ÔÈ ‰ÈÔÚÈÛÌÔ› ÛÙÔ ‰ËÌfi-
ÛÈÔ ÂÂÎÙÂ›ÓÔÓÙ·È ·ÏfiÁÈÛÙ· fi¯È ‚¤‚·È·
ÛÂ ÓÔÛÔÎfiÌÂ˜ ‹ ÛÂ Ù·Ï·ÓÙÔ‡¯Ô˘˜ ÌÂ
˘„ËÏ‹ ·fi‰ÔÛË. ¶ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹, ÏË-
ÚÔÊÔÚÈÎ‹ ·ÏÏ¿ Ô ÎÚ·ÙÈÎfi˜ ÁÈÁ·ÓÙÈ-
ÛÌfi˜, Ë Û·Ù¿ÏË, Ë ‰È·ÊıÔÚ¿ Î·È Ë
·Ó·ÔÙÂÏÂÛÌ·ÙÈÎfiÙËÙ· Û˘ÓÂ¯›˙ÔÓÙ·È
Î·È Ì¿ÏÈÛÙ· ÌÔÏ‡ÓÔ˘Ó Î·È ÙÔÓ È‰Èˆ-
ÙÈÎfi ÙÔÌ¤·. ¶ÚÒÙË ÚÔÙÂÚ·ÈfiÙËÙ·
ÙÔ one stop government, Ù· e-∫∂¶

™∂¶∂ ¡∂WS 154™
À

¡
∂

¡
∆

∂
À

•
∏

 
™

À
¡

∂
¡

∆
∂

À
•

∏
™

À
¡

∂
¡

∆
∂

À
•

∏

∫·ı˘ÛÙÂÚÔ‡ÌÂ ÂÈÎ›Ó‰˘Ó·

ÛÙËÓ ÎÔÈÓˆÓ›·

ÙË˜ ‰ËÌÈÔ˘ÚÁ›· ,̃

ÛÙËÓ ÔÈÎÔÓÔÌ›·

ÙË˜ Î·ÈÓÔÙÔÌ›·˜

Î·È ‚¤‚·È· Ë ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹ 

‰Â Û˘Ó‰¤ıËÎÂ ÚÔÓÔÌÈ·Î¿
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ÒÛÙÂ Ó· Á›ÓÂÈ

·ÙÌÔÌË¯·Ó‹ ÙË˜



Î·È ÛÙË Û˘Ó¤¯ÂÈ· ÙÔ mobile ∫∂¶. ÕÌÂ-
ÛË ·fiÎÚÈÛË Ì¤Ûˆ ¢È·‰ÈÎÙ‡Ô˘ ÁÈ·
fiÏÂ˜ ÙÈ˜ ÒÚÂ˜. ¢ËÌfiÛÈÔ 24/7 ÛÂ ÏÂÈ-
ÙÔ˘ÚÁ›·, ¶ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹ ÛÙËÓ ¶·È‰Â›·,
¶ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹ ÀÁÂ›·˜ („ËÊÈ·ÎÔ› Ê¿ÎÂ-
ÏÔÈ ·ÛıÂÓÒÓ). ∏ÏÂÎÙÚÔÓÈÎ‹ ·ÛÊ¿ÏÈ-
ÛË (·Ú·ÎÔÏÔ‡ıËÛË ÂÈÛÊÔÚÒÓ - ÂÓÛ‹-
ÌˆÓ) Î·È ∏ÏÂÎÙÚÔÓÈÎfi˜ √∞∂¢. æËÊÈ·-
Î‹ ¢ÈÎ·ÈÔÛ‡ÓË. ∂¤ÎÙ·ÛË ÙÔ  ̆e-banking.
¢˘Ó·ÙfiÙËÙ· online ‰È·ÁˆÓÈÛÌÒÓ
ÁÈ· ÚÔÌ‹ıÂÈÂ˜ ÙÔ˘ ¢ËÌÔÛ›Ô˘
(e-procurement), ‰ËÌÔÚ·Û›Â˜ Î·È
ÚÔÛÏ‹„ÂÈ˜. æËÊÈ·Î‹ ÔÏÂÔ‰ÔÌ›·
Î·È ̄ ˆÚÔı¤ÙËÛË. ¢˘Ó·ÙfiÙËÙ· online
‰ËÌÈÔ˘ÚÁ›·˜ Û˘ÁÎÂÎÚÈÌ¤ÓˆÓ ÌÔÚÊÒÓ
ÂÙ·ÈÚÈÒÓ. ™˘Ì‚Ô˘ÏÂ˘ÙÈÎ¤˜ ̆ ËÚÂÛ›Â˜
ÔÈfiÙËÙ·˜ ÛÂ Û˘ÁÎÂÎÚÈÌ¤ÓÂ˜ ÔÌ¿‰Â˜
Î·È ÎÏ¿‰Ô˘˜ fiˆ˜ ÛÙÔÓ ÙÔ˘ÚÈÛÌfi Î·È
ÛÙËÓ ·ÁÚÔÙÈÎ‹ ÔÈÎÔÓÔÌ›·. 

øÛÙfiÛÔ ÂÈÌ¤ÓÂÙÂ ÌÂ ÌÂÙ·ÚÚ‡ıÌÈÛË…

∞ÛÊ·ÏÒ˜. ∆› ı· ÌÔ˘ ‰ÒÛÂÈ Ë "ÏË-
ÚÔÊÔÚÈÎ‹ ̆ ÁÂ›·˜" ·Ó ‰ÂÓ ÂÚ¿Ûˆ ÛÙ·
¯ÚËÌ·ÙÔÔÈÎÔÓÔÌÈÎ¿ ·˘ÙfiÓÔÌ· ‰ËÌfi-
ÛÈ· ÓÔÛÔÎÔÌÂ›· Ô˘ ÏÂÈÙÔ˘ÚÁÔ‡Ó ÛÂ
Û˘Óı‹ÎÂ˜ ‰ÈÂ˘Ú˘ÓfiÌÂÓÔ˘ ·ÓÙ·ÁˆÓÈ-

ÛÌÔ‡ Î·È "ÂÛˆÙÂÚÈÎ‹  ̃·ÁÔÚ¿ "̃ (internal
market); ªÂ ÙÔÓ ÎÚ·ÙÈÎfi ˘ÂÚÛ˘-
ÁÎÂÓÙÚˆÙÈÛÌfi Î·È ÙË ÁÚ·ÊÂÈÔÎÚ·Ù›·
ÛÙÔÓ ÙÔÌ¤· ̆ ÁÂ›·˜ ‰ÂÓ Î¿ÓÔ˘ÌÂ Ù›Ô-
ÙÂ ÛÔ˘‰·›Ô. ◊ ·Ó ‰ÂÓ ·ÏÏ¿ÍÂÈ ÙÔ
Î·ıÂÛÙÒ˜ ÏÂÈÙÔ˘ÚÁ›·˜ ÙˆÓ ‰ËÌfiÛÈˆÓ
ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ. ™ÎÂÊÙÂ›ÙÂ ÙÈ˜ ‰˘Ó·-
ÙfiÙËÙÂ˜ ·Ú·ÁˆÁ‹˜ ÂÏÏËÓÈÎ‹˜ ÙÂ¯ÓÔ-
ÁÓˆÛ›·˜ Ô˘ ¯¿ıËÎ·Ó. ŒÓ·˜ ÂÈ¯ÂÈ-
ÚËÌ·ÙÈÎfi˜ ÎÔÏÔÛÛfi˜ fiˆ˜ Ë ¢∂∏ ‹
ÔÈ ŒÓÔÏÂ˜ ¢˘Ó¿ÌÂÈ˜ ı· ÌÔÚÔ‡Û·Ó
Ó· ¤¯Ô˘Ó Á›ÓÂÈ ıÂÚÌÔÎ‹ÈÔ ÏËÚÔ-
ÊÔÚÈÎ‹˜ Î·ÈÓÔÙÔÌ›·˜. øÚ·›Â˜ È‰¤Â˜
Ô˘ ·¤‰ˆÛ·Ó ÛÂ ¿ÏÏÂ˜ ̄ ÒÚÂ˜ fiˆ˜
ÔÈ ÙÂ¯ÓÔfiÏÂÈ˜ ‹ ÙÔ spin-off Ì¤Û· ·fi
Ù· ·ÓÂÈÛÙ‹ÌÈ·, ÙÔ ÍÂ¤Ù·ÁÌ· Ó¤ˆÓ
ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ, ÌÔÚÂ› Ó· Î·Ù·Ï‹ÍÔ˘Ó
ÛÂ Î·ÚÈÎ·ÙÔ‡ÚÂ˜ ÁÈ· ‰È·ÛÎÔÚÈÛÌfi
Â‡ÎÔÏÔ˘ ¯Ú‹Ì·ÙÔ˜ ·Ó ‰ÂÓ ·ÏÏ¿ÍÂÈ
ÙÔ Û˘ÓÔÏÈÎfi Ï·›ÛÈÔ ÛÙ· ·ÓÂÈÛÙ‹-
ÌÈ· Î·È ÛÙË Û¯¤ÛË ÙÔ˘˜ ÌÂ ÙËÓ ·ÁÔÚ¿.

∫·È ÛÙÔ Û¯ÔÏÂ›Ô ÙÈ Î¿ÓÔ˘ÌÂ; 

∞·ÈÙÂ›Ù·È ÚÈ˙ÈÎ‹ ·ÏÏ·Á‹ ÛÙÔ Û¯Ô-
ÏÂ›Ô Î·È ÛÙËÓ Î·ıËÌÂÚÈÓ‹ Â·Ê‹ ÙÔ˘
ÔÏ›ÙË ÌÂ ÙËÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·. √ ŒÏÏË-

Ó·˜ ¤¯ÂÈ ˘ÈÔıÂÙ‹ÛÂÈ Ù·¯‡Ù·Ù· Î·È
Â˘Ú‡Ù·Ù· ¿ÏÏÂ˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›Â˜ fiˆ˜
Ù· ÎÈÓËÙ¿ ÙËÏ¤ÊˆÓ·, ‰ÂÓ Â›Ó·È ÙfiÛÔ
ÙÂ¯ÓÔÊÔ‚ÈÎfi˜ fiÛÔ Ê·ÓÙ¿˙ÂÛÙÂ.  ¶Ú¤-
ÂÈ Ó· ÛÙËÚÈ¯ıÔ‡Ó ÚˆÙÔ‚Ô˘Ï›Â˜ Û·Ó
·˘Ù‹ ÙÔ˘ Nicholas Negroponte, ÒÛÙÂ
ÊıËÓÔ› ÊÔÚËÙÔ› ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÔ› ˘Ô-
ÏÔÁÈÛÙ¤˜ Ó· ÌÔÈÚ¿˙ÔÓÙ·È ‰ˆÚÂ¿Ó,
fiˆ˜ Ù· ‚È‚Ï›·, ÛÙÔ˘˜ Ì·ıËÙ¤˜ ‰ËÌÔ-
ÙÈÎÔ‡ Î·È Á˘ÌÓ·Û›Ô˘. ∆· ·È‰È¿ Ì·ı·›-

5

 Ó· Û˘Á¯ÚÔÓ›˙ÔÓÙ·È

∆Ô e-Government 

‰ÂÓ Ú¤ÂÈ Ó· ¯·ıÂ› Ì¤Û·

ÛÙË ÁÚ·ÊÂÈÔÎÚ·Ù›·.

¶Ú¤ÂÈ Ó· Ï‡ÓÂÈ ÚÔ‚Ï‹Ì·Ù·

ÛÙÔÓ ÔÏ›ÙË Î·È Ó· ÂÍÔÈÎÔÓÔÌÂ›

fiÚÔ˘˜ ÁÈ· ÙÔ ÎÚ¿ÙÔ˜...

¶ÚÒÙË ÚÔÙÂÚ·ÈfiÙËÙ·

ÙÔ one stop government,

Ù· e-∫∂¶ Î·È ÛÙË Û˘Ó¤¯ÂÈ·

ÙÔ mobile ∫∂¶
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ÓÔ˘Ó Ù·¯‡Ù·Ù· Ì¤Û· ·fi ÙÔ ·È¯Ó›-
‰È. ∂ÌÂ›˜ ÎÈÓÔ‡Ì·ÛÙÂ ‹‰Ë ÚÔ˜ ·˘Ù‹
ÙËÓ Î·ÙÂ‡ı˘ÓÛË. √ °ÈÒÚÁÔ˜ ¶··Ó-
‰Ú¤Ô˘ ˙‹ÙËÛÂ ·fi ÙË ™‡ÓÔ‰Ô ÙˆÓ
¶Ú˘Ù¿ÓÂˆÓ Ó· ˘oÛÙËÚÈ¯ıÂ› ÛÙËÓ
Ú¿ÍË Ë ÚfiÙ·ÛË ÙÔ˘ Î·ıËÁËÙ‹
Negroponte. ∏ Î˘‚¤ÚÓËÛË ÂÓ Ùˆ
ÌÂÙ·Í‡ ÂÏ·ÁÔ‰ÚÔÌÂ› ÚÔÛ·ıÒ-
ÓÙ·˜ Ó· ÚÔÛÊ¤ÚÂÈ ÊıËÓ‹ ÚfiÛ‚·-
ÛË ÛÙÔ ¢È·‰›ÎÙ˘Ô ÁÈ· ÙÔ˘˜ ÊÔÈÙËÙ¤˜
ÙËÓ ›‰È· ÒÚ· Ô˘ ÛÙÈ˜ ÂÚÈÛÛfiÙÂ-
ÚÂ˜ ·Ó·Ù˘ÁÌ¤ÓÂ˜ ¯ÒÚÂ˜ Ë Â˘Ú˘-
˙ˆÓÈÎ‹ ÚfiÛ‚·ÛË ÙÔ˘˜ Â›Ó·È ‰ˆÚÂ-
¿Ó Î·È ÔÈ ¯ÚÂÒÛÂÈ˜ ÁÈ· ÙÔÓ ˘fiÏÔÈ-
Ô ÏËı˘ÛÌfi ÔÏ‡ ¯·ÌËÏfiÙÂÚÂ˜
·fi fiÙÈ ÛÙËÓ ∂ÏÏ¿‰·.  

¶ÔÈ· Â›Ó·È Ù· ÂÌfi‰È· Ô˘ Îfi‚Ô˘Ó ÙÔ
‰ÚfiÌÔ ÛÙÈ˜ ÂÂÓ‰‡ÛÂÈ˜ Î·È ÛÙÈ˜ ¯ÚË-
Ì·ÙÔ‰ÔÙ‹ÛÂÈ˜ ·fi ÙËÓ ∂˘Úˆ·˚Î‹
ŒÓˆÛË ÁÈ· ÂÊ·ÚÌÔÁ¤˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜
ÛÙËÓ ∂ÏÏ¿‰· Î·È Ò˜ ÌÔÚÔ‡Ó Ó·
·ÚıÔ‡Ó;

∆Ô Â‡ÎÔÏÔ ¯Ú‹Ì· ÙË˜ ∂˘Úˆ·˚Î‹˜
ŒÓˆÛË˜ ÛÙÚ¤‚ÏˆÛÂ Î·È ‰È¤ÊıÂÈÚÂ
ÁÂÓÈÎfiÙÂÚ· ÙËÓ ·ÁÔÚ¿ ÛÂ fiÏÔ˘˜ ÙÔ˘˜

ÙÔÌÂ›˜. ªÔÈÚ¿ÛÙËÎ·Ó ÏÂÊÙ¿ ¯ˆÚ›˜
·Ó¿ÏÔÁÔ ·ÔÙ¤ÏÂÛÌ·. ∏ ÎÔ˘ÏÙÔ‡-
Ú· ÙÔ  ̆Â‡ÎÔÏÔ  ̆¯Ú‹Ì·ÙÔ  ̃Ì·  ̃¤ÛÚ -̂
ÍÂ ÛÂ  Î·Î‹ ÙÔÔı¤ÙËÛË ÎÂÊ·Ï·›-
ˆÓ ÛÂ ÙÔÌÂ›˜ ÌÂ ¯·ÌËÏ‹ ·fi‰ÔÛË.
ŒÙÛÈ ·˘Ù‹ ÙË ÛÙÈÁÌ‹ ·ÔÎÏ›ÓÔ˘ÌÂ
·ÓÙ› Ó· Û˘ÁÎÏ›ÓÔ˘ÌÂ. ∞˘Ùfi Ô˘ ÂÓÙ˘-
ˆÛÈ¿˙ÂÈ fiÌˆ˜ Â›Ó·È Ó· Îfi‚ÂÈ Î·ÓÂ›˜
ÎÔÚ‰¤ÏÂ˜ ÛÂ ¤ÚÁ· ÌÂÙfiÓ Û˘¯Ó¿
¯·ÌËÏ‹˜ ÌÂÏÏÔÓÙÈÎ‹˜ ·fi‰ÔÛË˜ Î·È
fi¯È ÔÈ ÙÔÔıÂÙ‹ÛÂÈ˜ ÛÂ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·. 

∏ ›‰È· Ë ∂˘Úˆ·˚Î‹ ŒÓˆÛË Â›Ó·È
·ÚÓËÙÈÎfi ·Ú¿‰ÂÈÁÌ· ˘ÂÚ‚ÔÏÈÎÒÓ
Ú˘ıÌ›ÛÂˆÓ, ÁÚ·ÊÂÈÔÎÚ·Ù›·˜ Î·È ‰ÈÂ-
Êı·ÚÌ¤ÓË˜ Â˘ÚˆÎÚ·Ù›·˜. ∏ ™ÙÚ·-
ÙËÁÈÎ‹ ÙË˜ §ÈÛÛ·‚fiÓ·˜, fiÙÈ ‰ËÏ·-
‰‹ Ì¤¯ÚÈ ÙÔ 2010 ı· ÌÔÚ¤ÛÂÈ Ë
∂˘Úˆ·˚Î‹ ŒÓˆÛË Ó· Á›ÓÂÈ Ë ÈÔ
·ÓÙ·ÁˆÓÈÛÙÈÎ‹ ÔÈÎÔÓÔÌ›· ÙË˜ ÁÓÒ-
ÛË˜ Î·È ÙË˜ Î·ÈÓÔÙÔÌ›·˜ Â›Ó·È fiÓÂÈ-
ÚÔ ıÂÚÈÓ‹˜ Ó˘ÎÙfi˜.

ªÂ ÔÈÔÓ ÙÚfiÔ ÌÔÚÂ› Ó· ÍÂÂÚ·-
ÛÙÂ› Ë Û‡Á¯˘ÛË Î·È Ë ÊÔ‚›· Ô˘ ÂÈ-
ÎÚ·ÙÔ‡Ó ÁÈ· ÙËÓ ÂÈ¯ÂÈÚËÌ·ÙÈÎfiÙËÙ·
Î·È ÙÔ ÚfiÏÔ ÙË˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜ ÛÙË ̄ ÒÚ·
Ì·˜ Î·È ÛÙË Û¯¤ÛË ÙË˜ ÌÂ ÙË ‰ÈÂıÓ‹
·ÁÔÚ¿;  

™ÙËÓ ∂ÏÏ¿‰· Ú¤ÂÈ Ó· Û˘ÓÙÂÏÂÛÙÂ›
Ì›· ÔÏÈÙÈÛÌÈÎ‹ Î·È ·ÍÈ·Î‹ Â·Ó¿-
ÛÙ·ÛË. ™ÙË ı¤ÛË ÙÔ˘ ÂÍ·ÚÙËÌ¤ÓÔ˘
·fi ÙÔ ÎÚ¿ÙÔ˜ ÔÏ›ÙË Ú¤ÂÈ Ó·
‚¿ÏÔ˘ÌÂ ÙÔÓ ¿ÓıÚˆÔ ‰ËÌÈÔ˘ÚÁfi,
ÙÔÓ Î·ÈÓÔÙfiÌÔ ¿ÓıÚˆÔ ÙÔ˘ ÂÈ¯ÂÈ-
ÚÂ›Ó, ÙÔ risk lover, Ô˘ ·Ó·Ï·Ì‚¿ÓÂÈ
ÙËÓ Â˘ı‡ÓË ÙÔ˘ Â·˘ÙÔ‡ ÙÔ˘, ·˘Í¿-
ÓÂÈ ÙÈ˜ ÁÓÒÛÂÈ˜ ÙÔ˘, ÂÈ¯ÂÈÚÂ› Î·È ‰Â
ÊÔ‚¿Ù·È ÙÔ Ú›ÛÎÔ. ¶Ú¤ÂÈ Ó· Ô‰Ë-
ÁËıÔ‡ÌÂ ÛÂ Ì›· ÎÔÈÓˆÓ›· ÂÈ¯ÂÈÚË-
Ì·ÙÈÎfiÙËÙ·˜ Ë ÔÔ›· ·˘Í¿ÓÂÈ ÙÈ˜
Â˘Î·ÈÚ›Â˜, ÙÈ˜ ‰˘Ó·ÙfiÙËÙÂ˜ Î·È ÙÈ˜
ÂÈÏÔÁ¤˜ ÁÈ· fiÏÔ˘˜, ÂÈ‰ÈÎ¿ ÁÈ· ÙÔ˘˜
ÔÈÎÔÓÔÌÈÎ¿ ·‰‡Ó·ÙÔ˘˜. ŸÙ·Ó ÙÔ
Greek Dream ¤ÁÈÓÂ ¿ÏÈ Ì›· ıÂÛÔ‡-
Ï· ÛÙÔ ‰ËÌfiÛÈÔ, Ò˜ ÌÔÚÔ‡ÌÂ Ó·

ÌÈÏ¿ÌÂ ÁÈ· Î·ÈÓÔÙÔÌ›·; ∏ ··Û¯fi-
ÏËÛË ÛÙÔ ‰ËÌfiÛÈÔ, Ë ÁÚ·ÊÂÈÔÎÚ·-
Ù›· ‰ËÏ·‰‹, ·ÔÚÚÔÊ¿ Ù· ¿ÓÙ·.
¢ËÌÈÔ˘ÚÁÈÎ¿ Ù·Ï¤ÓÙ· ¯¿ÓÔÓÙ·È ÛÙË
ÁÚ·ÊÂÈÔÎÚ·Ù›· ˆ˜ ÌfiÓË ‰È¤ÍÔ‰Ô
··Û¯fiÏËÛË˜. ™Ù· Û¯ÔÏÂ›· Ì·˜ Ú¤-
ÂÈ Ó· ÂÈÛ¿ÁÔ˘ÌÂ Î·È Ó· ÚÔˆı‹-
ÛÔ˘ÌÂ ÂÓ¤ÚÁÂÈÂ˜ fiˆ˜ Ë ∂˘Úˆ·˚-
Î‹ ∂‚‰ÔÌ¿‰· ∂ÈÛÙ‹ÌË˜ Î·È ∆Â¯ÓÔ-
ÏÔÁ›·˜ (European Science and
Technology Week) fiÔ˘ ÔÈ Ì·ıËÙ¤˜
¤Ú¯ÔÓÙ·È ÛÂ Â·Ê‹ Î·È ÂÍÔÈÎÂÈÒÓÔ-
ÓÙ·È  ÌÂ ÂÈÛÙËÌÔÓÈÎ¤˜ ¤ÓÓÔÈÂ˜ Î·È
ÌÂ ÙÈ˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÎ¤˜ ÂÍÂÏ›ÍÂÈ˜. ¡·
Â·Ó·ÏÂÈÙÔ˘ÚÁ‹ÛÂÈ ÙÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ·
"∂È¯ÂÈÚËÌ·ÙÈÎfiÙËÙ· ¡¤ˆÓ" ÛÙ· Û¯Ô-

ÏÂ›· ·ÏÏ¿ Î·È Ó· ÂÈÛ·¯ıÂ› ÙÔ Úfi-
ÁÚ·ÌÌ· ‰ËÌÈÔ˘ÚÁ›·˜ ÌÈÎÚÔÂÙ·ÈÚÈÒÓ
·fi ÙÔ˘˜ Ì·ıËÙ¤˜ ÛÂ Ì›· ÚÔÛ¿-
ıÂÈ· Î·ÏÏÈ¤ÚÁÂÈ·˜ ÙÔ˘ ÂÈ¯ÂÈÚËÌ·-
ÙÈÎÔ‡ ÙÔ˘˜ ÓÂ‡Ì·ÙÔ˜.

√ Î. ª›ÌË˜ ∞Ó‰ÚÔ˘Ï¿ÎË˜ Â›Ó·È µÔ˘-
ÏÂ˘Ù‹˜ ∂ÈÎÚ·ÙÂ›·˜ ÙÔ˘ ¶∞™√∫.
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‹ ÙÔ spin-off Ì¤Û· ·fi

Ù· ·ÓÂÈÛÙ‹ÌÈ·,

ÙÔ ÍÂ¤Ù·ÁÌ· Ó¤ˆÓ

ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ, ÌÔÚÂ›

Ó· Î·Ù·Ï‹ÍÔ˘Ó

ÛÂ Î·ÚÈÎ·ÙÔ‡ÚÂ˜

ÁÈ· ‰È·ÛÎÔÚÈÛÌfi Â‡ÎÔÏÔ˘

¯Ú‹Ì·ÙÔ˜ ·Ó ‰ÂÓ ·ÏÏ¿ÍÂÈ

ÙÔ Û˘ÓÔÏÈÎfi Ï·›ÛÈÔ

¶Ú¤ÂÈ Ó· Ô‰ËÁËıÔ‡ÌÂ

ÛÂ Ì›· ÎÔÈÓˆÓ›·

ÂÈ¯ÂÈÚËÌ·ÙÈÎfiÙËÙ·˜

Ë ÔÔ›· ·˘Í¿ÓÂÈ

ÙÈ˜ Â˘Î·ÈÚ›Â˜,

ÙÈ˜ ‰˘Ó·ÙfiÙËÙÂ˜

Î·È ÙÈ˜ ÂÈÏÔÁ¤˜

ÁÈ· fiÏÔ˘˜, ÂÈ‰ÈÎ¿

ÁÈ· ÙÔ˘˜ ÔÈÎÔÓÔÌÈÎ¿

·‰‡Ó·ÙÔ˘˜

ªÂÙ·ÚÚ‡ıÌÈÛË Î·È ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹ Ú¤ÂÈ Ó· Û˘Á¯ÚÔÓ›˙ÔÓÙ·È
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¶Ú¤ÂÈ Ó· Û˘ÓÂ¯›ÛÔ˘ÌÂ Ó· ÂÂÓ‰‡Ô˘ÌÂ  
Î·È ÛÙÔ ¢ã ∫ÔÈÓÔÙÈÎfi ¶Ï·›ÛÈÔ ™Ù‹ÚÈÍË˜

∫ø™∆∏™  Ã ∞ ∆ ∑∏¢∞∫∏™

À¿Ú¯ÂÈ ¯ÚfiÓÔ˜ ÁÈ· ·ÔÚÚfiÊËÛË
ÙˆÓ ÎÔÓ‰˘Ï›ˆÓ ÙÔ˘ ∂È¯ÂÈÚËÛÈ·-

ÎÔ‡ ¶ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜ "∫ÔÈÓˆÓ›· ÙË˜
¶ÏËÚÔÊÔÚ›·˜" Î·È ÚÔ˜ ÔÈ· Î·ÙÂ‡-
ı˘ÓÛË ı· Ú¤ÂÈ Ó· Á›ÓÔ˘Ó ÔÈ ÚÔ-
Û¿ıÂÈÂ˜, ÒÛÙÂ ÙÂÏÈÎ¿ Ó· ˘¿Ú¯Ô˘Ó
·Ô‰ÔÙÈÎ¿ ¤ÚÁ· ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜;

∫·Ù·Ú¯‹Ó, ‹Ù·Ó ÛˆÛÙ‹ Ë ·fiÊ·ÛË
Ó· ‰ÔıÔ‡Ó ÛËÌ·ÓÙÈÎ¿ ÎÔÓ‰‡ÏÈ· ÛÙÔ
∂È¯ÂÈÚËÛÈ·Îfi ¶ÚfiÁÚ·ÌÌ· "∫ÔÈÓˆ-
Ó›· ÙË˜ ¶ÏËÚÔÊÔÚ›·˜" ‰ÈfiÙÈ Â›Ó·È
ÛÙÚ·ÙËÁÈÎÔ‡ ̄ ·Ú·ÎÙ‹Ú· ÁÈ· ÙËÓ ·Ó¿-
Ù˘ÍË ÙË˜ ¯ÒÚ·˜. ∏ Û‡ÏÏË„Ë ‹Ù·Ó
ÛˆÛÙ‹, Ë ÂÎÙ¤ÏÂÛË ‹Ù·Ó Ï¿ıÔ˜.
∏ ÔÏ˘ÏÔÎfiÙËÙ· ÙˆÓ ‰ÔÌÒÓ ‰ËÌÈ-
Ô˘ÚÁÂ› ÚÔ‚Ï‹Ì·Ù· Î·È ÙÔ ÎÔÌ‚ÈÎfi
ÙÌ‹Ì· ÙÔ˘ ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜, Ô˘ ·ÊÔ-
Ú¿ Ù· Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎ¿ ‰›ÎÙ˘· ¤¯ÂÈ ÌÏÔ-
Î·ÚÈÛÙÂ› ÏfiÁˆ ÙË˜ È‰ÈfiÌÔÚÊË˜ ·ÓÙ›-
ÏË„Ë˜ ÙÔ˘ √∆∂. ¡· ÚÔÛÙÂıÂ› Î·È Ë
ÓÔÔÙÚÔ›· Û‡ÌÊˆÓ· ÌÂ ÙËÓ ÔÔ›· Ù·
ÎÔÈÓÔÙÈÎ¿ ÎÔÓ‰‡ÏÈ· ·ÓÙÈÌÂÙˆ›˙ÔÓÙ·È
ˆ˜ ·ÓÙÈÎÂ›ÌÂÓÔ "ÚÔ˜ Î·Ù·‚Úfi¯ıÈÛË"

Î·È fi¯È ˆ˜ Ì¤ÛÔ ·Ó¿Ù˘ÍË˜. 

∏ Î˘‚¤ÚÓËÛË ¤¯ÂÈ ·ÓÙÈÏËÊıÂ› ÙÔ Úfi-
‚ÏËÌ· Î·È Á›ÓÂÙ·È ·ÁÒÓ·˜ ‰ÚfiÌÔ˘
ÁÈ· Ó· ÚÔÏ¿‚Ô˘ÌÂ Ù· ¯ÚÔÓÔ‰È·-
ÁÚ¿ÌÌ·Ù·. ŸÛÔ fiÌˆ˜ Î·È ·Ó ÙÚ¤-
ÍÔ˘ÌÂ ı· ˘¿Ú¯Ô˘Ó ·ÒÏÂÈÂ˜.
°È· Ó· ·ÓÙÈÌÂÙˆ›ÛÂÈ ÙËÓ Î·Ù¿ÛÙ·ÛË
Ë Î˘‚¤ÚÓËÛË Û¯Â‰È¿˙ÂÈ Ó· Û¿ÛÂÈ ÙÔ
ÚfiÁÚ·ÌÌ· ÛÂ ‰‡Ô ÙÌ‹Ì·Ù·, ÛÙËÓ
"¤Í˘ÓË" ‰ËÌfiÛÈ· ‰ÈÔ›ÎËÛË Î·È ÛÙ·
˘ÔÚÔÁÚ¿ÌÌ·Ù· Ô˘ ı· ·ÔÙÂÏÔ‡Ó
Î›ÓËÙÚ· ÁÈ· ÙÔ˘˜ È‰ÈÒÙÂ˜. ¶Ú¤ÂÈ Ó·
Û˘ÓÂ¯›ÛÔ˘ÌÂ Ó· ÂÂÓ‰‡Ô˘ÌÂ ÛÙÔÓ
ÙÔÌ¤· ÙË˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜ Î·È ÛÙÔ ¢’
∫ÔÈÓÔÙÈÎfi ¶Ï·›ÛÈÔ ™Ù‹ÚÈÍË˜. ∫·Ù¿ ÙË
ÁÓÒÌË ÌÔ˘ fiÌˆ˜, ı· Ú¤ÂÈ Ó· ̆ ¿Ú-
¯ÂÈ ¤Ó·˜ Î˘‚ÂÚÓËÙÈÎfi˜ ·ÍÈˆÌ·ÙÔ‡-
¯Ô˜ Ô˘ ı· ÏÂÈÙÔ˘ÚÁÂ› ·Ú¿ Ùˆ Úˆ-
ı˘Ô˘ÚÁÒ Î·È ı· Ê¤ÚÂÈ ÙËÓ Â˘ı‡ÓË
ÙÔ˘ Û˘ÓÙÔÓÈÛÌÔ‡ fiÏˆÓ ÙˆÓ ‰Ú¿ÛÂ-
ˆÓ Ô˘ ·ÊÔÚÔ‡Ó ÙËÓ ∫ÔÈÓˆÓ›· ÙË˜
¶ÏËÚÔÊÔÚ›·˜ ÛÙËÓ ∂ÏÏ¿‰·. 

¶Ô‡ ÔÊÂ›ÏÂÙ·È Ë ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÎ‹
˘ÛÙ¤ÚËÛË ÙË˜ ∂ÏÏ¿‰·˜ ÛÂ Û¯¤-
ÛË ÌÂ ÙÈ˜ ˘fiÏÔÈÂ˜ ¯ÒÚÂ˜
ÙË˜ ∂˘Úˆ·˚Î‹˜ ŒÓˆÛË˜ Î·È
Ò˜ ÌÔÚÂ› Ó· ·ÏÏ¿ÍÂÈ ·˘Ùfi; 

∂›Ó·È ı¤Ì· ÎÔ˘ÏÙÔ‡Ú·˜ Î·È
¤ÏÏÂÈ„Ë˜ ÎÈÓ‹ÙÚˆÓ. °È· ÔÏ-
Ï¿ ̄ ÚfiÓÈ· ÛÙËÓ ∂ÏÏ¿‰· Ë ·Ó¿-
Ù˘ÍË Â›¯Â Û˘Ó‰ÂıÂ› ÌÂ ÙËÓ
¤ÓÓÔÈ· ÙË˜ ‚·ÚÈ¿˜ ‚ÈÔÌË¯·-
Ó›·˜. ™ÙËÓ Ú·ÁÌ·ÙÈÎfiÙËÙ· ÙÔ
ÚÔÓÔÌÈ·Îfi Â‰›Ô ÁÈ· ÙË ̄ ÒÚ·
Ì·˜ ÂÍ·ÎÔÏÔ˘ıÂ› Ó· Â›Ó·È ÔÈ
˘ËÚÂÛ›Â˜ Î·È ÔÈ Ó¤Â˜ ÙÂ¯ÓÔ-
ÏÔÁ›Â˜. ™ÙË ÛËÌÂÚÈÓ‹ ÂÔ¯‹
ÙÚ›· Ú¿ÁÌ·Ù· ı· ÌÔÚÔ‡-
Û·ÌÂ Ó· Î¿ÓÔ˘ÌÂ ÌÂ ÂÈÙ˘¯›·,
Ó·˘ÙÈÏ›·, ÙÔ˘ÚÈÛÌfi Î·È Ó¤Â˜
ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›Â˜.

°È· ¯ÚfiÓÈ· fiÌˆ˜ ÙÔ ÌÔÓÔÒ-
ÏÈÔ ÙÔ˘ √∆∂ Î·È Ô ÚfiÏÔ˜ ÙÔ˘
Ì¤Û· ÛÙËÓ ·ÁÔÚ¿ ÏÂÈÙÔ‡ÚÁË-
Û·Ó ·ÚÓËÙÈÎ¿. √ √∆∂ ‰ÂÓ ¤¯ÂÈ
·Ó·ÁÎ·ÛÙÂ› Ô‡ÙÂ ·fi ÙËÓ ∂∂∆∆

Ô‡ÙÂ ·fi ÙÔ ÎÚ¿ÙÔ˜, ÒÛÙÂ Ó· ÏÂÈ-
ÙÔ˘ÚÁÂ› ˆ˜ ÈÛfiÙÈÌÔ˜ ·›ÎÙË˜ ÛÙËÓ
·ÁÔÚ¿. ¢ÂÓ Â¤ÙÚÂ„Â ÙË ‰ËÌÈÔ˘Ú-
Á›· ÌÂÁ¿ÏˆÓ ÂÙ·ÈÚÈÒÓ ÂÈ‰ÈÎ¿ ÛÙÔ
¯ÒÚÔ ÙˆÓ ÙËÏÂÈÎÔÈÓˆÓÈÒÓ Î·È ÌÂ
·˘Ùfi ÙÔÓ ÙÚfiÔ ¯¿Û·ÌÂ ÙËÓ Â˘Î·È-
Ú›· Ó· ‰ËÌÈÔ˘ÚÁ‹ÛÔ˘ÌÂ Ó¤Â˜ ı¤ÛÂÈ˜
ÂÚÁ·Û›·˜ Î·È Î·Ï‡ÙÂÚÂ˜ ˘ËÚÂÛ›Â˜
ÁÈ· ÙÔ˘˜ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜. 

£· ¤ÚÂÂ Ó· Â›¯·ÌÂ ·ÎÔÏÔ˘ı‹ÛÂÈ
ÙÔ ÌÔÓÙ¤ÏÔ ¿ÏÏˆÓ Â˘Úˆ·˚ÎÒÓ ̄ ˆÚÒÓ,
ÔÈ ÔÔ›Â˜ ÌÂ Û˘ÁÎÚÔÙËÌ¤ÓË ÛÙÚ·-
ÙËÁÈÎ‹ Î·È ¯ˆÚ›˜ Ó· ÌÂÈÒÛÔ˘Ó ÙÔ
ÂÚÁ·ÙÈÎfi ÎfiÛÙÔ˜, ÂÁÎ·›Úˆ˜ Â¤Ó-
‰˘Û·Ó ÛÙÔÓ ÙÔÌ¤· ÙˆÓ Ó¤ˆÓ ÙÂ¯ÓÔ-
ÏÔÁÈÒÓ. ∂ÌÂ›˜ ‰ÂÓ ÙÔ Î¿Ó·ÌÂ. ∞ÓÙÈ-
ı¤Ùˆ˜ ıÂˆÚÒ ˆ˜ ·ÎfiÌË Î·È Û‹ÌÂ-
Ú· ÎÔ˘‚·Ï¿ÌÂ ÙËÓ ÎÏËÚÔÓÔÌÈ¿ ÙÔ˘
·ÚÂÏıfiÓÙÔ˜ Ô˘ Ì·˜ ‚·Ú·›ÓÂÈ ÔÏ‡.
°È· ·Ú¿‰ÂÈÁÌ·, fiÙ·Ó ÌÈÏ¿ÌÂ ÁÈ·
‰ËÌfiÛÈ· ¤ÚÁ· Ô˘ ı· Û˘Ì‚¿ÏÔ˘Ó
ÛÙËÓ ·Ó¿Ù˘ÍË, fiÏÔÈ Û˘ÌÊˆÓÔ‡Ó.
∆Ô ›‰ÈÔ Û˘Ì‚·›ÓÂÈ fiÙ·Ó ÌÈÏ¿ÌÂ ÁÈ·
ÙËÓ ·ÚÔ¯‹ ÔÈÔÙÈÎÒÓ ˘ËÚÂÛÈÒÓ
ÙÔ˘ÚÈÛÌÔ‡. ŸÙ·Ó fiÌˆ˜ Ô ÏfiÁÔ˜ ÊÙ¿-
ÓÂÈ ÛÙÈ˜ Ó¤Â˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›Â˜ ÔÈ ·ÓÙÈ-
‰Ú¿ÛÂÈ˜ ÏËı·›ÓÔ˘Ó. ∞ÎfiÌË Î·È Û‹ÌÂ-
Ú· Ë ‰‡Ó·ÌË ÙË˜ ·‰Ú¿ÓÂÈ·˜ ÂÍ·ÎÔ-
ÏÔ˘ıÂ› Î·È ÏÂÈÙÔ˘ÚÁÂ› ÛÙÔ ̄ ÒÚÔ ÙˆÓ
Ó¤ˆÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ Î·È ÂÌÔ‰›˙ÂÈ ÙËÓ
ÂÍ¿ÏˆÛ‹ ÙÔ˘˜. 
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°È· Ó· ˘¿ÚÍÂÈ

ÂÈ¯ÂÈÚËÌ·ÙÈÎfiÙËÙ·

ı· Ú¤ÂÈ Ó· ˘¿Ú¯ÂÈ

Î·È ÙÔ ·Ó¿ÏÔÁÔ ÂÚÈ‚¿ÏÏÔÓ,

¯·ÌËÏ‹ ÊÔÚÔÏÔÁ›·,

Î·Ù¿ÏÏËÏ· ÂÎ·È‰Â˘Ì¤ÓÔ

·ÓıÚÒÈÓÔ ‰˘Ó·ÌÈÎfi,

ÛÙ·ıÂÚfi ıÂÛÌÈÎfi Ï·›ÛÈÔ

ÌÂ ‰È·Ê·ÓÂ›˜ Î·ÓfiÓÂ˜



∆È ÚÔÙÂ›ÓÂÙÂ Ó· Á›ÓÂÈ ÒÛÙÂ Ó· ̆ ¿Ú-
ÍÂÈ ‚ÂÏÙ›ˆÛË ÛÙÔÓ ÎÏ¿‰Ô ÙË˜ ÙÂ¯ÓÔ-
ÏÔÁ›·˜;

√ ÌfiÓÔ˜ ÙÚfiÔ˜ ÁÈ· Ó· ÏÂÈÙÔ˘ÚÁ‹ÛÂÈ
·Ô‰ÔÙÈÎ¿ Ë ·ÁÔÚ¿ Î·È Ó· ˘¿ÚÍÂÈ
fiÊÂÏÔ˜ ÁÈ· ÙÔÓ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ‹ Â›Ó·È Ô
·ÓÙ·ÁˆÓÈÛÌfi˜. ŸÛÔ ˘¿Ú¯Ô˘Ó ÂÙ·È-
Ú›Â˜ Ô˘ ¤¯Ô˘Ó ÙÔ 95% ÙË˜ ·ÁÔÚ¿˜,
fiÔÈ· Ì¤ÙÚ· Î·È ·Ó ÏËÊıÔ‡Ó ı· ¤¯Ô˘Ó
ÂÚÈÔÚÈÛÌ¤ÓË ·‹¯ËÛË. 

√ √∆∂ ‹Ù·Ó Î·È Â›Ó·È ÌÈ· ÌÂÁ¿ÏË ÂÙ·È-
Ú›· Ô˘ ·›˙ÂÈ ıÂÙÈÎfi ÚfiÏÔ ÁÈ· ÙËÓ
·Ó¿Ù˘ÍË ÙË˜ ∂ÏÏ¿‰·˜. ™‹ÌÂÚ· fiÌˆ˜,
‰ÂÓ Â›Ó·È Ë ÌfiÓË ÂÙ·ÈÚ›· ÛÙÔ ̄ ÒÚÔ Î·È
‰ÂÓ Â›Ó·È ‰ËÌfiÛÈ· ÂÙ·ÈÚ›·. ∂ÔÌ¤Óˆ˜,
ı· Ú¤ÂÈ Ó· ̆ ¿Ú¯Ô˘Ó ›ÛÔÈ fiÚÔÈ ÛÙËÓ
·ÁÔÚ¿ ÁÈ· Ó· ̆ ¿ÚÍÂÈ ·Ó¿Ù˘ÍË, ı¤ÛÂÈ̃
ÂÚÁ·Û›·˜ Î·È Î·Ï¤˜ ÙÈÌ¤˜ ÁÈ· ÙÔ˘˜
Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜. ¢ÂÓ Ú¤ÂÈ Ó· ˘¿Ú-
¯Ô˘Ó "·È‰È¿ Î·È ·Ô·›‰È·".

¢ÂÓ ·ÚÎÔ‡Ó fiÌˆ˜ ·˘Ù¤˜ ÔÈ ‰Ú¿ÛÂÈ˜.
ÃÚÂÈ¿˙ÂÙ·È Ë Î·Ù¿ÏÏËÏË ÂÎ·›‰Â˘ÛË
ÙÔ˘ ·ÓıÚÒÈÓÔ˘ ‰˘Ó·ÌÈÎÔ‡, Ë Â¤Ó-
‰˘ÛË ÛÙËÓ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎ‹ ‰È·Î˘‚¤Ú-
ÓËÛË ÛÙÔ Ï·›ÛÈÔ ÌÈ·˜ Â˘Ú‡ÙÂÚË˜
ÌÂÙ·ÚÚ‡ıÌÈÛË˜ ÛÙÔ ‰ËÌfiÛÈÔ ÙÔÌ¤·,
Ë ÌÂÙÂÎ·›‰Â˘ÛË ÙˆÓ ‰ËÌÔÛ›ˆÓ ̆ ·Ï-
Ï‹ÏˆÓ ÛÙÈ˜ Ó¤Â˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›Â˜, Ë ‰ËÌÈ-
Ô˘ÚÁ›· Û¯ËÌ¿ÙˆÓ ÌÂÙ·Í‡ ·ÓÂÈ-
ÛÙËÌ›ˆÓ Î·È ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ ÂÈ‰ÈÎ¿ ÛÙÔ
¯ÒÚÔ ÙˆÓ Î·ÈÓÔÙÔÌÈÒÓ. ªÂ ÂÍ·›ÚÂÛË
ÙÔ π∆∂ ÛÙËÓ ∫Ú‹ÙË ‰ÂÓ ˘¿Ú¯Ô˘Ó
¿ÏÏÂ˜ Ù¤ÙÔÈÂ˜ ÚˆÙÔ‚Ô˘Ï›Â˜ ÛÙËÓ
∂ÏÏ¿‰·, ÂÓÒ, ÁÈ· ·Ú¿‰ÂÈÁÌ·, Á‡Úˆ

·fi ÙËÓ ÂÚÈÔ¯‹ ÙÔ˘ ∂‰ÈÌ‚Ô‡ÚÁÔ˘
ÌÂ Ù¤ÙÔÈÔ˘ Â›‰Ô˘˜ Û˘ÓÂÚÁ·Û›Â˜ ¤¯Ô˘Ó
‰ËÌÈÔ˘ÚÁËıÂ› 25.000 ÔÏ‡ Î·Ï¤˜
ı¤ÛÂÈ˜ ÂÚÁ·Û›·˜. 

¶Ò˜ ÌÔÚÂ› Ó· Û˘Ó‰˘·ÛÙÂ› ÎÂÚ‰Ô-
ÊfiÚÔ˜ ÂÈ¯ÂÈÚËÌ·ÙÈÎ‹ ‰Ú·ÛÙËÚÈfi-
ÙËÙ· ÛÙÔÓ ÙÔÌ¤· ÙË˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜ Î·È
Ó· ·Ú¿ÁÂÈ ÊıËÓfi, ÔÈÔÙÈÎfi Î·È ̄ Ú‹-
ÛÈÌÔ ÚÔ˚fiÓ ÁÈ· ÙÔÓ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ‹;

√ ÙÔÌ¤·˜ ÙË˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜ ¤¯ÂÈ ÙÂÚ¿-
ÛÙÈÂ˜ Â˘Î·ÈÚ›Â˜ Ô˘ ·ÎfiÌ· ‰ÂÓ ÙÈ˜
¤¯Ô˘ÌÂ ·ÓÙÈÏËÊıÂ›. À¿Ú¯ÂÈ ¯ÒÚÔ˜
ÁÈ· ·ÚÎÂÙ¤˜ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ Ô˘ Ó· ·ÓÙ·-
ÁˆÓ›˙ÔÓÙ·È ÌÂÙ·Í‡ ÙÔ˘˜ ÌÂ Î¤Ú‰Ô˜.
™‹ÌÂÚ· ‰Â ÌÔÚÔ‡ÌÂ Ó· ÙÔ Ê·ÓÙ·-
ÛÙÔ‡ÌÂ ÁÈ·Ù› ÂÎÂ›ÓÔÈ Ô˘ ¯ÚËÛÈÌÔ-
ÔÈÔ‡Ó ÁÈ· ·Ú¿‰ÂÈÁÌ· Ù· Â˘Ú˘˙ˆ-
ÓÈÎ¿ ‰›ÎÙ˘· Â›Ó·È ¤Ó· ÌÈÎÚfi ÙÌ‹Ì· ÙË˜
ÎÔÈÓˆÓ›·˜. ŸÙ·Ó fiÌˆ˜ ÛÂ Ï›Á· ¯Úfi-
ÓÈ· ÔÈ Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎ¤˜ ̆ ËÚÂÛ›Â˜ ı· Â›Ó·È
Â˘Ú¤ˆ˜ ‰È·‰Â‰ÔÌ¤ÓÂ˜, Ù· Ú¿ÁÌ·-
Ù· ı· ·ÏÏ¿ÍÔ˘Ó. ∞Ó ÔÈ ÂÙ·ÈÚ›Â˜ Î·ÙÔÚ-
ıÒÛÔ˘Ó Ó· ÂÚ¿ÛÔ˘Ó ÙÔ Ì‹Ó˘Ì· ÛÙÔÓ
Î·Ù·Ó·ÏˆÙ‹ fiÙÈ ̆ ¿Ú¯Ô˘Ó Ó¤Â˜ ÙÂ¯ÓÔ-
ÏÔÁ›Â˜ ̄ Ú‹ÛÈÌÂ˜, ÌÔÓÙ¤ÚÓÂ˜ Î·È ÊıË-
Ó¤˜, ÙfiÙÂ ı· ·ÏÏ¿ÍÂÈ Ë ˙‹ÙËÛË. ¢ÂÓ
Í¤Úˆ ·Ó ÌÔÚÔ‡ÌÂ Ó· Î¿ÓÔ˘ÌÂ Nokia
·‡ÚÈÔ ÙÔ Úˆ› ÛÙËÓ ∂ÏÏ¿‰·. ∂ÎÂ›ÓÔ
fiÌˆ˜ Ô˘ Í¤Úˆ Â›Ó·È fiÙÈ ÛÙÔÓ ÙÔÌ¤·
ÙË˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜ ̆ ¿Ú¯ÂÈ Â‰›Ô ‰fiÍË˜
Ï·ÌÚfi Î·È ·Í›˙ÂÈ Ó· ‰ÔÎÈÌ¿˙Ô˘ÌÂ
fiÏÔÈ, ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ Î·È ÎÚ¿ÙÔ˜. °È· Ó·
˘¿ÚÍÂÈ ÂÈ¯ÂÈÚËÌ·ÙÈÎfiÙËÙ· ı· Ú¤-
ÂÈ Ó· ˘¿Ú¯ÂÈ Î·È ÙÔ ·Ó¿ÏÔÁÔ ÂÚÈ-
‚¿ÏÏÔÓ, ¯·ÌËÏ‹ ÊÔÚÔÏÔÁ›·, Î·Ù¿Ï-
ÏËÏ· ÂÎ·È‰Â˘Ì¤ÓÔ ·ÓıÚÒÈÓÔ ‰˘Ó·-
ÌÈÎfi, ÛÙ·ıÂÚfi ıÂÛÌÈÎfi Ï·›ÛÈÔ ÌÂ
‰È·Ê·ÓÂ›˜ Î·ÓfiÓÂ˜. ∞fi ÙËÓ ¿ÏÏË
ÏÂ˘Ú¿, ¯ÚÂÈ¿˙ÂÙ·È Î·È Ó¤· ·ÓÙ›ÏË-
„Ë Ô˘ ‰Â ı· ¤¯ÂÈ Û¯¤ÛË ÌÂ ÎÚ·ÙÈ-
ÎÔ‰›·ÈÙÂ˜ Ù·ÎÙÈÎ¤˜. ∆Ô ÎÚ¿ÙÔ˜ ÚÔ-
Û·ıÂ› Ó· ÛÙËÚ›ÍÂÈ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ Ô˘
Â›Ó·È ÔÏ‡ ‰‡ÛÎÔÏÔ Ó· ÛÙËÚÈ¯ÙÔ‡Ó.
∂›Ó·È ÎÚ›Ì· ÙËÓ ÒÚ· Ô˘ ÙÔ ÎÚ¿ÙÔ˜
Î¿ÓÂÈ ·˘Ù‹ ÙËÓ ÚÔÛ¿ıÂÈ·, Ó· ÌË
ÛÙËÚ›˙ÂÈ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ ÁÈ· ÙÈ˜ ÔÔ›Â˜

˘¿Ú¯ÂÈ ÚÔÓÔÌÈ·Îfi Â‰›Ô. ∫·È Ù¤ÙÔÈ-
Ô˘ Â›‰Ô˘˜ Â›Ó·È ÔÈ ÂÙ·ÈÚ›Â˜ Ô˘ ·Û¯Ô-
ÏÔ‡ÓÙ·È ÌÂ ÙË Ó¤· ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›· Î·È ÙËÓ
Î·ÈÓÔÙÔÌ›·. 

∆È ‰Ú¿ÛÂÈ˜ ÂÙÔÈÌ¿˙ÂÈ Ë ∂˘Úˆ·˚Î‹
∂ÈÙÚÔ‹ ÛÙÔ Ï·›ÛÈÔ ÙË˜ ËÏÂÎÙÚÔ-
ÓÈÎ‹˜ ∂˘ÚÒË˜;

√ ˘ÔÏÔÁÈÛÙ‹˜ ı· Â›Ó·È ÛÂ Ï›ÁÔ Î·È-
Úfi ÙËÏÂfiÚ·ÛË, ÙËÏ¤ÊˆÓÔ, Ì¤ÛÔ Û˘Ó·Ï-
Ï·Á‹˜ Î·È Ô‡Ùˆ Î·ıÂÍ‹˜. ∞˘Ù¤˜ ÙÈ˜
ËÌ¤ÚÂ˜ ÙÔ ∂˘Úˆ·˚Îfi ∫ÔÈÓÔ‚Ô‡ÏÈÔ
ÂÁÎ·ÈÓ›·ÛÂ ÌÈ· Ó¤· ÌÔÚÊ‹ ÂÈÎÔÈÓˆ-
Ó›·˜ ÌÂ ÙÔ˘˜ ÔÏ›ÙÂ˜ Ì¤Ûˆ ÙÔ˘ ¢È·-
‰ÈÎÙ‡Ô˘ (www.europarl.eu.int). ¢ËÏ·-
‰‹, ÔÈ Û˘ÓÂ‰ÚÈ¿ÛÂÈ˜ ÙÔ˘ Â˘ÚˆÎÔÈÓÔ-
‚Ô˘Ï›Ô˘, ÙË˜ ÔÏÔÌ¤ÏÂÈ·˜ Î·È ÙˆÓ ∂È-
ÙÚÔÒÓ ı· Î·Ï‡ÙÔÓÙ·È Â›ÙÂ ˙ˆÓÙ·-
Ó¿ Â›ÙÂ ÛÂ Ì·ÁÓËÙÔÛÎfiËÛË Î·È Ô
¯Ú‹ÛÙË˜ ı· ÌÔÚÂ› Ó· ÙÈ˜ ·Ú·ÎÔ-
ÏÔ˘ıÂ› ÛÙÔÓ ˘ÔÏÔÁÈÛÙ‹ ÙÔ˘. ª¤Ûˆ
ÙÔ˘ Internet ı· ÌÔÚÔ‡Ó Ó· Û˘Ó‰Â-
ıÔ‡Ó Ù· ÙËÏÂÔÙÈÎ¿ ‰›ÎÙ˘· ÁÈ· Ó·
ÌÂÙ·‰ÒÛÔ˘Ó ·˘Ù¤˜ ÙÈ˜ Û˘ÓÂ‰ÚÈ¿ÛÂÈ˜.
∞ÓÔ›ÁÔÓÙ·È ÔÏÏ¤˜ ‰˘Ó·ÙfiÙËÙÂ˜ ÂÈ-
ÎÔÈÓˆÓ›·˜ Î·È ‰Ú¿ÛË˜, ÂÈ‰ÈÎ¿ ÁÈ· ÙËÓ
ÂÚÈÊ¤ÚÂÈ· Î·È ÙÈ˜ ·ÔÌ·ÎÚ˘ÛÌ¤ÓÂ˜
ÂÚÈÔ¯¤˜ Î·È Ú¤ÂÈ Ó· ÙÈ˜ ·ÍÈÔÔÈ-
‹ÛÔ˘ÌÂ ÛÙËÓ ∂ÏÏ¿‰·. 

√ Î. ∫ˆÛÙ‹˜ Ã·Ù˙Ë‰¿ÎË˜ Â›Ó·È Â˘Úˆ-
‚Ô˘ÏÂ˘Ù‹˜ ÙË˜ ¡¤·˜ ¢ËÌÔÎÚ·Ù›·˜.
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 ÛÙÔÓ ÙÔÌ¤· ÙË˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜

¶Ú¤ÂÈ Ó· ˘¿Ú¯Ô˘Ó

›ÛÔÈ fiÚÔÈ ÛÙËÓ ·ÁÔÚ¿

ÁÈ· Ó· ˘¿ÚÍÂÈ ·Ó¿Ù˘ÍË,

ı¤ÛÂÈ˜ ÂÚÁ·Û›·˜

Î·È Î·Ï¤˜ ÙÈÌ¤˜

ÁÈ· ÙÔ˘˜ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜
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∏ Â˘Úˆ·˚Î‹ ‰È¿ÛÙ·ÛË ÙË˜ ∫ÔÈÓˆÓ›·˜  

¡ π ∫√™  ™∏º√À¡∞∫∏™

∆È˜ ÙÂÏÂ˘Ù·›Â˜ ‰ÂÎ·ÂÙ›Â˜, Ë ¤ÎÚË-
ÍË ÙˆÓ ¡¤ˆÓ ∆Â¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ ÙË  ̃¶ÏË-

ÚÔÊÔÚ›·  ̃Î·È ÙË  ̃∂ÈÎÔÈÓˆÓ›·  ̃(¡∆¶∂)
Ô‰‹ÁËÛÂ ÛÂ ÌÈ· Â·Ó¿ÛÙ·ÛË ÛÙËÓ ›‰È·
ÙË ‰ÔÌ‹ ÙË˜ ÎÔÈÓˆÓ›·˜ Ì·˜.

∏ ¿ÏÏÔÙÂ ÎÏ·ÛÈÎ‹ ÌÔÚÊ‹ ÙË˜ ÎÔÈÓˆ-
Ó›·˜ ˆ˜ ÌÈ· ˘Ú·Ì›‰· fiÔ˘ Ë Î›ÓË-
ÛË, ÔÈÎÔÓÔÌÈÎ‹, ÎÔÈÓˆÓÈÎ‹, ÔÏÈÙÈÎ‹,
ÔÏÈÙÈÛÙÈÎ‹, ÁÈÓfiÙ·Ó ·fi ÙËÓ ÎÔÚ˘-
Ê‹ ÚÔ˜ ÙË ‚¿ÛË Î·È ·ÓÙ›ÛÙÚÔÊ·,
¤‰ˆÛÂ ÙË ı¤ÛË ÙË˜ ÛÙË Û‡Á¯ÚÔÓË
ÌÔÚÊ‹ ÙË˜ Î˘„¤ÏË˜ fiÔ˘ ‰È·ÊÔÚÂ-
ÙÈÎÔ› ÔÈÎÔÓÔÌÈÎÔ›, ÎÔÈÓˆÓÈÎÔ›, ÔÏÈÙÈ-
ÎÔ› Î·È ÔÏÈÙÈÛÙÈÎÔ› fiÏÔÈ ÂÈÎÔÈÓˆ-
ÓÔ‡Ó ÌÂÙ·Í‡ ÙÔ˘˜ ÔÚÈ˙fiÓÙÈ· Ì¤Ûˆ
‰ÈÎÙ‡ˆÓ.

∏ ∂˘ÚÒË, Ë ÔÔ›· ¤¯ÂÈ ¤Ó· ÏÔ‡-
ÛÈÔ ·ÚÂÏıfiÓ ÌÂÙ¿‚·ÛË˜ ·fi ÙË ÌÈ·
ÌÔÚÊ‹ ÎÔÈÓˆÓÈÎ‹˜ ÔÚÁ¿ÓˆÛË˜ ÛÙËÓ
¿ÏÏË (·ÁÚÔÙÈÎ‹ - ÊÂÔ˘‰·Ú¯ÈÎ‹, ‚ÈÔ-
ÌË¯·ÓÈÎ‹ - Î·ÈÙ·ÏÈÛÙÈÎ‹, Î.Ï.) ÔÏ‡
Û‡ÓÙÔÌ· ·ÓÙÈÏ‹ÊıËÎÂ ÙÈ˜ Ó¤Â˜ ·ÏÏ·-
Á¤˜. °È· ÙÔ ÏfiÁÔ ·˘Ùfi Û¯Â‰›·ÛÂ Î·È
ÂÊ¿ÚÌÔÛÂ ÔÏÈÙÈÎ¤˜ ÛÙo Ï·›ÛÈo

ÙË˜ ÂÔÓÔÌ·˙fiÌÂÓË˜,
Û‹ÌÂÚ·, ∫ÔÈÓˆÓ›·˜ ÙË˜
¶ÏËÚÔÊÔÚ›·˜ ‹‰Ë ·fi
Ù· Ù¤ÏË ÙË˜ ‰ÂÎ·ÂÙ›·˜
ÙÔ˘ '80. ™‹ÌÂÚ· ÂÁÎ·È-
ÓÈ¿˙ÂÈ ÙË Û˘Ó¤¯ÂÈ· ÙˆÓ
ÚÔËÁÔ‡ÌÂÓˆÓ ‰Ú¿ÛÂ-
ˆÓ ÌÂ ÙÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ· i2010
- ∂˘Úˆ·˚Î‹ ∫ÔÈÓˆÓ›·
ÙË˜ ÏËÚÔÊÔÚ›·˜ ÁÈ· ÙËÓ
∞Ó¿Ù˘ÍË Î·È ÙËÓ ∞·-
Û¯fiÏËÛË.

∏ ∂˘Úˆ·˚Î‹ ŒÓˆÛË ¤¯ÂÈ
ı¤ÛÂÈ ¤Ó· ÊÈÏfi‰ÔÍÔ ÛÙfi-
¯Ô (ÛÙfi¯Ô˜ ÙË˜ §ÈÛÛ·‚fi-
Ó·˜): Ó· Î·Ù·ÛÙÂ› Ë Ï¤-
ÔÓ ·ÓÙ·ÁˆÓÈÛÙÈÎ‹ Î·È ‰˘Ó·-
ÌÈÎ‹ ÔÈÎÔÓÔÌ›· ÙË˜ ÁÓÒ-
ÛË˜ ·Ó¿ ÙËÓ ˘Ê‹ÏÈÔ, ÈÎ·-
Ó‹ ÁÈ· ‚ÈÒÛÈÌË ÔÈÎÔÓÔÌÈ-
Î‹ ÌÂÁ¤ı˘ÓÛË ÌÂ ÂÚÈÛ-
ÛfiÙÂÚÂ˜ Î·È Î·Ï‡ÙÂÚÂ˜
ı¤ÛÂÈ˜ ··Û¯fiÏËÛË˜ Î·È
ÎÔÈÓˆÓÈÎ‹ Û˘ÓÔ¯‹.

∞fi ÙËÓ ¿ÏÏË ÏÂ˘Ú¿, ÔÈ
¡∆¶∂ ‰È·ÎÚ›ÓÔÓÙ·È ÁÈ· ÙË
Ì·˙ÈÎ‹ ÙÔ˘˜ ÂÍ¿ÏˆÛË,
ÙËÓ ÚÔÛÊÔÚ¿ ÔÏ‡ÌÔÚ-
ÊˆÓ „ËÊÈ·ÎÒÓ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ
Î·È ˘ËÚÂÛÈÒÓ ÚÔÛ·Ú-
ÌÔÛÌ¤ÓˆÓ ÛÙÈ˜ È‰È·›ÙÂÚÂ˜
·Ó¿ÁÎÂ˜ Î¿ıÂ ̄ Ú‹ÛÙË, ÛÂ
ÌË‰ÂÓÈÎfi ̄ ÚfiÓÔ, ÌÂ ÂÏ¿¯ÈÛÙÔ ÎfiÛÙÔ˜
Î·È fiÔ˘ Ô ÁÂˆÁÚ·ÊÈÎfi˜ ÙfiÔ˜ Ú·-
ÎÙÈÎ¿ Î·Ù·ÚÁÂ›Ù·È.

∂‡ÎÔÏ· Û˘ÓÂÒ˜ ÌÔÚÂ› Ó· Á›ÓÂÈ Ô
Û˘ÓÂÈÚÌfi˜ ÌÂÙ·Í‡ ÙË˜ ·Ó·ÁÎ·ÈfiÙË-
Ù·˜ ÙˆÓ ¡∆¶∂ ÁÈ· ÙË ‰È·ÌfiÚÊˆÛË
ÌÈ·˜ ÈÛ¯˘Ú‹˜ Â˘Úˆ·˚Î‹˜ ÔÈÎÔÓÔÌ›·˜
ÙË˜ ÁÓÒÛË˜.

∂ÓÙÔ‡ÙÔÈ˜, ÂÍ·ÎÔÏÔ˘ıÔ‡Ó Ó· ˘¿Ú-
¯Ô˘Ó ÌÂÁ¿ÏÂ˜ ·ÔÎÏ›ÛÂÈ˜ ·Ó¿ÌÂÛ·
ÛÙÈ˜ ÂÚÈÊ¤ÚÂÈÂ˜, ÙÈ˜ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜
Î·È ÙÔ˘˜ ÔÏ›ÙÂ˜ ÙË˜ ∂˘ÚÒË˜ ˆ˜

ÚÔ˜ ÙË ̄ Ú‹ÛË Î·È Ù· ÔÊ¤ÏË Ô˘ ÚÔ-

Î‡ÙÔ˘Ó ·fi ÙÈ˜ ¡∆¶∂. °È' ·˘Ùfi Û‹ÌÂ-

Ú· ·Ó·ÁÓˆÚ›˙Ô˘ÌÂ ˆ˜ Ë ÏÂÁfiÌÂÓË

„ËÊÈ·Î‹ Û‡ÁÎÏÈÛË ÚÔ¸Ôı¤ÙÂÈ ÙËÓ

ÔÏÈÙÈÎ‹ Û‡ÁÎÏÈÛË.

∆ÚÂÈ˜ Â›Ó·È ÔÈ ‚·ÛÈÎÔ› „ËÊÈ·ÎÔ› Î·È

Û˘Ó¿Ì· ÔÏÈÙÈÎÔ› ÛÙfi¯ÔÈ Ô˘ ı¤ÙÂÈ

ÙÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ· i2010:

¶ÚÒÙÔ˜ ÛÙfi¯Ô˜ Â›Ó·È Ë ‰ËÌÈÔ˘ÚÁ›·

ÂÓfi˜ ÂÓÈ·›Ô˘ Â˘Úˆ·˚ÎÔ‡ ̄ ÒÚÔ˘ ÙË˜

ÏËÚÔÊÔÚ›·˜ ÌÂ Î‡ÚÈ· ¯·Ú·ÎÙËÚÈ-
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∏ ∂˘Úˆ·˚Î‹ ŒÓˆÛË

¤¯ÂÈ ı¤ÛÂÈ ¤Ó· ÊÈÏfi‰ÔÍÔ

ÛÙfi¯Ô (ÛÙfi¯Ô˜ ÙË˜

§ÈÛÛ·‚fiÓ·˜): Ó· Î·Ù·ÛÙÂ›

Ë Ï¤ÔÓ ·ÓÙ·ÁˆÓÈÛÙÈÎ‹

Î·È ‰˘Ó·ÌÈÎ‹ ÔÈÎÔÓÔÌ›·

ÙË˜ ÁÓÒÛË˜ ·Ó¿ ÙËÓ

˘Ê‹ÏÈÔ, ÈÎ·Ó‹ ÁÈ· ‚ÈÒÛÈÌË

ÔÈÎÔÓÔÌÈÎ‹ ÌÂÁ¤ı˘ÓÛË

ÌÂ ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÂ˜

Î·È Î·Ï‡ÙÂÚÂ˜ ı¤ÛÂÈ˜

··Û¯fiÏËÛË˜

Î·È ÎÔÈÓˆÓÈÎ‹ Û˘ÓÔ¯‹



ÛÙÈÎ¿ ÙË ÌÂÁ·Ï‡ÙÂÚË Ù·¯‡ÙËÙ· ÛÙË
‰È·ÓÔÌ‹ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ Î·È ˘ËÚÂÛÈÒÓ,
ÙËÓ ·˘ÍËÌ¤ÓË ÓÔÌÈÎ‹ Î·È ÔÈÎÔÓÔÌÈÎ‹
·ÛÊ¿ÏÂÈ· ÒÛÙÂ Ó· ÂÓı·ÚÚ˘ÓıÔ‡Ó
Î·ÈÓÔÙfiÌÂ˜ ̆ ËÚÂÛ›Â˜, ÙË Û˘Ì‚·Ùfi-
ÙËÙ· ÙˆÓ ‰È·ÊÔÚÂÙÈÎÒÓ „ËÊÈ·ÎÒÓ
Û˘ÛÙËÌ¿ÙˆÓ Ô˘ ˘¿Ú¯Ô˘Ó ÛÙËÓ
∂˘ÚÒË, Î·È ÙËÓ ·ÛÊ¿ÏÂÈ· ÛÙÔ ‰È·-
‰›ÎÙ˘Ô. ∆ËÓ ÚÔÛÙ·Û›·, ‰ËÏ·‰‹, ·fi
ÙËÓ ·¿ÙË ‹ Î¿ÔÈÔ ÂÈ‚Ï·‚¤˜ ÂÚÈÂ-
¯fiÌÂÓÔ ÒÛÙÂ Ó· ·˘ÍËıÂ› Ë ÂÌÈÛÙÔ-
Û‡ÓË ÌÂÙ·Í‡ ÂÂÓ‰˘ÙÒÓ Î·È Î·Ù·Ó·-
ÏˆÙÒÓ.

∞Í›˙ÂÈ Ó· ÛËÌÂÈˆıÂ› fiÙÈ Ô ÚÒÙÔ˜ ÛÙfi-
¯Ô˜ ÚÔ‚Ï¤ÂÈ Û˘Ó¿Ì· ÙÔÓ ÂÎÛ˘Á-
¯ÚÔÓÈÛÌfi ÙÔ˘ ÓÔÌÈÎÔ‡ Ï·ÈÛ›Ô˘ ÁÈ·
ÙÈ˜ ÔÙÈÎÔ·Ô˘ÛÙÈÎ¤˜ ̆ ËÚÂÛ›Â˜ ·Ú¯›-
˙ÔÓÙ·˜ ÌÂ ÙËÓ ·Ó·ıÂÒÚËÛË ÙË˜ Ô‰Ë-
Á›·˜ "ÙËÏÂfiÚ·ÛË ¯ˆÚ›˜ Û‡ÓÔÚ·". ∏
ÂÈÙÚÔ‹ ¶ÔÏÈÙÈÛÌÔ‡, ¶·È‰Â›·˜ Î·È
ªª∂ ÙÔ˘ ∂˘Úˆ·˚ÎÔ‡ ∫ÔÈÓÔ‚Ô˘Ï›-
Ô˘ ˆ˜ ·ÚÌfi‰È· ÂÈÙÚÔ‹ Û˘ÌÌÂÙ¤-
¯ÂÈ ÂÓÂÚÁ¿ ÛÂ ·˘Ù‹ ÙË ‰È·‰ÈÎ·Û›·
·Ó·ıÂÒÚËÛË˜.

∏ ÚÔÂÚÁ·Û›· ÙË˜ ÂÈÙÚÔ‹˜ ¶ÔÏÈ-
ÙÈÛÌÔ‡, ¶·È‰Â›·˜ Î·È ªª∂ ·ÊÔÚ¿,
ÌÂÙ·Í‡ ¿ÏÏˆÓ, ÛÙËÓ ÂÊ·ÚÌÔÁ‹ ÙˆÓ
¿ÚıÚˆÓ 4 Î·È 5 ÙË˜ Ô‰ËÁ›·˜, ÙÈ˜ ÔÛÔ-
ÛÙÒÛÂÈ˜ ‰ËÏ·‰‹ ÙˆÓ Â˘Úˆ·˚ÎÒÓ Î·È
ÙˆÓ ·ÓÂÍ·ÚÙ‹ÙˆÓ ·Ú·ÁˆÁÒÓ ÛÙ·
ÔÙÈÎÔ·ÎÔ˘ÛÙÈÎ¿ Ì¤Û· (¤ÎıÂÛË Weber),
·ÏÏ¿ Î·È ÛÙÔ Î·ÓÔÓÈÛÙÈÎfi Ï·›ÛÈÔ ÏÂÈ-
ÙÔ˘ÚÁ›·˜ ÙˆÓ ÌË ÁÚ·ÌÌÈÎÒÓ Ì¤ÛˆÓ,
ÌÂ Î‡ÚÈÔ ¯·Ú·ÎÙËÚÈÛÙÈÎfi ÙÔ˘˜ ÙË
‰˘Ó·ÙfiÙËÙ· ÂÈÏÔÁ‹˜ ÙÔ˘ ÚÔÁÚ¿Ì-
Ì·ÙÔ˜ ·fi ÙÔ ¯Ú‹ÛÙË. 

√ ‰Â‡ÙÂÚÔ˜ ÛÙfi¯Ô˜ ÙÔ˘ ÚÔÁÚ¿Ì-
Ì·ÙÔ˜ i2010 Â›Ó·È Ë ÂÓ›Û¯˘ÛË ÙË˜ Î·È-
ÓÔÙÔÌ›·˜ Î·È ÙˆÓ ÂÂÓ‰‡ÛÂˆÓ ÛÙËÓ
¤ÚÂ˘Ó· ÁÈ· ÙÈ˜ ¡∆¶∂. ¶ÚÔÙÂ›ÓÂÙ·È
Û˘ÓÂÒ˜ Ë ·‡ÍËÛË Î·Ù¿ 80% ÙË˜
˘ÔÛÙ‹ÚÈÍË˜ ÁÈ· ¤ÚÂ˘Ó· ÛÂ ÎÔÈÓÔÙÈ-
Îfi Î·È ÂıÓÈÎfi Â›Â‰Ô, ˆ˜ ÙÔ 2010,
ÂÓÒ ·Ú¿ÏÏËÏ· ÂÓı·ÚÚ‡ÓÔÓÙ·È ÔÈ

È‰ÈˆÙÈÎ¤˜ ÂÂÓ‰‡ÛÂÈ˜ ÛÂ ¤ÚÂ˘Ó· Î·È
Î·ÈÓÔÙÔÌ›· ÛÙÈ˜ ¡∆¶∂. 

¶·Ú¿ÏÏËÏ·, Î·ıÔÚ›˙ÔÓÙ·È ÔÈ ÔÏÈÙÈ-
Î¤˜ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÔ‡ ÂÈ¯ÂÈÚÂ›Ó Ô˘ ÛÙÔ-
¯Â‡Ô˘Ó ÛÙËÓ ¿ÚÛË ÙˆÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈ-
ÎÒÓ, ÔÚÁ·ÓˆÙÈÎÒÓ Î·È ÓÔÌÈÎÒÓ ÊÚ·Á-
ÌÒÓ ÁÈ· ̆ ÈÔı¤ÙËÛË ÙˆÓ ¡∆¶∂ Î˘Ú›ˆ˜
ÛÙÈ˜ ÌÈÎÚÔÌ·Û·›Â˜ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜, ÂÓÒ
Û˘Ó¿Ì· ·Ó·Ù‡ÛÛÔÓÙ·È Ù· ÂÚÁ·ÏÂ›·
ÁÈ· ÙËÓ ˘ÔÛÙ‹ÚÈÍË Ó¤ˆÓ ÌÔÚÊÒÓ
ÂÚÁ·Û›·˜, Ô˘ ‚ÂÏÙÈÒÓÔ˘Ó ÙËÓ Î·È-
ÓÔÙÔÌ›· ÛÙÈ˜ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜, Î·È ÙËÓ
·fiÎÙËÛË Ó¤ˆÓ ‰ÂÍÈÔÙ‹ÙˆÓ ÙˆÓ ÂÚÁ·-
˙ÔÌ¤ÓˆÓ.

√ ÙÚ›ÙÔ˜ ÛÙfi¯Ô˜ ÙÔ˘ ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜
·ÊÔÚ¿ ÛÙËÓ ÎÔÈÓˆÓÈÎ‹ ¤ÓÙ·ÍË, ÛÙÈ˜
‚ÂÏÙÈˆÌ¤ÓÂ˜ ‰ËÌfiÛÈÂ˜ ̆ ËÚÂÛ›Â˜ Î·È
ÛÙËÓ ÔÈfiÙËÙ· ˙ˆ‹˜.

∏ ÂÓ›Û¯˘ÛË ÙË˜ ÎÔÈÓˆÓÈÎ‹˜ ¤ÓÙ·ÍË˜
ÛÙÔ¯Â‡ÂÈ ÛÙËÓ ÂÍ¿ÏÂÈ„Ë ÙˆÓ Ù¿ÛÂˆÓ
·ÔÎÏÂÈÛÌÔ‡ Ô˘ ‰ËÌÈÔ˘ÚÁÔ‡Ó ÔÈ
¡∆¶∂. ™‹ÌÂÚ· Û¯Â‰fiÓ Ô ÌÈÛfi˜ ÏË-

ı˘ÛÌfi˜ ÙË˜ ∂˘ÚÒË˜ ÂÍ·ÈÚÂ›Ù·È ·fi
ÙË ̄ Ú‹ÛË Î·È Ù· ÚÔÛÊÂÚfiÌÂÓ· ÔÊ¤-
ÏË ÙˆÓ ¡¤ˆÓ ∆Â¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ. ∫‡ÚÈÔ
Ì¤ÏËÌ· ÙÔ˘ ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜ Â›Ó·È,
Û˘ÓÂÒ˜, Ë ÂÍ¿ÏÂÈ„Ë ÙÔ˘ "„ËÊÈ·ÎÔ‡
·Ó·ÏÊ·‚ËÙÈÛÌÔ‡". 

™ÙÔÓ ÙÔÌ¤· ÙˆÓ ‰ËÌÔÛ›ˆÓ ˘ËÚÂ-
ÛÈÒÓ, Ë ÎÔÈÓˆÓ›· ÙË˜ ÏËÚÔÊÔÚ›·˜
Û˘Ì‚¿ÏÂÈ ÛÙËÓ Ù·¯‡ÙÂÚË, ÔÈÔÙÈÎfi-
ÙÂÚË Î·È ÈÔ ‰È¿Ê·ÓË ÂÍ˘ËÚ¤ÙËÛË
ÙÔ˘ ÔÏ›ÙË. ™ÙË ̄ ÒÚ· Ì·˜, Ù· ∫¤ÓÙÚ·
∂Í˘ËÚ¤ÙËÛË˜ ¶ÔÏÈÙÒÓ (∫∂¶) ·Ô-
ÙÂÏÔ‡Ó ÙÔ Î·Ï‡ÙÂÚÔ ·Ú¿‰ÂÈÁÌ· Û˘Ì-
‚ÔÏ‹˜ ÙˆÓ ¡∆¶∂ ÛÙË ‚ÂÏÙ›ˆÛË ÙË˜
‰ËÌfiÛÈ·˜ ‰ÈÔ›ÎËÛË˜ ÚÔ˜ fiÊÂÏÔ˜
ÙÔ˘ ÔÏ›ÙË.

™Â fiÙÈ ·ÊÔÚ¿ ÛÙËÓ ÔÈfiÙËÙ· ˙ˆ‹˜,
ÙÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ· i2010 - ∂˘Úˆ·˚Î‹
∫ÔÈÓˆÓ›· ÙË˜ ÏËÚÔÊÔÚ›·˜ Ï·Ì‚¿-
ÓÂÈ ÂÈ‰ÈÎ¤˜ ‰Ú¿ÛÂÈ˜ ÛÙÔ ‰ËÌÔÁÚ·ÊÈ-
Îfi ÙÔÌ¤· (‚ÂÏÙ›ˆÛË ÙˆÓ ˘ËÚÂÛÈÒÓ
˘ÁÂ›·˜ ÚÔ˜ ÙË ÁËÚ¿ÛÎÔ˘Û· Â˘Úˆ-
·˚Î‹ ÎÔÈÓˆÓ›·), ÛÙÔÓ ÙÔÌ¤· ÙˆÓ ÌÂÙ·-
ÊÔÚÒÓ Î·È ÙÔ  ̆ÂÚÈ‚¿ÏÏÔÓÙÔ  ̃(Â˘Ê˘¤˜
·˘ÙÔÎ›ÓËÙÔ, ÂÍ˘ÓfiÙÂÚÔ, ·ÛÊ·Ï¤-
ÛÙÂÚÔ Î·È Î·ı·ÚfiÙÂÚÔ).

™ÙÔÓ ÙÔÌ¤· ÙÔ˘ ÔÏÈÙÈÛÌÔ‡, Ù¤ÏÔ˜,
ÙÔ Ó¤Ô ÚfiÁÚ·ÌÌ· ÁÈ· ÙËÓ ∫ÔÈÓˆÓ›·
ÙË˜ ¶ÏËÚÔÊÔÚ›·˜ ÊÈÏÔ‰ÔÍÂ› Ó· ÚÔ-
ÛÊ¤ÚÂÈ Ù· ÂÚÁ·ÏÂ›· ÁÈ· ÙË ‰ËÌÈÔ˘Ú-
Á›· ÂÓfi˜ ÂÓÈ·›Ô˘ ̄ ÒÚÔ˘ fiÔ˘ Ë ÔÏ˘-
ÔÏÈÙÈÛÌÈÎfiÙËÙ· Î·È ÔÏ˘ÁÏˆÛÛ›·
ÙË˜ ∂˘ÚÒË˜ ı· ·ÔÙÂÏÂ› ÙËÓ ÎÔÈÓ‹
ÔÏÈÙÈÛÙÈÎ‹ ÎÏËÚÔÓÔÌÈ¿ fiÏˆÓ ÙˆÓ
Â˘Úˆ·›ˆÓ ÔÏÈÙÒÓ. 

√ Î. ¡›ÎÔ˜ ™ËÊÔ˘Ó¿ÎË˜ Â›Ó·È Â˘Úˆ-
‚Ô˘ÏÂ˘Ù‹˜ ÙÔ˘ ¶∞™√∫ Î·È ¶ÚfiÂ‰ÚÔ˜
ÙË˜ ∂ÈÙÚÔ‹˜ ¶ÔÏÈÙÈÛÌÔ‡, ¶·È‰Â›·˜
Î·È ªª∂ ÙÔ˘ ∂˘Úˆ·˚ÎÔ‡ ∫ÔÈÓÔ-
‚Ô˘Ï›Ô˘.
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 ÙË˜ ¶ÏËÚÔÊÔÚ›·˜ 

∆Ô Ó¤Ô ÚfiÁÚ·ÌÌ·

ÁÈ· ÙËÓ ∫ÔÈÓˆÓ›·

ÙË˜ ¶ÏËÚÔÊÔÚ›·˜

ÊÈÏÔ‰ÔÍÂ› Ó· ÚÔÛÊ¤ÚÂÈ

Ù· ÂÚÁ·ÏÂ›· ÁÈ·

ÙË ‰ËÌÈÔ˘ÚÁ›· ÂÓfi˜

ÂÓÈ·›Ô˘ ¯ÒÚÔ˘ fiÔ˘

Ë ÔÏ˘ÔÏÈÙÈÛÌÈÎfiÙËÙ·

Î·È ÔÏ˘ÁÏˆÛÛ›·

ÙË˜ ∂˘ÚÒË˜ ı· ·ÔÙÂÏÂ›

ÙËÓ ÎÔÈÓ‹ ÔÏÈÙÈÛÙÈÎ‹

ÎÏËÚÔÓÔÌÈ¿ fiÏˆÓ

ÙˆÓ Â˘Úˆ·›ˆÓ ÔÏÈÙÒÓ

πÔ‡ÏÈÔ˜ - ™ÂÙ¤Ì‚ÚÈÔ˜ 2005



E-Learning: ∏ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·  

Ÿˆ˜ Û˘Ì‚·›ÓÂÈ ÛÙÔ˘˜ ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÔ˘˜
ÙÔÌÂ›˜ ÙÔ˘ ·ÁÎfiÛÌÈÔ˘ Á›ÁÓÂÛı·È, Ë
¯Ú‹ÛË ÙË˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜ Î·È ÛÙËÓ ÂÎ·›-
‰Â˘ÛË, ÚÔÛÊ¤ÚÂÈ ÛÂÈÚ¿ ÏÂÔÓÂÎÙËÌ¿-
ÙˆÓ. ªÂ ÙÈ˜ Ó¤Â˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›Â˜ Î·È ÂÈÎÔÈ-
ÓˆÓ›Â˜ ÂÈÙ˘Á¯¿ÓÂÙ·È ¿ÌÂÛË Î·È Â‡ÎÔÏË
‰È¿¯˘ÛË ÙË˜ ÏËÚÔÊfiÚËÛË˜. 

∞˘Ùfi ¿ÏÏˆÛÙÂ ·ÔÙÂÏÂ› Î·È ÙÔÓ ÎÂÓÙÚÈ-
Îfi ¿ÍÔÓ· ÙË˜ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎ‹˜ ÂÎ·›‰Â˘-
ÛË˜. ∆Ô Â›ÙÂ˘ÁÌ· ·˘Ùfi Ô˘ ÂÈÙÂÏÂ›Ù·È
Û‹ÌÂÚ· ÌÂ ÙËÓ ‰˘Ó·ÙfiÙËÙ· ÙˆÓ Ó¤ˆÓ
ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ Â›Ó·È ÁÓˆÛÙfi ·fi ·Ú¯·ÈÔ-
Ù¿ÙˆÓ ¯ÚfiÓˆÓ. ª¿ÏÈÛÙ·, ÛÂ ¤Ó· ·fi Ù·
‰È·Ûˆı¤ÓÙ· ÎÂ›ÌÂÓ· ÙÔ˘ ŒÏÏËÓ· ÊÈÏfi-
ÛÔÊÔ˘ ™ˆÎÚ¿ÙË ÚÔ˜ ÙÔ˘˜ Ì·ıËÙ¤˜
ÙÔ˘ ·Ó·Ê¤ÚÂÙ·È ¯·Ú·ÎÙËÚÈÛÙÈÎ¿ ÙÔ
fiÚ·Ì¿ ÙÔ˘ ÁÈ· ‘’Ì›· ÎÔÈÓ‹ ÎÈ‚ˆÙfi ÁÓÒ-
ÛË˜ fiÔ˘ ÔÈ ·È‰ÔÙÚ›‚Â˜ ı· ·Ó·ÙÚ¤-
¯Ô˘Ó Û’ ·˘Ù‹ Î·È ı· ‰È‰¿ÛÎÔ˘Ó ‚·ÛÈÎ‹
/ ÎÔÈÓ‹ ÁÓÒÛË ÛÙÔ˘˜ Ì·ıËÙ¤˜ ÙÔ˘˜.’’

ªÂ ÙËÓ ·ÍÈÔÔ›ËÛË ÙÔ˘ e-Learning,
·Ú¤¯ÂÙ·È Ë ‰˘Ó·ÙfiÙËÙ· ÚfiÛ‚·ÛË˜
ÛÂ ÎÔÈÓ¤˜ ·Ó¿ ÙÔÓ ÎfiÛÌÔ ÂÈÛÙËÌÔÓÈ-
Î¤˜ ‚¿ÛÂÈ˜ ‰Â‰ÔÌ¤ÓˆÓ Î·È ÛÂ ÎÔÈÓ¿
ÂÎ·È‰Â˘ÙÈÎ¿ ÚÔÁÚ¿ÌÌ·Ù· ÁÈ· ÙËÓ
ÚˆÙÔ‚¿ıÌÈ· Î·È ‰Â˘ÙÂÚÔ‚¿ıÌÈ·
ÂÎ·›‰Â˘ÛË, Î·ıÒ˜ Î·È ·Ó·˙‹ÙËÛË˜
Î·È ÂÌÏÔ˘ÙÈÛÌÔ‡ ÙË˜ ÁÓÒÛË˜ ÛÂ ·Úfi-
ÌÔÈÂ˜ ıÂÌ·ÙÔÏÔÁ›Â˜.

™ÙÔ Ï·›ÛÈÔ ·˘Ùfi, Ë HP ÛÂ Û˘ÓÂÚÁ·Û›·
ÌÂ ÙËÓ MICROSOFT ‰ËÌÈÔ‡ÚÁËÛ·Ó ÙÔ
e-Learning Gateway. ŒÌÚ·ÎÙÔ ·Ú¿-
‰ÂÈÁÌ· Â›Ó·È Ë ·Ó¿ıÂÛË Î·È ˘ÏÔÔ›ËÛË
Û¯ÂÙÈÎÔ‡ ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎ‹˜
ÂÎ·›‰Â˘ÛË˜ ÛÂ ¿Óˆ ·fi ÂÍ·ÎfiÛÈ·
Û¯ÔÏÂ›· ÙË˜ ™·Ú‰ËÓ›·˜, ÙÔ ÔÔ›Ô ÂÚÈ-
ÁÚ¿ÊÂÈ Ô Piero Iacuzzi, ∆Â¯ÓÈÎfi˜ ¢ÈÂ˘-
ı˘ÓÙ‹˜ ÙÔ˘ ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜ Marte.

- ¶ÔÈÔÈ Â›Ó·È ÔÈ Î‡ÚÈÔÈ ÛÙfi¯ÔÈ ÙÔ˘
ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜;
∫·Ù·Ú¯‹Ó ı¤Ï·ÌÂ Ó· ·Ú¤¯Ô˘ÌÂ ÛÙÔ˘˜
ÔÏ›ÙÂ˜ ÙËÓ Î·Ï‡ÙÂÚË ‰˘Ó·Ù‹ ÂÎ·›‰Â˘-
ÛË. ∂›Ó·È ÍÂÎ¿ı·ÚÔ, fiÙÈ Ë ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·

Ì·˜ ‰›ÓÂÈ fiÏ· Ù·
··Ú·›ÙËÙ· ÂÊfi‰È·
ÁÈ· Ó· Á›ÓÂÈ ·˘Ùfi.
∂ÍÂÙ¿Û·ÌÂ ÙÈ˜ ‰˘Ó·-
ÙfiÙËÙÂ˜ Ô˘ ÚÔÛÊ¤-
ÚÂÈ ÙÔ e-learning Î·È
Ú·ÁÌ·ÙÈÎ¿ ÂÓÙ˘ˆ-
ÛÈ·ÛÙ‹Î·ÌÂ ·fi ÙÈ˜
ÚÔÔÙÈÎ¤˜ Ô˘ ·ÓÔ›-
ÁÔÓÙ·Ó ÌÚÔÛÙ¿ Ì·˜.
ª·˜ ‰›ÓÂÙ·È Ë Â˘Î·È-
Ú›· ÁÈ· ÛÙÂÓfiÙÂÚË
Û˘ÓÂÚÁ·Û›· ÌÂÙ·Í‡
ÙˆÓ Û¯ÔÏÂ›ˆÓ, ÁÈ·
Î·Ï‡ÙÂÚË ÂÈÎÔÈÓˆ-
Ó›· ÌÂÙ·Í‡ ÙˆÓ
ÂÎ·È‰Â˘ÙÈÎÒÓ Î·È
ÌÂÙ·Í‡ ÙˆÓ ÁÔÓÈÒÓ
Î·È ÙÔ˘ Û¯ÔÏÂ›Ô˘.
∫¿ıÂ Ì·ıËÙ‹˜ ¤¯ÂÈ
ÚfiÛ‚·ÛË ÛÙÔ ‰È·-
‰›ÎÙ˘Ô Î·È ÌÈ· ·ÛÊ·-
Ï‹ ‰ÈÂ‡ı˘ÓÛË ËÏÂ-
ÎÙÚÔÓÈÎÔ‡ Ù·¯˘‰ÚÔ-
ÌÂ›Ô˘. ™ÙË Û¯Â‰›·ÛË
ÙÔ˘ ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜
Ï¿‚·ÌÂ ˘fi„Ë Â›-
ÛË˜ ÙÔ ÁÂÁÔÓfi˜ fiÙÈ Ë
Ó¤· ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›· ÌÔÚÂ› Ó· ¤¯ÂÈ ıÂÙÈÎfi
·ÓÙ›ÎÙ˘Ô ÛÙËÓ ÔÈÎÔÓÔÌ›· ÙÔ˘ ÓËÛÈÔ‡
ÁÂÓÈÎfiÙÂÚ·. ∏ ÂÚÈÔ¯‹ Ì·˜ ‹Ù·Ó Î¿Ùˆ
·fi ÙÔ Ì¤ÛÔ fiÚÔ ÙË˜ πÙ·Ï›·˜ ‹ ÙË˜
∂˘ÚÒË˜ ·fi ÏÂ˘Ú¿˜ ·ÔÚÚfiÊËÛË˜
ÙË˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜. ŸÌˆ˜, ÌÂ ¤Ó· Î·Ï‡ÙÂ-
ÚÔ ÂÎ·È‰Â˘ÙÈÎfi Û‡ÛÙËÌ· Î·È ÌÂ ¯Ú‹ÛË
ÙË˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜ Ô ÏËı˘ÛÌfi˜ ÛÙÔ
Û‡ÓÔÏfi ÙÔ˘ ·ÓÙÈÏ·Ì‚¿ÓÂÙ·È ÙÈ˜ Ó¤Â˜
‰˘Ó·ÙfiÙËÙÂ˜.

- ∆· ÏÂÔÓÂÎÙ‹Ì·Ù· ÙÔ˘ ÚÔÁÚ¿Ì-
Ì·ÙÔ˜ ·ÊÔÚÔ‡Ó Î˘Ú›ˆ˜ ÛÙË ‚ÂÏ-
Ù›ˆÛË ÙË˜ Û˘ÓÂÚÁ·Û›·˜ ÌÂÙ·Í‡ ÙˆÓ
ÂÎ·È‰Â˘ÙÈÎÒÓ Î·È ÙˆÓ Ì·ıËÙÒÓ;
√ˆÛ‰‹ÔÙÂ Ë Û˘ÓÂÚÁ·Û›· Â›Ó·È Î¿ÙÈ
ÛËÌ·ÓÙÈÎfi. ŸÛÔÈ ÂÌÏ¤ÎÔÓÙ·È ÛÙËÓ

ÂÎ·È‰Â˘ÙÈÎ‹ ‰È·‰ÈÎ·Û›· Ú¤ÂÈ Ó·
Â›Ó·È ÛÂ ı¤ÛË Ó· ÌÔÈÚ¿˙ÔÓÙ·È ÙÈ˜ Î·Ï‡-
ÙÂÚÂ˜ Ú·ÎÙÈÎ¤˜ Ô˘ ¤¯Ô˘Ó ·Ó·Ù‡ÍÂÈ
ÛÙËÓ ÔÚÂ›·. ¶·Ú¿ÏÏËÏ·, ÙÔ˘˜ ‰›ÓÂÙ·È
Ë ‰˘Ó·ÙfiÙËÙ· Ó· ·Ú·ÎÔÏÔ˘ıÔ‡Ó ÌÂ
¤Ó·Ó ÈÔ ·ÔÙÂÏÂÛÌ·ÙÈÎfi ÙÚfiÔ ÙËÓ
ÔÚÂ›· Î¿ıÂ Ì·ıËÙ‹, ¯ÚËÛÈÌÔÔÈÒÓÙ·˜
ÂÊ·ÚÌÔÁ¤˜ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÔ‡ Ù·¯˘‰ÚÔÌÂ›-
Ô˘ ‹ ÂÊ·ÚÌÔÁ¤˜ ÙËÏÂ‰È¿ÛÎÂ„Ë˜. £¤Ï·-
ÌÂ Ó· ‰ÒÛÔ˘ÌÂ ÌÈ· Â˘Ú‡ÙÂÚË ÁÎ¿Ì·
fiÚˆÓ, ÙfiÛÔ ÛÙÔ˘˜ ÂÎ·È‰Â˘ÙÈÎÔ‡˜,
fiÛÔ Î·È ÙÔ˘˜ Ì·ıËÙ¤˜. ¶fiÚÔ˘˜ fiˆ˜
Â›Ó·È Ù· ·Ú¯Â›· ÙËÏÂÔÙÈÎÒÓ ÚÔÁÚ·Ì-
Ì¿ÙˆÓ ‹ Ë ‰˘Ó·ÙfiÙËÙ· ÚfiÛ‚·ÛË˜ ÛÂ
online ‚È‚ÏÈÔı‹ÎÂ˜ Î·È ·Ú¯ÂÈ·Îfi ˘ÏÈÎfi.
ÃÚÂÈ¿˙ÂÙ·È Â›ÛË˜ Ë Û˘ÓÂÚÁ·Û›· ÛÂ
ÂÚÁ·Û›Â˜ ÌÂÙ·Í‡ Ì·ıËÙÒÓ Ô˘ ‚Ú›ÛÎÔ-
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 ÛÙÔ ¯ÒÚÔ ÙË˜ ÂÎ·›‰Â˘ÛË˜

ÓÙ·È ÛÂ ‰È·ÊÔÚÂÙÈÎ¿ Û¯ÔÏÂ›· ‹ Î·È Ë
ÂÓÂÚÁfi˜ Û˘ÌÌÂÙÔ¯‹ ÙˆÓ ÁÔÓÈÒÓ ÛÙËÓ
ÂÎ·È‰Â˘ÙÈÎ‹ ‰È·‰ÈÎ·Û›·.

- ∆Ô ÚfiÁÚ·ÌÌ· ÂÎÙÂ›ÓÂÙ·È Î·È ÛÂ
¿ÏÏÔ˘˜ ÙÔÌÂ›˜;
Ÿ¯È, ÙÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ· ‰ÂÓ ÂÚÈÔÚ›˙ÂÙ·È
ÛÙÔ ÂÎ·È‰Â˘ÙÈÎfi ÂÚÈ‚¿ÏÏÔÓ, ·ÏÏ¿
Â›Ó·È ·ÓÔÈÎÙfi ÛÙË Û˘ÌÌÂÙÔ¯‹ ‰ËÌÔÛ›ˆÓ
ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ Ô˘ ‚Ú›ÛÎÔÓÙ·È ÛÙËÓ ›‰È·
ÂÚÈÔ¯‹ ÌÂ Î¿ÔÈÔ Û¯ÔÏÂ›Ô, ÛÙÔ˘˜
ÁÔÓÂ›˜ ÙˆÓ Ì·ıËÙÒÓ, ·ÏÏ¿ Î·È ÛÂ
¿ÏÏÔ˘˜ È‰ÈÒÙÂ˜. 

- ∞ÎÔ‡ÁÂÙ·È ÂÍ·ÈÚÂÙÈÎ¿ ÊÈÏfi‰ÔÍÔ
ÚfiÁÚ·ÌÌ·. 
™›ÁÔ˘Ú·. ™Ùfi¯Ô˜ Ì·˜ Â›Ó·È Ë ·ÔÎ¤-
ÓÙÚˆÛË ÙˆÓ fiÚˆÓ, Ë Â‡ÎÔÏË ÂÓÛˆÌ¿-
ÙˆÛË ÙˆÓ Ì·ıËÙÒÓ ÌÂ ÂÈ‰ÈÎ¤˜ ·Ó¿ÁÎÂ˜
Î·È Ë ‰ËÌÈÔ˘ÚÁ›· ÌÈ·˜ ÎÔÈÓfiÙËÙ·˜ Ô˘
Ù· Ì¤ÏË ÙË˜ ÌÔÈÚ¿˙ÔÓÙ·È ÏËÚÔÊÔÚ›Â˜,
ÁÓÒÛË, ÂÌÂÈÚ›Â˜ Ô˘ ‰ÂÓ ÂÚÈÔÚ›˙ÔÓÙ·È
ÌfiÓÔ ÛÙÔÓ ÙÔÌ¤· ÙË˜ ÂÎ·›‰Â˘ÛË˜.
∞˘ÙÔ› ÔÈ ÛÙfi¯ÔÈ ÂÍ˘ËÚÂÙÔ‡ÓÙ·È ÌÂ ÙÈ˜
ÛÙÂÓ¤˜ Û˘ÓÂÚÁ·Û›Â˜ Ô˘ ¤¯Ô˘ÌÂ ÂÍ·-
ÛÊ·Ï›ÛÂÈ ÌÂ ÙËÓ ∏ƒ, ÙËÓ ÈÙ·ÏÈÎ‹ ÂÎ‰ÔÙÈ-
Î‹ ÂÙ·ÈÚ›· De Agostini, ÙËÓ ÙËÏÂÈÎÔÈ-
ÓˆÓÈ·Î‹ ÂÙ·ÈÚ›· Tiscali Î·È ÌÂ ¿ÏÏÔ˘˜
ÌÂÙ¤¯ÔÓÙÂ˜ ÛÙËÓ ˘ÏÔÔ›ËÛË ÙÔ˘ Marte.

- ¶Ò˜ ‚ÔËıÔ‡Ó ·˘Ù¤˜ ÔÈ Û˘ÓÂÚ-
Á·Û›Â˜;
¢ËÌÈÔ˘ÚÁÒÓÙ·˜ ¤Ó· Ó¤Ô ÂÎ·È‰Â˘ÙÈÎfi
portal ¤¯Ô˘ÌÂ ÙË ‰˘Ó·ÙfiÙËÙ· Ó· ÂÙ‡-
¯Ô˘ÌÂ ÙÔ˘˜ ÛÙfi¯Ô˘˜ Ô˘ ¤¯Ô˘ÌÂ ı¤ÛÂÈ.
∏ ‰ËÌÈÔ˘ÚÁ›· ÙÔ˘ ÂÛˆÙÂÚÈÎÔ‡ Û¯ÔÏÈÎÔ‡
‰ÈÎÙ‡Ô˘ Â›¯Â ÙÂÚ¿ÛÙÈ· ÛËÌ·Û›·, ·ÊÔ‡
ÂÍ˘ËÚÂÙÂ› ÙË Û˘ÓÂÚÁ·Û›· ÂÓÙfi˜ Î·È
ÂÎÙfi˜ ÙˆÓ Û¯ÔÏÈÎÒÓ ÙÂÈ¯ÒÓ. ∏ Û˘ÓÂÚÁ·-
Û›· Ì·˜ ÌÂ ÂÙ·ÈÚ›Â˜ fiˆ˜ Â›Ó·È Ë ∏ƒ
¤Î·ÓÂ ·˘Ù¿ Ù· Û¯¤‰È· Ú·ÁÌ·ÙÈÎfiÙËÙ·.
™˘ÓÂÚÁ·ÛÙ‹Î·ÌÂ ÛÙÂÓ¿ ÁÈ· Ó· Î·ıÔÚ›-
ÛÔ˘ÌÂ Ù¤ÛÛÂÚÈ˜ ¿ÍÔÓÂ˜ ‰Ú¿ÛË˜. £¤Ï·-
ÌÂ, fiˆ˜ ‹‰Ë Û·˜ Â›·, ÙË ‰ËÌÈÔ˘ÚÁ›·
ÙÔ˘ Û¯ÔÏÈÎÔ‡ intranet, ÌÂÙ¿ ¤ÚÂÂ Ó·

‰ÔÎÈÌ¿ÛÔ˘ÌÂ ÙË ÏÂÈÙÔ˘ÚÁ›· ÙÔ˘ Û˘ÛÙ‹-
Ì·ÙÔ˜ ÛÙË Û˘ÓÂÚÁ·Û›· ÌÂÙ·Í‡ ‰È·ÊÔ-
ÚÂÙÈÎÒÓ Û¯ÔÏÂ›ˆÓ, Ó· ‰ÔÎÈÌ¿ÛÔ˘ÌÂ ÙÈ˜
ËÁ¤˜ ÔÏ˘Ì¤ÛˆÓ Î·È Ó· ÂÍ·ÛÊ·Ï›-
ÛÔ˘ÌÂ ÙË Û˘ÌÌÂÙÔ¯‹ ÙˆÓ Ì·ıËÙÒÓ ÌÂ
ÂÈ‰ÈÎ¤˜ ·Ó¿ÁÎÂ˜.

- ∞fi ÙÈ ·ÔÙÂÏÂ›Ù·È Ë ˘Ô‰ÔÌ‹;
∏ ˘Ô‰ÔÌ‹ ÂÚÈÏ·Ì‚¿ÓÂÈ ÂÚÁ·ÏÂ›· Î·È
˘ËÚÂÛ›Â˜. À¿Ú¯ÂÈ ¤Ó·˜ Â·ÚÎ‹˜ ·ÚÈı-
Ìfi˜ ÂÚÁ·ÛÙËÚ›ˆÓ ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹˜, ÌÈ·
ÎÂÓÙÚÈÎ‹ ˘Ô‰ÔÌ‹ ÂÂÍÂÚÁ·Û›·˜, ¤Ó·
ÚfiÁÚ·ÌÌ· ÂÎ·›‰Â˘ÛË˜ ÌÂ Ù¤ÛÛÂÚ·
Â›Â‰· Î·È ¤Ó· Û‡ÛÙËÌ· ‰È·¯Â›ÚÈÛË˜.
∏ ÔÌ¿‰· Consulting / Integration ÙË˜
∏ƒ ·Ó¤Ï·‚Â ÙÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ· ÙË˜ ËÏÂ-
ÎÙÚÔÓÈÎ‹˜ ÂÎ·›‰Â˘ÛË˜. ∞˘Ùfi ‚·Û›˙Â-
Ù·È, ÌÂÙ·Í‡ ¿ÏÏˆÓ, ÛÙËÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·
.¡∂∆ ÙË˜ Microsoft.

∏ Ï·ÙÊfiÚÌ· Ì·˜ ·Ú¤¯ÂÈ ˘ËÚÂÛ›Â˜
ÂÎ·›‰Â˘ÛË˜ ÛÙÔ˘˜ Ì·ıËÙ¤˜ Î·È ÙÔ˘˜
ÂÎ·È‰Â˘ÙÈÎÔ‡˜, Î·ıÒ˜ Â›ÛË˜ ¤Ó·
Û‡ÛÙËÌ· ‰È·¯Â›ÚÈÛË˜ ÂÁÁÚ¿ÊˆÓ, ¤Ó·
intranet/Internet portal, ˘ËÚÂÛ›Â˜ ÂÈ-
ÎÔÈÓˆÓ›·˜ ÎÏ. ∆Ô Û‡ÛÙËÌ· ÙËÏÂ‰È·ÛÎ¤-
„ÂˆÓ ÂÚÈÏ·Ì‚¿ÓÂÈ 150 ÛÙ·ıÌÔ‡˜ ‰È¿-
Û·ÚÙÔ˘˜ ÛÂ fiÏË ÙË ™·Ú‰ËÓ›·. ™‹ÌÂÚ·
ÙÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ· ÂÚÈÏ·Ì‚¿ÓÂÈ ÛÙËÓ ˘Ô-
‰ÔÌ‹ ÙÔ˘ 100 servers, ¤Ó· ÌÂÁ¿ÏÔ
Storage Area Network Î·È 8.200 ÚÔ-
ÛˆÈÎÔ‡˜ ˘ÔÏÔÁÈÛÙ¤˜ Ô˘ ‚Ú›ÛÎÔÓÙ·È
ÛÂ ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÂ˜ ·fi 500 ÂÁÎ·Ù·ÛÙ¿-
ÛÂÈ˜. ™ÙËÓ ·ÚÔ‡Û· Ê¿ÛË ÂÍ˘ËÚÂÙÔ‡-
ÌÂ 550 Û¯ÔÏÂ›· Î·È ‰›ÓÔ˘ÌÂ ÙË ‰˘Ó·Ùfi-
ÙËÙ· ÛÂ 15.000 ÂÎ·È‰Â˘ÙÈÎÔ‡˜ Ó·
ÌÂÙ¤¯Ô˘Ó Î·È Ó· ·ÓÙ·ÏÏ¿ÛÛÔ˘Ó ÁÓÒ-
ÛÂÈ˜ Î·È ÂÌÂÈÚ›·. ™Â ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÎfi Â›Â-
‰Ô ÂÚÈÏ·Ì‚¿ÓÂÙ·È ˘Ô‰ÔÌ‹ Windows
2000 Ô˘ ÂÍ˘ËÚÂÙÂ› ˆ˜ Î·È 350.000
¯Ú‹ÛÙÂ˜. 

- ¶ÔÈÂ˜ Â›Ó·È ÔÈ ÂÈ‰ÈÒÍÂÈ˜ Û·˜ ÁÈ·
ÙÔ ¿ÌÂÛÔ Ì¤ÏÏÔÓ;
∏ Â¤ÎÙ·ÛË ÙÔ˘ ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜ ¤¯ÂÈ

‹‰Ë ¿ÚÂÈ ÙËÓ ¤ÁÎÚÈÛ‹ ÙË˜ ·fi ÙÈ˜
·Ú¯¤˜, ÒÛÙÂ Ó· Î·Ï˘ÊıÔ‡Ó ÂÚÈÛÛfiÙÂ-
Ú· ‰ËÌÔÙÈÎ¿ Û¯ÔÏÂ›· Î·È Ó· ·Ó·Ù˘-
¯ıÂ› ÂÚ·ÈÙ¤Úˆ ÙÔ Î¤ÓÙÚÔ ‰È·¯Â›ÚÈÛË˜
‰Â‰ÔÌ¤ÓˆÓ. ¡ÔÌ›˙ˆ ˆ˜ ÙÔ ÚfiÁÚ·Ì-
Ì· Marte ÛÙËÓ ÂÍ¤ÏÈÍ‹ ÙÔ˘ ‰ÂÓ ı·
ÂÚÈÔÚ›˙ÂÙ·È ÌfiÓÔ ÛÙÔÓ ÙÔÌ¤· ÙË˜
ÂÎ·›‰Â˘ÛË˜ ·ÏÏ¿ ı· ·Â˘ı‡ÓÂÙ·È,
ÙfiÛÔ ÛÙÔ˘˜ ÔÏ›ÙÂ˜, fiÛÔ Î·È ÛÙÔ˘˜
ÙÔÌÂ›˜ ÙË˜ ‰ÈÔ›ÎËÛË˜.

°ÂÓÈÎ¿ ™˘ÌÂÚ¿ÛÌ·Ù·
√È ÂÎ·È‰Â˘ÙÈÎ¤˜ ‰È·Ù¿ÍÂÈ˜ ÙË˜ ∂˘Úˆ-
·˚Î‹˜ ŒÓˆÛË˜ ‰È¤ÔÓÙ·È ·fi ÙÈ˜ ·Ú¯¤˜
ÙË˜ ÈÛfiÙËÙÔ˜ Î·È ÛÂ‚·ÛÌÔ‡ ÙˆÓ ÌÂÏÒÓ-
ÎÚ·ÙÒÓ Î·È ·ÎÔÏÔ˘ıÔ‡Ó ÈÛÙ¿ ‰‡Ô
‰È·ÛÙ¿ÛÂÈ˜:

a) ŸÏ· Ù· ÎÚ¿ÙË-Ì¤ÏË Ó· Êı¿ÛÔ˘Ó
ÛÙÔ ÛËÌÂ›Ô Ï‹ÚÔ˘˜ ·ÍÈÔÔ›ËÛË˜
Î·È ‰È¿¯˘ÛË˜ ÙË˜ ÁÓÒÛË˜ ÙˆÓ ÎÔÈ-
ÓÒÓ ÂÈÌÔÚÊˆÙÈÎÒÓ ‚¿ÛÂˆÓ ‰Â‰Ô-
Ì¤ÓˆÓ – ÙÔ fiÚ·Ì· ÙÔ˘ ÊÈÏÔÛfiÊÔ˘
™ˆÎÚ¿ÙË ‘’∫ÔÈÓ‹ ÎÈ‚ˆÙfi ÁÓÒÛË˜’’. 

∫·Ù’ ·˘Ùfi ÙÔÓ ÙÚfiÔ ÔÈ Ì·ıËÙ¤˜ ÙË˜
∫ÔÈÓfiÙËÙ·˜ ı· ¤¯Ô˘Ó ÎÔÈÓ‹ ÂÚ›Ô˘
‚¿ÛË Ì¿ıËÛË˜ Î·È ÁÓÒÛË˜ ÛÙ· Ú·ÎÙÈ-
Î¿ Ì·ı‹Ì·Ù· fiˆ˜ Ì·ıËÌ·ÙÈÎ¿, Ê˘ÛÈ-
Î‹, ¯ËÌÂ›·, ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹, ‚ÈÔÏÔÁ›· ÎÏ.
ÌÂ ·ÔÙ¤ÏÂÛÌ· Ó· ¤¯Ô˘Ó ›ÛÂ˜ Â˘Î·È-
Ú›Â˜ ÛÂ ·Î·‰ËÌ·˚Îfi, ·ÏÏ¿ Î·È Â·Á-
ÁÂÏÌ·ÙÈÎfi Â›Â‰Ô.

b) ∫¿ıÂ ÎÚ¿ÙÔ˜-Ì¤ÏÔ˜ ı· ‰È·ÙËÚÂ›
ÙËÓ ÁÏÒÛÛ·, ‹ıË–¤ıÈÌ· Î·È ÔÏÈÙÈ-
ÛÙÈÎ‹ ÎÏËÚÔÓÔÌÈ¿ ÙÔ˘ ÌÂ Ù· ıÂˆ-
ÚËÙÈÎ¿ Ì·ı‹Ì·Ù· ÊÈÏÔÏÔÁ›·, ÊÈÏÔ-
ÛÔÊ›·, ÈÛÙÔÚ›· ÎÏ.

∆Ô ÚfiÁÚ·ÌÌ· e-Learning Gateway
Ô˘ ·Ó¤Ù˘ÍÂ Ë HP ÛÂ Û˘ÓÂÚÁ·Û›· ÌÂ
ÙËÓ Microsoft ÂÓ·ÚÌÔÓ›˙ÂÙ·È Ï‹Úˆ˜ ÌÂ
Ù· ıÂÛÌÔıÂÙËÌ¤Ó· ÂÎ·È‰Â˘ÙÈÎ¿ ÚÔ-
ÁÚ¿ÌÌ·Ù· Î·È ‰È·Ù¿ÍÂÈ˜ ÙË˜ ∂˘Úˆ·˚-
Î‹˜ ŒÓˆÛË˜ ÁÈ· Ù· ÎÚ¿ÙË-Ì¤ÏË ÙË˜.



√ÏÔÎÏËÚÒÓÂÙ·È Ô Û¯Â‰È·ÛÌfi˜ ÙÔ˘ ∂.¶.  

™ ∆À§ π ∞¡√™  Ãƒ π ™ ∆ ∞∫√™

∆Ô ∂È¯ÂÈÚËÛÈ·Îfi ¶ÚfiÁÚ·ÌÌ· "∫ÔÈ-
ÓˆÓ›· ÙË˜ ¶ÏËÚÔÊÔÚ›·˜" (∂¶ ∫Ù¶)

Â›¯Â Ó· ·ÓÙÈÌÂÙˆ›ÛÂÈ ‰‡Ô ÌÂÁ¿ÏÂ˜
ÚÔÎÏ‹ÛÂÈ˜ ÛÙÈ˜ ·Ú¯¤˜ ÙÔ˘ 2004, ÛÙÔ
Ì¤ÛÔÓ Ú·ÎÙÈÎ¿ ÙË˜ ÚÔÁÚ·ÌÌ·ÙÈ-
Î‹˜ ÂÚÈfi‰Ô˘ 2000 - 2008 ÙÔ˘ °’ ∫¶™.

∏ ÚÒÙË ÚfiÎÏËÛË ·ÊÔÚÔ‡ÛÂ ÛÙËÓ
·Ó¿ÁÎË ‰Ú·Ì·ÙÈÎ‹˜ ÂÈÙ¿¯˘ÓÛË˜ ÙˆÓ
Ú˘ıÌÒÓ ÙÔ˘, ‰Â‰ÔÌ¤ÓˆÓ ÙˆÓ Î·ı˘-
ÛÙÂÚ‹ÛÂˆÓ Ô˘ Â›¯·Ó ÛËÌÂÈˆıÂ› Î·Ù¿
Ù· ÚÔËÁÔ‡ÌÂÓ· ¤ÙË.

∏ ‰Â‡ÙÂÚË ÌÂÁ¿ÏË ÚfiÎÏËÛË, ·ÊÔ-
ÚÔ‡ÛÂ ÛÙËÓ ·Ó¿ÁÎË Ó· ˘¿ÚÍÔ˘Ó
·ÔÙÂÏ¤ÛÌ·Ù· Î·È ·ÚÂÌ‚¿ÛÂÈ̃  ·ÈÛıË-
Ù¤˜ ÛÙÔÓ ÔÏ›ÙË, ÒÛÙÂ Ó· ÂÌÂ‰ˆ-
ıÔ‡Ó Ù· ÔÊ¤ÏË ·fi ÙËÓ ·ÍÈÔÔ›ËÛË
ÙˆÓ Ó¤ˆÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ ÛÂ fiÏÔ ÙÔ
Ê¿ÛÌ· ÙË˜ ÎÔÈÓˆÓ›·˜ Î·È ÙË˜ ÔÈÎÔ-
ÓÔÌ›·˜.

™Â fiÙÈ ·ÊÔÚ¿ ÙËÓ ÚÒÙË ÚfiÎÏËÛË,
·˘Ù‹ ÙˆÓ Ú˘ıÌÒÓ ˘ÏÔÔ›ËÛË˜, ‹‰Ë
·fi ÙÔÓ ∞Ú›ÏÈÔ ÙÔ˘ 2004, Ô ∂È‰ÈÎfi˜
°Ú·ÌÌ·Ù¤·˜ ÁÈ· ÙËÓ ∫ÔÈÓˆÓ›· ÙË˜
¶ÏËÚÔÊÔÚ›·˜ ∫·ı. µ. ∞ÛËÌ·ÎfiÔ˘-
ÏÔ˜, Â›¯Â ÂÈÛËÌ¿ÓÂÈ ÙËÓ ·Ó¿ÁÎË ÙÔ˘
"·Ó¿ÛÙÚÔÊÔ˘ ̄ ÚÔÓÈÎÔ‡ ÚÔÁÚ·ÌÌ·-
ÙÈÛÌÔ‡" ÒÛÙÂ ÙÔ ¶ÚfiÁÚ·ÌÌ· Ó· ÎÏÂ›-
ÛÂÈ ÔÌ·Ï¿ Î·È ¤ÁÎ·ÈÚ·.

∫ÈÓÔ‡ÌÂÓÔÈ ÛÂ ·˘Ùfi ÙÔ Ï·›ÛÈÔ ÂÈ-
Ù¿¯˘ÓÛË˜, Â›Ì·ÛÙÂ Û‹ÌÂÚ· ÛÂ ı¤ÛË
Ó· Û˘˙ËÙÔ‡ÌÂ ÙËÓ Û¯Â‰È·ÛÙÈÎ‹ ÔÏÔ-
ÎÏ‹ÚˆÛË ÙÔ˘ ∂¶ ∫Ù¶ ¤ˆ˜ ÙÔ Ù¤ÏÔ˜
ÙÔ˘ 2005. ∆Ô ∂È¯ÂÈÚËÛÈ·Îfi ¶Úfi-
ÁÚ·ÌÌ· Û¯Â‰È·ÛÙÈÎ¿ "ÔÏÔÎÏËÚÒÓÂ-
Ù·È" ÛÙÈ˜ 31.12.2005, ¤¯ÔÓÙ·˜ Î·Ï‡-
„ÂÈ ÙÔ 100% ÙÔ˘ ÚÔ¸ÔÏÔÁÈÛÌÔ‡
ÙÔ˘ ÌÂ ÂÓÙ¿ÍÂÈ˜ ¤ÚÁˆÓ. 

∞˘Ùfi Â›Ó·È ¤Ó· ÔÏ‡ ÛËÌ·ÓÙÈÎfi ‚‹Ì·,
ÚÔÎÂÈÌ¤ÓÔ˘ ÛÙË Û˘Ó¤¯ÂÈ· Ó· ÂÈÎÂ-
ÓÙÚˆıÔ‡ÌÂ ÛÙÔ ÛÙfi¯Ô ÙˆÓ Û˘Ì‚¿-
ÛÂˆÓ ¤ˆ˜ ÙÈ˜ 31.12.2006, Î·È ÛÙËÓ
·Ú·ÎÔÏÔ‡ıËÛË  ÙË˜ ÔÈÔÙÈÎ‹˜ ̆ ÏÔ-
Ô›ËÛË˜ ÙˆÓ ¤ÚÁˆÓ ¤ˆ˜ ÙÔ 2008. 

∆· ÂfiÌÂÓ· ‚‹Ì·Ù·, ·ÊÔÚÔ‡Ó ‚Â‚·›-
ˆ˜ ÛÙÔ˘˜ ÊÔÚÂ›˜ ˘ÏÔÔ›ËÛË˜ ·ÏÏ¿
Ë ∂È‰ÈÎ‹ °Ú·ÌÌ·ÙÂ›· ÁÈ· ÙËÓ ∫ÔÈÓˆ-
Ó›· ÙË˜ ¶ÏËÚÔÊÔÚ›·˜ Î·È Ë ¢È·¯ÂÈ-
ÚÈÛÙÈÎ‹ ∞Ú¯‹ ÙÔ˘ ¶ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜,
‹‰Ë ‰›ÓÔ˘Ó ¤ÌÊ·ÛË ÛÙËÓ ·Ú·ÎÔ-
ÏÔ‡ıËÛË ÙˆÓ ¤ÚÁˆÓ Î·È Û˘Ì‚¿ÏÏÔ˘Ó
fiÔ˘ ¯ÚÂÈ·ÛÙÂ› ÒÛÙÂ ÔÈ ÊÔÚÂ›˜ Ó·
ÂÈÙÂÏ¤ÛÔ˘Ó ¤ÁÎ·ÈÚ· Î·È ÌÂ ÙËÓ ··È-
ÙÔ‡ÌÂÓË ÔÈfiÙËÙ· Ù· ¤ÚÁ·.

µÂ‚·›ˆ˜, Ù· ÔÛÔÛÙ¿ ÂÓÙ¿ÍÂˆÓ ·fi
ÌfiÓ· ÙÔ˘˜ ‰Â ı· ‹Ù·Ó ÛËÌ·ÓÙÈÎ¿, ·Ó
‰ÂÓ ·Ó·Ê¤ÚÔÓÙ·Ó ÛÂ ¤ÚÁ· Ô˘ ¤¯Ô˘Ó

ÛËÌ·ÓÙÈÎ¤˜ Èı·ÓfiÙËÙÂ˜ ÂÈÙ˘¯›·˜,
ÌÂ Û˘ÁÎÂÎÚÈÌ¤ÓÔ˘˜ Î·È Û·ÊÂ›˜ ÛÙfi-
¯Ô˘˜, Ô˘ ·ÓÙ·ÔÎÚ›ÓÔÓÙ·È ÙfiÛÔ ÛÙÈ˜
·Ó¿ÁÎÂ˜ ÙˆÓ ÔÏÈÙÒÓ Î·È ÙˆÓ ÊÔÚ¤-
ˆÓ, fiÛÔ Î·È ÛÙÈ˜ ‰˘Ó·ÙfiÙËÙÂ˜ ÙË˜
·ÁÔÚ¿˜ Ó· Ù· ˘ÏÔÔÈ‹ÛÂÈ. ∏ ÚÔ-
Û¿ıÂÈ¿ Ì·˜ ÁÈ· Û¯Â‰È·ÛÙÈÎ‹ ÔÏÔ-
ÎÏ‹ÚˆÛË ÙÔ˘ ∂¶ ∫Ù¶ ÛÙÔ Ù¤ÏÔ˜ ÙÔ˘
2005 ‰Â ı· ‹Ù·Ó ‰˘Ó·Ù‹, ·Ó ‰ÂÓ Â›¯·-
ÌÂ Î¿ÓÂÈ ˆÚ›Ì·ÓÛË ÙˆÓ ‰Ú¿ÛÂˆÓ ÛÂ
Û˘ÓÂÚÁ·Û›· ÙÔ˘˜ ÊÔÚÂ›˜ ÙË˜ ·ÁÔÚ¿˜
Î·È ·ÚÂÌ‚¿ÛÂÈ˜ ÛÂ Î‡ÚÈ· ı¤Ì·Ù·.

∞Ó·Ê¤ÚÔÌ·È ÛÂ Û˘ÁÎÂÎÚÈÌ¤ÓÂ˜ Î·È
Ú·ÎÙÈÎ¤˜ ·ÚÂÌ‚¿ÛÂÈ˜, ÌÂ ‹‰Ë ÔÚ·-
Ù¿ ·ÔÙÂÏ¤ÛÌ·Ù· fiˆ˜ Ë Ù·¯‡Ù·ÙË
¤ÓÙ·ÍË ÙÔ˘ ∫ÙËÌ·ÙÔÏÔÁ›Ô˘ ÛÙÔ ¶Úfi-
ÁÚ·ÌÌ· ÛÂ ÚˆÙfiÁÓˆÚÔ˘˜ ̄ ÚfiÓÔ˘˜,
Ô Î·ıÔÚÈÛÌfi˜ ̄ ÚÔÓÈÎÒÓ ÔÚ›ˆÓ ÛÙÔ˘˜
ÊÔÚÂ›˜ ÁÈ· ÙËÓ ˘ÏÔÔ›ËÛË ¤ÚÁˆÓ, Ô
·Ú·ÏÏËÏÈÛÌfi˜ ‰Ú¿ÛÂˆÓ fiˆ˜ Ë
ÚÔÎ‹Ú˘ÍË ÙˆÓ ¤ÚÁˆÓ ·Ú¿ÏÏËÏ·
ÌÂ ÙËÓ ¤Î‰ÔÛË ™∞∂, Î.Ï. 

¶·Ú¿ÏÏËÏ·, ̆ ÈÔıÂÙ‹Û·ÌÂ Î·Ï¤˜ Ú·-
ÎÙÈÎ¤˜ ÌÂ Û˘ÓÂ¯Â›˜ Î·È Ù·ÎÙÈÎ¤˜ ‰È·-
‚Ô˘ÏÂ‡ÛÂÈ˜ ÌÂ ÙÔ˘˜ ÊÔÚÂ›˜ ÙË˜ ·ÁÔ-
Ú¿˜ (™∂µ, ™∂¶∂, ™∂™ª∞, Î.Ï.) Î·Ù¿
ÙÔ Û¯Â‰È·ÛÌfi ÙˆÓ ¤ÚÁˆÓ ÎÚ·ÙÈÎÒÓ
ÂÓÈÛ¯‡ÛÂˆÓ ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹˜. ∞˘Ùfi Ì·˜
¤‰ˆÛÂ ÙË ‰˘Ó·ÙfiÙËÙ· Ó· ÂÓÙÔ›ÛÔ˘ÌÂ
¤ÁÎ·ÈÚ· Ù· ÎÚ›ÛÈÌ· ÛËÌÂ›· Ô˘ ÂÍ·-
ÛÊ·Ï›˙Ô˘Ó ÙËÓ ÂÈÙ˘¯›· ÙˆÓ ¤ÚÁˆÓ
Î·È Ó· Ù· Û¯Â‰È¿ÛÔ˘ÌÂ ·Ó·ÏfiÁˆ˜.
ŸÏÂ˜ ÔÈ Ó¤Â˜ ¶ÚÔÛÎÏ‹ÛÂÈ˜ ÁÈ· ¤ÚÁ·
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∆Ô ∂È¯ÂÈÚËÛÈ·Îfi

¶ÚfiÁÚ·ÌÌ· Û¯Â‰È·ÛÙÈÎ¿

"ÔÏÔÎÏËÚÒÓÂÙ·È"

ÛÙÈ˜ 31.12.2005,

¤¯ÔÓÙ·˜ Î·Ï‡„ÂÈ ÙÔ 100%

ÙÔ˘ ÚÔ¸ÔÏÔÁÈÛÌÔ‡

ÙÔ˘ ÌÂ ÂÓÙ¿ÍÂÈ˜ ¤ÚÁˆÓ



Ô˘ ÂÎ‰fiıËÎ·Ó, ÛËÌÂ›ˆÛ·Ó ÛËÌ·-
ÓÙÈÎ‹ ·ÓÙ·fiÎÚÈÛË, ÁÂÁÔÓfi˜ Ô˘ ·ÓÙ·-
Ó·ÎÏ¿ ÙÔÓ Î·Ïfi ÙÔ˘˜ Û¯Â‰È·ÛÌfi. 

∞˘Ù‹ Ë ÚÔÛ¿ıÂÈ· Û˘Ó‰¤ÂÙ·È ÛÙÂ-
Ó¿ ÌÂ ÙË ‰Â‡ÙÂÚË ÚfiÎÏËÛË Ô˘ Â›¯Â
Ó· ·ÓÙÈÌÂÙˆ›ÛÂÈ ÙÔ ¶ÚfiÁÚ·ÌÌ·: ÙËÓ
·Ó¿ÁÎË Ó· ˘¿ÚÍÂÈ ÛÙÚÔÊ‹ ÛÂ ˘Ë-
ÚÂÛ›Â˜ Î·È ·ÚÂÌ‚¿ÛÂÈ˜ ÌÂ ·ÈÛıËÙfi
·ÔÙ¤ÏÂÛÌ· ÛÙÔ˘˜ ÔÏ›ÙÂ˜ Î·È ÙÈ˜
ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜. ∞˘Ù‹ ÙËÓ Ô˘ÛÈ·ÛÙÈÎ‹
‰È¿ÛÙ·ÛË ÙˆÓ Ó¤ˆÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ ÚÔ-
Û·ı‹Û·ÌÂ Ó· ·Ó·‰Â›ÍÔ˘ÌÂ ÙÔ˘˜
ÙÂÏÂ˘Ù·›Ô˘˜ Ì‹ÓÂ˜.

™ÙËÓ ÚÔÛ¿ıÂÈ· ·˘Ù‹, Ú·ÁÌ·ÙÔ-
ÔÈ‹ıËÎ·Ó ÛËÌ·ÓÙÈÎ¤˜ ·ÚÂÌ‚¿ÛÂÈ˜
ÛÂ ‰‡Ô ‚·ÛÈÎ¤˜ Î·ÙÂ˘ı‡ÓÛÂÈ˜, ÙÈ˜
ÔÔ›Â˜ ¿ÏÏˆÛÙÂ Î·È ·ÚÔ˘Û›·ÛÂ Ô
·ÚÌfi‰ÈÔ˜ ÀÔ˘ÚÁfi˜ √ÈÎÔÓÔÌ›·˜ Î·È
√ÈÎÔÓÔÌÈÎÒÓ Î. °. ∞ÏÔÁÔÛÎÔ‡ÊË˜.

¶ÚÒÙÔÓ, ÛÙËÓ Î·ÙÂ‡ı˘ÓÛË ÙË˜ ·ÍÈÔ-
Ô›ËÛË˜ ÙˆÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ ÚÔÎÂÈÌ¤-
ÓÔ˘ Ó· ‚ÂÏÙÈÒÛÔ˘ÌÂ ÌÂ Ú·ÎÙÈÎÔ‡˜
ÙÚfiÔ˘˜ ÙËÓ Î·ıËÌÂÚÈÓ‹ ˙ˆ‹ ÙˆÓ
ÔÏÈÙÒÓ. ¢Â‡ÙÂÚÔÓ, ÛÙË ‚ÂÏÙ›ˆÛË
ÙË˜ ·Ú·ÁˆÁÈÎfiÙËÙ·˜ ÙˆÓ ÂÏÏËÓÈ-
ÎÒÓ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ.

™ÙËÓ Î·ÙÂ‡ı˘ÓÛË ÙË˜ ‚ÂÏÙ›ˆÛË˜ ÙË˜
ÔÈfiÙËÙ·  ̃̇ ˆ‹ ,̃ Û¯Â‰È¿ÛÙËÎ·Ó æËÊÈ·-
Î¤˜ ÀËÚÂÛ›Â˜ ÁÈ· ÙËÓ ÂÍ˘ËÚ¤ÙËÛË
ÙˆÓ ÔÏÈÙÒÓ Ì¤Ûˆ ÂÈ‰ÈÎ‹˜ ÚfiÛÎÏË-
ÛË˜. °È· ÙÔ ÛÎÔfi ·˘Ùfi, ÂÓÙ¿¯ıËÎ·Ó
‹‰Ë 117 ¤ÚÁ· ÚÔ¸ÔÏÔÁÈÛÌÔ‡ €97
ÂÎ·Ù., Ù· ÔÔ›· ı· ÚÔÛÊ¤ÚÔ˘Ó ÛÙÔ˘˜
ÔÏ›ÙÂ˜ Û˘ÓÔÏÈÎ¿ ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÂ˜ ·fi
40 „ËÊÈ·Î¤˜ ˘ËÚÂÛ›Â˜.

¶·Ú¿ÏÏËÏ·, ·Ó·ÎÔÈÓÒÓÔ˘ÌÂ ·˘Ù¤˜
ÙÈ˜ ËÌ¤ÚÂ˜ ÌÈ· ÌÂÁ¿ÏË ·Ú¤Ì‚·ÛË Ë
ÔÔ›· ÂÛÙÈ¿˙ÂÈ ÛÙÔ˘˜ ÔÏ›ÙÂ˜ ÙË˜
¶ÂÚÈÊ¤ÚÂÈ·˜ ÌÂ ÛÙfi¯Ô Ó· ÌÂÈˆıÂ› ÙÔ
„ËÊÈ·Îfi ¯¿ÛÌ· ÛÙË ¯ÒÚ·. ¶ÚfiÎÂÈ-
Ù·È ÁÈ· ÙËÓ ÚˆÙÔ‚Ô˘Ï›· "æËÊÈ·Î‹
∞˘ÙÔ‰ÈÔ›ÎËÛË" ÚÔ¸ÔÏÔÁÈÛÌÔ‡ ÂÚ›-
Ô˘ €60 ÂÎ·Ù., Ë ÔÔ›· ·ÔÛÎÔÂ›

ÛÙËÓ ·Ó¿Ù˘ÍË „ËÊÈ·ÎÒÓ ̆ ËÚÂÛÈÒÓ
ÂÍ˘ËÚ¤ÙËÛË˜ ÙˆÓ ÔÏÈÙÒÓ ÛÙÔ˘˜
√∆∞ fiÏË˜ ÙË˜ ¯ÒÚ·˜.

™ÙÔÓ ÙÔÌ¤· ÙË˜ ÂÎ·›‰Â˘ÛË˜, ÛÂ
Û˘ÓÂÚÁ·Û›· ÌÂ ÙÔ ÀÔ˘ÚÁÂ›Ô ¶·È-
‰Â›·˜, Û¯Â‰È¿Û·ÌÂ Ó¤Â˜ ‰Ú¿ÛÂÈ˜
‡„Ô˘˜ €25 ÂÎ·Ù. ÁÈ· ÙËÓ ·ÍÈÔÔ›Ë-
ÛË ÙË˜ ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹˜ ÛÙËÓ ÚˆÙÔ-
‚¿ıÌÈ· Î·È ‰Â˘ÙÂÚÔ‚¿ıÌÈ· ÂÎ·›-

‰Â˘ÛË, ÒÛÙÂ Ó· ÂÈÛ¤ÏıÂÈ Ô ˘ÔÏÔ-
ÁÈÛÙ‹˜ ‰˘Ó·ÌÈÎ¿ ÛÙËÓ ÂÎ·È‰Â˘ÙÈÎ‹
‰È·‰ÈÎ·Û›·, ̂ ˜ ·Ó·fiÛ·ÛÙÔ Ì¤ÚÔ˜
Î·È fi¯È Ó· ÌÂ›ÓÂÈ ·Ï¿ ¤Ó· ÂÚÁ·-
ÛÙËÚÈ·Îfi Ì¿ıËÌ·.

™¯Â‰È¿Û·ÌÂ Î·È ı¤ÙÔ˘ÌÂ ÛÂ ÂÊ·Ú-
ÌÔÁ‹ ‰Ú¿ÛÂÈ˜ ÂÈ‰ÈÎ¿ ÁÈ· Ù· ¿ÙÔÌ· ÌÂ
·Ó·ËÚ›· (∞ª∂∞), fiˆ˜ Ë Î¿ÚÙ· ÏÂÈ-
ÙÔ˘ÚÁÈÎfiÙËÙ·˜ ÁÈ· ∞ª∂∞ ÚÔÎÂÈÌ¤-
ÓÔ˘ Ó· ‰ÈÂ˘ÎÔÏ‡ÓÔÓÙ·È ÛÙÈ˜ Û˘Ó·Ï-
Ï·Á¤˜ ÙÔ˘˜, ÂÓÒ ÚÔ¯ˆÚÔ‡ÌÂ ÛÙËÓ
ÚÔÌ‹ıÂÈ· ÂÈ‰ÈÎÔ‡ ÂÍÔÏÈÛÌÔ‡ ̆ Ô-
ÏÔÁÈÛÙÒÓ ÁÈ· Ì·ıËÙ¤˜ ∞ª∂∞.

™ÙËÓ Î·ÙÂ‡ı˘ÓÛË ÙË˜ ·Ú·ÁˆÁÈÎfi-
ÙËÙ·˜ Û¯Â‰È¿Û·ÌÂ Î·È ˘ÏÔÔÈÔ‡ÌÂ
ÛÂ Û˘ÓÂÚÁ·Û›· ÌÂ ÙÔ ÀÔ˘ÚÁÂ›Ô ∞·-
Û¯fiÏËÛË˜ ÌÈ· ÛËÌ·ÓÙÈÎ‹ ·Ú¤Ì‚·-
ÛË ÙËÏÂ-Î·Ù¿ÚÙÈÛË˜ Ô˘ ·Â˘ı‡ÓÂ-
Ù·È ÛÂ 7.500 ÂÚÁ·˙fiÌÂÓÔ˘˜ Î·È ·˘ÙÔ-
··Û¯ÔÏÔ‡ÌÂÓÔ˘˜ ÒÛÙÂ Ó· ÌÔÚÔ‡Ó
Ó· Û˘ÓÂ¯›ÛÔ˘Ó Ó· Ì·ı·›ÓÔ˘Ó, ·ÍÈÔ-
ÔÈÒÓÙ·  ̃ÙÈ̃  Ó¤Â  ̃ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›Â .̃ ¶·Ú¿Ï-

ÏËÏ·, ÂÈÎÂÓÙÚˆı‹Î·ÌÂ È‰È·›ÙÂÚ·
ÛÙÔ˘  ̃·Ó¤ÚÁÔ˘ ,̃ ÌÂ ÌÈ· ÌÂÁ¿ÏË ·Ú¤Ì-
‚·ÛË Ô˘ ·Â˘ı‡ÓÂÙ·È ÛÂ 7.000 ¿ÓÂÚ-
ÁÂ˜ Á˘Ó·›ÎÂ˜ Î·È ÛÂ 500 ∞ª∂∞, Î·È Ë
ÔÔ›· ·ÔÛÎÔÂ› ÛÙÔ Ó· ÙÔ˘˜ ÂÍÔÈ-
ÎÂÈÒÛÂÈ ÌÂ ÙÈ˜ Ó¤Â˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›Â˜ ÚÔ-
ÎÂÈÌ¤ÓÔ  ̆Ó· Â·ÓÂÓÙ·¯ıÔ‡Ó ÛÙÔÓ ·Ú·-
ÁˆÁÈÎfi ÈÛÙfi, Î·È Ì¿ÏÈÛÙ· ÛÂ Î·Ï‡ÙÂ-
ÚË ı¤ÛË ·’ fiÙÈ ÚÔËÁÔ˘Ì¤Óˆ˜.

∂›Ó·È ‹‰Ë ÁÓˆÛÙ‹ Ë ÂÈÙ¿¯˘ÓÛË ÛÙËÓ
·Ó¿Ù˘ÍË Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎÒÓ ˘Ô‰ÔÌÒÓ
Ì¤Ûˆ 65 ¤ÚÁ· ‰ÈÎÙ‡ˆÓ ÔÙÈÎÒÓ ÈÓÒÓ
ÛÂ fiÏÂÈ˜ ÙË˜ ¶ÂÚÈÊ¤ÚÂÈ·˜ Ô˘ ‹‰Ë
ÂÓÙ¿¯ıËÎ·Ó. ∂ÈÚfiÛıÂÙ·, ÛÙÔ ÚÒ-
ÙÔ ÙÚ›ÌËÓÔ ÙÔ˘ 2006 ÚÔÎËÚ‡ÛÛÂ-
Ù·È ÙÔ ÌÂÁ¿ÏÔ ¤ÚÁÔ ·Ó¿Ù˘ÍË˜ Â˘Ú˘-
˙ˆÓÈÎÒÓ ̆ Ô‰ÔÌÒÓ ÛÙËÓ ÂÚÈÊ¤ÚÂÈ·,
Û˘ÓÔÏÈÎÔ‡ ÚÔ¸ÔÏÔÁÈÛÌÔ‡ ¿Óˆ ÙˆÓ
€180 ÂÎ·Ù., ÙÔ ÔÔ›Ô ‚Ú›ÛÎÂÙ·È ÛÙÔ
ÙÂÏÈÎfi ÛÙ¿‰ÈÔ ÂÂÍÂÚÁ·Û›·˜ ÙË˜ ÚÔ-
Î‹Ú˘Í‹˜ ÙÔ˘.

∞˘Ù¤ ,̃ Â›Ó·È ÌÂÚÈÎ¤  ̃ÌfiÓÔ ·fi ÙÈ̃  ·ÏÏ·-
Á¤˜ ÛÙË ÛÙfi¯Â˘ÛË ÙÔ˘ ∂È¯ÂÈÚËÛÈ·-
ÎÔ‡ ¶ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ ,̃ Ô  ̆¤‰ˆÛ·Ó ÒıË-
ÛË fi¯È ÌfiÓÔ ÛÙÔ˘˜ Ú˘ıÌÔ‡˜ ·ÏÏ¿ Î·È
ÛÙÔ ÂÚÈÂ¯fiÌÂÓfi ÙÔ˘ Î·È ÔÈ ÔÔ›Â˜
·Ó·Ê¤ÚÔÓÙ·È ÂÓ‰ÂÈÎÙÈÎ¿.

™Â Î¿ıÂ ÂÚ›ÙˆÛË, Ë ÔÏÔÎÏ‹ÚˆÛË
ÙÔ˘ Û¯Â‰È·ÛÌÔ‡ ÙÔ˘ ¶ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜
ÛÙÔ Ù¤ÏÔ  ̃ÙÔ  ̆2005 ı· ‰ÒÛÂÈ ÙËÓ Â˘Î·È-
Ú›· ÁÈ· Ó· Á˘Ú›ÛÔ˘ÌÂ ÛÂÏ›‰·, Î·È Ó·
ÍÂÎÈÓ‹ÛÂÈ ¤Ó· ÔÏ‡ ÛËÌ·ÓÙÈÎfi ÎÂÊ¿-
Ï·ÈÔ ÛÙÔÓ ÙÔÌ¤· ÙˆÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ ÏË-
ÚÔÊÔÚÈÎ‹  ̃Î·È ÂÈÎÔÈÓˆÓÈÒÓ ÛÙË ̄ ÒÚ·.
∫·È ·˘Ùfi ‰ÂÓ Â›Ó·È ¿ÏÏÔ ·fi ÙËÓ æËÊÈ·-
Î‹ ™ÙÚ·ÙËÁÈÎ‹ 2006 - 2013 Ô˘ ‹‰Ë
ÂÂÍÂÚÁ¿˙ÂÙ·È Î·È ¤¯ÂÈ ‰ÒÛÂÈ ÛÂ ‰È·-
‚Ô‡ÏÂ˘ÛË Ë ∂ÈÙÚÔ‹ ¶ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹˜. 

√ Î. ™Ù˘ÏÈ·Ófi˜ ÃÚÈÛÙ¿ÎÔ˜ Â›Ó·È ¶ÚÔ˚-
ÛÙ¿ÌÂÓÔ˜ ÙË˜ ∂È‰ÈÎ‹˜ ÀËÚÂÛ›·˜ ¢È·-
¯Â›ÚÈÛË˜ ÙÔ˘ ∂.¶. «∫ÔÈÓˆÓ›· ÙË˜ ¶ÏË-
ÚÔÊÔÚ›·˜».
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"∫ÔÈÓˆÓ›· ÙË˜ ¶ÏËÚÔÊÔÚ›·˜"

∂ÓÙ¿¯ıËÎ·Ó ‹‰Ë 117

¤ÚÁ· ÚÔ¸ÔÏÔÁÈÛÌÔ‡

€97 ÂÎ·Ù., Ù· ÔÔ›·

ı· ÚÔÛÊ¤ÚÔ˘Ó ÛÙÔ˘˜

ÔÏ›ÙÂ˜ Û˘ÓÔÏÈÎ¿

ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÂ˜ ·fi 40
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∫·ÈÓÔÙÔÌÔ‡Ó fiÛÔÈ ‰È·ı¤ÙÔ˘Ó ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›· 

e - B u s i n e s s  W@ t c h  2 0 05

∫·Ù·Ï˘ÙÈÎfi ÚfiÏÔ ÁÈ· ÙËÓ ·Ó¿Ù˘-
ÍË Î·ÈÓÔÙfiÌˆÓ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ Î·È ̆ Ë-

ÚÂÛÈÒÓ ÛÂ ‚·ÛÈÎÔ‡˜ ÙÔÌÂ›˜ ÙË˜ ÔÈÎÔ-
ÓÔÌ›·˜ ·›˙ÂÈ Ë ̄ Ú‹ÛË ÙˆÓ Ó¤ˆÓ ÙÂ¯ÓÔ-
ÏÔÁÈÒÓ. ™ÙÔ Û˘Ì¤Ú·ÛÌ· ·˘Ùfi Î·Ù·-
Ï‹ÁÂÈ Ë ¤ÚÂ˘Ó· ÙÔ˘ e-Business W@tch
Ô˘ ·Ú·ÎÔÏÔ˘ıÂ› ÙËÓ ÂÍ¤ÏÈÍË ÙË˜
‰ÈÂ›Û‰˘ÛË˜ ÙˆÓ Ó¤ˆÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ ÛÙÈ̃
ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ ÙˆÓ ÎÚ·ÙÒÓ ÌÂÏÒÓ ÙË˜
∂˘Úˆ·˚Î‹˜ ŒÓˆÛË˜ (∂.∂.). ™˘ÓÔÏÈ-
Î¿ ÌÂÏÂÙ‹ıËÎÂ Ë ¯Ú‹ÛË ÙˆÓ Ó¤ˆÓ
ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ ÛÂ ‰¤Î· ‚·ÛÈÎÔ‡˜ ÎÏ¿-
‰Ô˘˜ ÙË˜ ÔÈÎÔÓÔÌ›·˜ ÂÙ¿ Â˘Úˆ·˚-
ÎÒÓ ÎÚ·ÙÒÓ ÌÂÏÒÓ ÙË˜ ∂.∂. (°ÂÚÌ·-
Ó›·, πÛ·Ó›·, ∏ÓˆÌ¤ÓÔ µ·Û›ÏÂÈÔ, °·Ï-
Ï›·, πÙ·Ï›·, ∆ÛÂ¯›·, ¶ÔÏˆÓ›·). ™˘ÁÎÂ-
ÎÚÈÌ¤Ó· ÂÍÂÙ¿ÛÙËÎÂ Ô ÎÏ¿‰Ô˜ ÙˆÓ
ÙÚÔÊ›ÌˆÓ, ÙˆÓ ÂÎ‰fiÛÂˆÓ - ÂÎÙ˘Ò-
ÛÂˆÓ, ÙˆÓ Ê·ÚÌ¿ÎˆÓ, ÙË˜ ·˘ÙÔÎÈÓË-
ÙÔ‚ÈÔÌË¯·Ó›·˜, ÙË˜ ·ÂÚÔÓ·˘ËÁÈÎ‹˜,
ÙˆÓ Î·Ù·ÛÎÂ˘ÒÓ, ÙË˜ ÎÏˆÛÙÔ¸Ê·-
ÓÙÔ˘ÚÁ›·˜, ÙÔ˘ ÙÔ˘ÚÈÛÌÔ‡, ÙË˜ ÏË-
ÚÔÊÔÚÈÎ‹˜ Î·È ÙÔ˘ ÌË¯·ÓÔÏÔÁÈÎÔ‡
ÂÍÔÏÈÛÌÔ‡. ™‡ÌÊˆÓ· ÌÂ Ù· ·ÔÙÂ-
Ï¤ÛÌ·Ù· ˘¿Ú¯Ô˘Ó ÌÂÁ¿Ï· ÂÚÈıÒ-
ÚÈ· ·Ó¿Ù˘ÍË˜ ÙË˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜ ÛÙÔ
ÂÛˆÙÂÚÈÎfi ÙˆÓ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ Î·È ÎÏ¿-
‰ÔÈ ÌÂ ̄ ·ÌËÏfi ÔÛÔÛÙfi ̄ Ú‹ÛË˜ Ó¤ˆÓ
ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ ı· ¤¯Ô˘Ó Úfi‚ÏËÌ· ÂÈ-
‚›ˆÛË˜ ÛÙÔ Ì¤ÏÏÔÓ (¢È¿ÁÚ·ÌÌ· 1).

¶·ÚfiÏÔ Ô˘ Ë ÌÂ›ˆÛË ÙÔ˘ ÎfiÛÙÔ˘˜
ÏÂÈÙÔ˘ÚÁ›·˜, Û˘ÓÂ¯›˙ÂÈ Ó· Â›Ó·È Ô ÌfiÓÈ-
ÌÔ˜ ÔÓÔÎ¤Ê·ÏÔ˜ ÙˆÓ ‰ÈÔÈÎ‹ÛÂˆÓ ÙˆÓ
ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ, Ù· ‰Â‰ÔÌ¤Ó· ¤¯Ô˘Ó
·ÏÏ¿ÍÂÈ ·ÚÎÂÙ¿ ÛÂ Û¯¤ÛË ÌÂ Ù· ÚÔË-
ÁÔ‡ÌÂÓ· ¯ÚfiÓÈ· Î·È Ë ‰ÈÂ›Û‰˘ÛË ÙÔ˘
Internet Î·È Ë ¯Ú‹ÛË ÙˆÓ ËÏÂÎÙÚÔÓÈ-
ÎÒÓ ˘ÔÏÔÁÈÛÙÒÓ Î·È ÙˆÓ ‰È·‰ÈÎÙ˘·-
ÎÒÓ ̆ ËÚÂÛÈÒÓ ¤¯Ô˘Ó ·˘ÍËıÂ› ÛËÌ·-
ÓÙÈÎ¿. ∞ÍÈÔÛËÌÂ›ˆÙÔ Â›Ó·È ÙÔ ÁÂÁÔÓfi˜
fiÙÈ ÙÔ 32% ÙÔ˘ Û˘ÓfiÏÔ˘ ÙˆÓ ÂÈ¯ÂÈ-
Ú‹ÛÂˆÓ Ô˘ ‹Ú·Ó Ì¤ÚÔ˜ ÛÙËÓ ¤ÚÂ˘-
Ó· ·ÓÙÈÏ·Ì‚¿ÓÔÓÙ·È ÙËÓ ·Í›· ÙË˜ ̄ Ú‹-
ÛË˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜ Î·Ù¿ ÙË ÏÂÈÙÔ˘ÚÁ›·

ÙÔ˘˜ ÛÂ Û¯¤ÛË ÌÂ ÙÔ
10% Ô˘ ‹Ù·Ó ÙÔ ·ÓÙ›-
ÛÙÔÈ̄ Ô ÔÛÔÛÙfi ÙÔ 2003.

∏ ‰ÈÂ›Û‰˘ÛË ÙˆÓ Â˘Ú˘-
˙ˆÓÈÎÒÓ ‰ÈÎÙ‡ˆÓ Î·È Ë
·ÔÌ·ÎÚ˘ÛÌ¤ÓË Úfi-
Û‚·ÛË Â›Ó·È ·Ú¿ÁÔ-
ÓÙÂ -̃ÎÏÂÈ‰È¿ ÁÈ· ÙËÓ ·Ó¿-
Ù˘ÍË ÙË˜ ¯Ú‹ÛË˜ ÙˆÓ
Ó¤ˆÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ ÛÙÈ˜
ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜. ∆Ô 19%
ÙÔ˘ Û˘ÓfiÏÔ˘ ÙˆÓ ÂÈ-
¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ ‰È·ı¤ÙÔ˘Ó
·ÔÌ·ÎÚ˘ÛÌ¤ÓË Úfi-
Û‚·ÛË Î·È ÙÔ 50% ÙÔ
ÂÈÙ˘Á¯¿ÓÔ˘Ó Ì¤Ûˆ ÙÔ˘
‰ÈÎÙ‡Ô˘ ÎÈÓËÙ‹˜ ÙËÏÂ-

ÊˆÓ›·˜. √È Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎ¤˜ Û˘Ó‰¤ÛÂÈ˜
¤¯Ô˘Ó ·˘ÍËıÂ› ÛËÌ·ÓÙÈÎ¿ Î·È ÌÂÈÒÓÂ-
Ù·È ÛÙ·ıÂÚ¿ ÙÔ ÔÛÔÛÙfi ÙˆÓ ÂÙ·ÈÚÈÒÓ
Ô˘ ̄ ÚËÛÈÌÔÔÈÔ‡Ó ¿ÏÏÔ˘ Ù‡Ô˘ Û˘Ó-
‰¤ÛÂÈ˜ ÛÙÔ Internet. ¢˘Ó·ÌÈÎ‹ ·Ó¿-
Ù˘ÍË ÂÌÊ·Ó›˙ÂÈ Î·È Ô ÙÔÌ¤·˜ ÙˆÓ ËÏÂ-
ÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ÚÔÌËıÂÈÒÓ. ∆Ô 50% ÙÔ˘
Û˘ÓfiÏÔ˘ ÙˆÓ ÂÈ̄ ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ Ô˘ ‹Ú·Ó
Ì¤ÚÔ˜ ÛÙËÓ ¤ÚÂ˘Ó· Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈÂ›
ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎ¤˜ ÚÔÌ‹ıÂÈÂ˜ Î·È ÙÔ 19%
¯ÚËÛÈÌÔÔÈÂ› ÂÍÂÈ‰ÈÎÂ˘Ì¤ÓÂ˜ Ï‡ÛÂÈ˜
ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜ ÁÈ· ÙÔ ÛÎÔfi ·˘Ùfi (¢È¿-
ÁÚ·ÌÌ· 2). ∞fi ÙÔ Û‡ÓÔÏÔ ÙÔ 10%
ÙˆÓ ÌÈÎÚÒÓ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ, ÙÔ 20% ÙˆÓ
ªÈÎÚÔ-ªÂÛ·›ˆÓ ∂È¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ (ªª∂)
Î·È ÙÔ 30% ÙˆÓ ÌÂÁ¿ÏˆÓ ÂÙ·ÈÚÈÒÓ ̄ ÚË-
ÛÈÌÔÔÈÔ‡Ó ÂÍÂÈ‰ÈÎÂ˘Ì¤ÓÂ˜ Ï‡ÛÂÈ˜ ÁÈ·
ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎ¤˜ ÚÔÌ‹ıÂÈÂ˜. ¶·ÚfiÏ·
·˘Ù¿ ÙÔ 27% ·Ó·Ê¤ÚÂÈ ˆ˜ ÔÈ ËÏÂ-
ÎÙÚÔÓÈÎ¤˜ ÚÔÌ‹ıÂÈÂ˜ ÌfiÏÈ̃  Î·È ÍÂÂÚ-
ÓÔ‡Ó ÙÔ 5% ÙÔ˘ Û˘ÓfiÏÔ˘ ÙˆÓ ÚÔÌË-
ıÂÈÒÓ ÙÔ˘˜. ∆Ô 17% ÙÔ˘ Û˘ÓfiÏÔ˘ ÙˆÓ
ÂÙ·ÈÚÈÒÓ ¯ÚËÛÈÌÔÔÈÔ‡Ó ˘ËÚÂÛ›Â˜
on line marketing Î·È ˆÏ‹ÛÂˆÓ. ∞fi
ÙÔ Û‡ÓÔÏÔ ÙÔ 10% ÙˆÓ ÌÈÎÚÒÓ ÂÙ·È-
ÚÈÒÓ, ÙÔ 20% ÙˆÓ ªª∂ Î·È ÙÔ 30%
ÙˆÓ ÌÂÁ¿ÏˆÓ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ ̄ ÚËÛÈÌÔ-
ÔÈÔ‡Ó Û‡Á¯ÚÔÓË ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›· ÁÈ· on
line marketing Î·È ˆÏ‹ÛÂÈ˜. ∞Ó·ÊÔ-
ÚÈÎ¿ ÌÂ ÙË ‰ÈÂ›Û‰˘ÛË ¿ÏÏˆÓ ÙÂ¯ÓÔ-
ÏÔÁÈÎÒÓ ˘ËÚÂÛÈÒÓ Î·È ÚÔ˚fiÓÙˆÓ
ÙÔ e-Business W@tch ‰È·ÈÛÙÒÓÂÈ
ˆ˜ ÙÔ 10% ÙˆÓ ÌÈÎÚÒÓ ÂÈ¯ÂÈÚ‹-
ÛÂˆÓ, ÙÔ 30% ÙˆÓ ªª∂ Î·È ÙÔ 60%
ÙˆÓ ÌÂÁ¿ÏˆÓ ÂÙ·ÈÚÈÒÓ ‰È·ı¤ÙÔ˘Ó
ERP Û‡ÛÙËÌ· (¢È¿ÁÚ·ÌÌ· 3).

¶ÚˆÙ·ıÏËÙ¤˜ Î·È Ô˘Ú·ÁÔ› 
∂ÎÙfi˜ ·fi ÙÔÓ ÎÏ¿‰Ô ÙˆÓ Ó¤ˆÓ ÙÂ¯ÓÔ-
ÏÔÁÈÒÓ, Ô ÎÏ¿‰Ô˜ ÙË˜ ·˘ÙÔÎÈÓËÙÔ‚ÈÔ-
ÌË¯·Ó›·˜, ÙË˜ ·ÂÚÔÓ·˘ËÁÈÎ‹˜, ÙˆÓ
Ê·ÚÌ¿ÎˆÓ, ÙÔ˘ ÌË¯·ÓÔÏÔÁÈÎÔ‡ ÂÍÔ-
ÏÈÛÌÔ‡ ÚˆÙÔÔÚÔ‡Ó ÛÙË ¯Ú‹ÛË
ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÎÒÓ ˘ËÚÂÛÈÒÓ Î·È ÂÊ·Ú-
ÌÔÁÒÓ. ∞ÎÔÏÔ˘ıÔ‡Ó Ô ÎÏ¿‰Ô˜ ÙˆÓ
ÂÎ‰fiÛÂˆÓ - ÂÎÙ˘ÒÛÂˆÓ, ÙÔ˘ ÙÔ˘ÚÈ-
ÛÌÔ‡, ÙˆÓ ÙÚÔÊ›ÌˆÓ, ÙË˜ ÎÏˆÛÙÔ¸-
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T· ‰Â‰ÔÌ¤Ó· ¤¯Ô˘Ó

·ÏÏ¿ÍÂÈ ·ÚÎÂÙ¿ ÛÂ Û¯¤ÛË

ÌÂ Ù· ÚÔËÁÔ‡ÌÂÓ·

¯ÚfiÓÈ· Î·È Ë ‰ÈÂ›Û‰˘ÛË

ÙÔ˘ Internet,

ÙˆÓ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ

˘ÔÏÔÁÈÛÙÒÓ Î·È ÙˆÓ

‰È·‰ÈÎÙ˘·ÎÒÓ ˘ËÚÂÛÈÒÓ

¤¯ÂÈ ·˘ÍËıÂ› ÛÙÔ ¯ÒÚÔ

ÙˆÓ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ

¢È¿ÁÚ·ÌÌ· 1. ∫·ÈÓÔÙfiÌÂ˜ ‰È·‰ÈÎ·Û›Â˜ Ô˘ ¯ÚËÛÈÌÔÔÈÔ‡Ó ∆¶∂.



Ê·ÓÙÔ˘ÚÁ›·˜ Î·È ÙˆÓ Î·Ù·ÛÎÂ˘ÒÓ
(¢È¿ÁÚ·ÌÌ· 4). ∞fi ÙÔ Û‡ÓÔÏÔ ÙˆÓ
ÂÙ¿ ¯ˆÚÒÓ Ô˘ ÂÍÂÙ¿ÛÙËÎ·Ó ÛÙÔ
Ï·›ÛÈÔ ÙÔ˘ e-Business W@tch, ÙÔ
∏ÓˆÌ¤ÓÔ µ·Û›ÏÂÈÔ Î·È Ë °ÂÚÌ·Ó›· ÎÚ·-
ÙÔ‡Ó Ù· ÛÎ‹ÙÚ· ÛÙË ¯Ú‹ÛË Ó¤ˆÓ
ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ, ÂÓÒ ·ÍÈÔÛËÌÂ›ˆÙÔ Ú˘ı-
Ìfi ·Ó¿Ù˘ÍË˜ ‰Â›¯ÓÂÈ Ë ¶ÔÏˆÓ›· Î·È
Ë πÛ·Ó›·. 

¶ÂÚ›Ô  ̆4,4 ÂÎ·Ù. ÂÚÁ·˙fiÌÂÓÔ˘  ̃ÌÂÙÚ¿
Ô ÎÏ¿‰Ô˜ ÙˆÓ ÙÚÔÊ›ÌˆÓ ÛÙËÓ ∂.∂. ÂÎ
ÙˆÓ ÔÔ›̂ Ó ÙÔ 61% ÂÚÁ¿˙ÂÙ·È ÛÂ ªª∂
ÙÔ˘ ÎÏ¿‰Ô˘. ∆Ô Û‡ÓÔÏÔ ÙˆÓ ÂÈ¯ÂÈ-
Ú‹ÛÂˆÓ ·Ó¤Ú¯ÂÙ·È ÛÙÈ˜ 282.000 Î·È
··ÚÙ›˙Ô˘Ó ¤Ó· ·fi ÙÔ˘˜ ÈÔ ‰˘Ó·-

ÌÈÎÔ‡˜ ÎÏ¿‰Ô˘˜ ÙË˜ ÔÈÎÔÓÔÌ›·˜ Î·È
ÂÓ ‰˘Ó¿ÌÂÈ ÚˆÙÔfiÚÔ˘˜ ¯Ú‹ÛÙÂ˜
ÙË˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜. √È ÈÔ ‰ËÌÔÊÈÏÂ›˜
ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎ¤˜ ÏÂÈÙÔ˘ÚÁ›Â˜ ÛÙÈ˜ ÂÈ-
¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ ÙÔ˘ ¯ÒÚÔ˘ Â›Ó·È ÙÔ ËÏÂ-
ÎÙÚÔÓÈÎfi Ù·¯˘‰ÚÔÌÂ›Ô, Ë ÏÂÈÙÔ˘ÚÁ›·
ÈÛÙÔÛÂÏ›‰·  ̃·ÏÏ¿ Î·È ÙÔ on line banking.
ª¤¯ÚÈ ÛÙÈÁÌ‹˜ ÙÔ 37% ÙˆÓ ÂÈ¯ÂÈÚ‹-
ÛÂˆÓ ÙÔ˘ ÎÏ¿‰Ô˘ ‰È·ı¤ÙÂÈ ERP Û‡ÛÙË-
Ì·, ÙÔ 18% Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈÂ› ËÏÂÎÙÚÔ-
ÓÈÎ¤˜ ÚÔÌ‹ıÂÈÂ˜ Î·È ÙÔ 41% ÙÔÓ›˙ÂÈ
ÙË ÛËÌ·Û›· Ô˘ ı· ¤¯Ô˘Ó ÁÈ· ÙÔÓ ÎÏ¿-
‰Ô ÙˆÓ ÙÚÔÊ›ÌˆÓ ÂÍÂÈ‰ÈÎÂ˘Ì¤ÓÂ  ̃ÂÊ·Ú-
ÌÔÁ¤˜ fiˆ˜ Â›Ó·È ÙÔ RFID. ™ÙÔ Ì¤Ï-
ÏÔÓ ÔÈ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ ÙÚÔÊ›ÌˆÓ ı· ÂÂÓ-
‰‡ÛÔ˘Ó ÛÂ Ù¤ÙÔÈÔ˘ Â›‰Ô˘˜ ÂÊ·ÚÌÔ-
Á¤˜ Î·È ·Ó·Ì¤ÓÂÙ·È Ó· ·ÍÈÔÔÈ‹ÛÔ˘Ó
ÂÚ·ÈÙ¤Úˆ ÙËÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›· ÁÈ· ÙÔÓ
¤ÏÂÁ¯Ô ÙË˜ ÔÈfiÙËÙ·˜ Î·È ÙË˜ ·ÛÊ¿-
ÏÂÈ·˜ ÙˆÓ ÙÚÔÊ›ÌˆÓ Î·È ÙËÓ ·Ú·Áˆ-
Á‹ Î·ÈÓÔÙfiÌˆÓ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ.

°‡Úˆ ÛÙ· 1,9 ÂÎ·Ù. ÂÚÁ·˙fiÌÂÓÔ˘˜
··Û¯ÔÏÂ› Ô ÎÏ¿‰Ô˜ ÙˆÓ ÂÎ‰fiÛÂˆÓ -
ÂÎÙ˘ÒÛÂˆÓ ÛÙËÓ ∂.∂. ÂÎ ÙˆÓ ÔÔ›-
ˆÓ ÙÔ 71% ÂÚÁ¿˙ÂÙ·È ÛÂ ªª∂ ÙÔ˘
¯ÒÚÔ˘. ∆Ô Û‡ÓÔÏÔ ÙˆÓ ÂÎ‰ÔÙÈÎÒÓ ÂÈ-
¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ ·Ó¤Ú¯ÂÙ·È ÛÙÈ˜ 198.000.
∞fi ·˘Ù¤˜ ÙÔ 31% ‰È·ı¤ÙÂÈ Â˘Ú˘˙ˆ-

ÓÈÎ‹ Û‡Ó‰ÂÛË, ÙÔ 20% ¤¯ÂÈ CRM Û‡ÛÙË-
Ì· Î·È ÙÔ 37% Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈÂ› ËÏÂ-
ÎÙÚÔÓÈÎ¤˜ ˆÏ‹ÛÂÈ˜. √ ÎÏ¿‰Ô˜ ÙˆÓ
ÂÎÙ˘ÒÛÂˆÓ ÂÂÓ‰‡ÛÂÈ ÛÂ ÙÂ¯ÓÔÏÔ-
Á›· ÂÈ‰ÈÎ¿ ÁÈ· ÙËÓ ·Ó¿Ù˘ÍË ËÏÂ-
ÎÙÚÔÓÈÎÔ‡ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ, ˆÏ‹ÛÂˆÓ Î·È
ÂÍ˘ËÚ¤ÙËÛË˜ ÂÏ·ÙÒÓ. ∆Ô ÛÙÔ›¯Ë-
Ì· ÙÔ˘ ÎÏ¿‰Ô˘ Â›Ó·È Ë ÂÚ·ÈÙ¤Úˆ ·Ó¿-
Ù˘ÍË Î·È ·Ô‰ÔÙÈÎfiÙËÙ· ÙË˜ ËÏÂ-
ÎÙÚÔÓÈÎ‹˜ ‰È·Ê‹ÌÈÛË˜.

∆Ô 73% ÙÔ˘ Û˘ÓfiÏÔ˘ ÙˆÓ ÂÚÁ·˙ÔÌ¤-
ÓˆÓ ÛÙÔÓ ÎÏ¿‰Ô ÙË˜ ÎÏˆÛÙÔ¸Ê·-
ÓÙÔ˘ÚÁ›·˜ Î·È ¤Ó‰˘ÛË˜ ÂÚÁ¿˙ÂÙ·È ÛÂ
ªª∂ ÙÔ˘ ̄ ÒÚÔ˘. ª¤¯ÚÈ ÛÙÈÁÌ‹˜ ¤¯Ô˘Ó
·ÔÌÂ›ÓÂÈ ÂÚ›Ô˘ 224.000 ÂÈ¯ÂÈÚ‹-
ÛÂÈ˜ Ô˘ ··Û¯ÔÏÔ‡Ó Á‡Úˆ ÛÙ· 2,6
ÂÎ·Ù. ÂÚÁ·˙fiÌÂÓÔ˘˜. ∆Ô 34% ÙˆÓ ÂÈ-
¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ ‰È·ı¤ÙÂÈ ERP Û‡ÛÙËÌ·, ÙÔ
13% SCM Î·È ÙÔ 14% Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈÂ›
on line ˆÏ‹ÛÂÈ˜. √ ÎÏ¿‰Ô˜ ·ÔÙÂ-
ÏÂ›Ù·È Î˘Ú›ˆ˜ ·fi ªª∂ Î·È Ï‹ÙÙÂ-
Ù·È ·fi ÙÔ ·ÛÈ·ÙÈÎfi ·ÓÙ·ÁˆÓÈÛÌfi.
¶·ÚfiÏ· ·˘Ù¿, ‰ÂÓ ¤¯ÂÈ ·ÎÔÏÔ˘ı‹ÛÂÈ
ÙÈ˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÎ¤˜ ÂÍÂÏ›ÍÂÈ˜ ÛÂ ÙÔÌÂ›˜
fiˆ˜ ÙÔ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ, ÔÈ ˆÏ‹ÛÂÈ˜, Ë
ÂÍ˘ËÚ¤ÙËÛË ÂÏ·ÙÒÓ, fiˆ˜ Û˘Ì-
‚·›ÓÂÈ ÛÂ ÎÏ¿‰Ô˘˜ ÌÂ ·ÚfiÌÔÈ· Â›‰Ë
(cd, ‚È‚Ï›·, Î.Ï.).
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∆Ô ∏ÓˆÌ¤ÓÔ µ·Û›ÏÂÈÔ
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Ù· ÛÎ‹ÙÚ· ÛÙË ¯Ú‹ÛË

Ó¤ˆÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ ÂÓÒ

·ÍÈÔÛËÌÂ›ˆÙÔ Ú˘ıÌfi

·Ó¿Ù˘ÍË˜ ‰Â›¯ÓÂÈ

Ë ¶ÔÏˆÓ›· Î·È Ë πÛ·Ó›·
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¢È¿ÁÚ·ÌÌ· 2. ∂Ù·ÈÚ›Â˜ Ô˘ ¯ÚËÛÈÌÔÔÈÔ‡Ó ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎ¤˜ ÚÔÌ‹ıÂÈÂ˜. ¢È¿ÁÚ·ÌÌ· 3. ∂Ù·ÈÚ›Â˜ Ô˘ ¯ÚËÛÈÌÔÔÈÔ‡Ó ERP Û˘ÛÙ‹Ì·Ù·.



¶ÂÚ›Ô˘ 550.000 ÂÚÁ·˙fiÌÂÓÔ˘˜ ··-
Û¯ÔÏÂ› Ô ÎÏ¿‰Ô˜ ÙˆÓ Ê·ÚÌ¿ÎˆÓ Î·È
··ÚÙ›˙ÂÙ·È ·fi 3.940 ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜.
∆Ô 21% ÙˆÓ ÂÚÁ·˙ÔÌ¤ÓˆÓ ··Û¯Ô-
ÏÂ›Ù·È ÛÙÈ˜ ªª∂ ÙÔ˘ ¯ÒÚÔ˘. √ ÎÏ¿-
‰Ô˜ Â›Ó·È ·fi ÙÔ˘˜ ÚˆÙÔfiÚÔ˘˜
ÛÙË ¯Ú‹ÛË ÙˆÓ Ó¤ˆÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ.
∆Ô 71% ÙÔ˘ Û˘ÓfiÏÔ˘ ÙˆÓ ÂÙ·ÈÚÈÒÓ
ÙÔ˘ ̄ ÒÚÔ˘ ‰È·ı¤ÙÔ˘Ó ERP Û‡ÛÙËÌ·,
ÙÔ 35% SCM Î·È ÙÔ 29% Ú·ÁÌ·ÙÔ-
ÔÈÔ‡Ó ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎ¤˜ ÚÔÌ‹ıÂÈÂ˜.
√ ÎÏ¿‰Ô˜ ÂÌÊ·Ó›˙ÂÈ ÂÓ‰È·Ê¤ÚÔÓ ÁÈ·
Ù· Û˘ÛÙ‹Ì·Ù· ÂÍ˘ËÚ¤ÙËÛË˜ ÂÏ·-
ÙÒÓ, ÙÔ RFID Î·ıÒ˜ Â›ÛË˜ Î·È ÁÈ·
ÂÍÂÏÈÁÌ¤ÓÂ˜ ÂÊ·ÚÌÔÁ¤˜ ËÏÂÎÙÚÔÓÈ-
ÎÒÓ ·ÁÔÚÒÓ (e-marketplaces).

ŒÓ·˜ ·fi ÙÔ˘˜ ÔÏ˘ÏËıÂ›˜ ÎÏ¿‰Ô˘˜
ÙË˜ Â˘Úˆ·˚Î‹˜ ÔÈÎÔÓÔÌ›·˜ Â›Ó·È 
Ô ÎÏ¿‰Ô˜ ÙË˜ ·˘ÙÔÎÈÓËÙÔ‚ÈÔÌË¯·Ó›·˜.
∞·Û¯ÔÏÂ› 2,2 ÂÎ·Ù. ÂÚÁ·˙fiÌÂÓÔ˘˜
Î·È ··ÚÙ›˙ÂÙ·È ·fi 17.170 ÂÈ¯ÂÈ-
Ú‹ÛÂÈ˜. ∆Ô 17% ÙÔ˘ Û˘ÓfiÏÔ˘ ÙˆÓ
ÂÚÁ·˙ÔÌ¤ÓˆÓ ··Û¯ÔÏÂ›Ù·È ÛÂ ªª∂.
√È ÌÂÁ¿ÏÂ˜ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ ÙÔ˘ ÎÏ¿‰Ô˘
Â›Ó·È Û˘ÛÙËÌ·ÙÈÎÔ› ̄ Ú‹ÛÙÂ˜ ÙˆÓ ËÏÂ-
ÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ˘ËÚÂÛÈÒÓ. ∆Ô 71% ÙÔ˘
Û˘ÓfiÏÔ˘ ÙˆÓ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ ‰È·ı¤ÙÂÈ
ERP Û‡ÛÙËÌ·, ÙÔ 48% SCM, Î·È ÙÔ
34% Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈÂ› ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎ¤˜
ÚÔÌ‹ıÂÈÂ .̃ ∂ÎÙfi  ̃fiÌˆ  ̃·fi ÙÈ̃  ÌÂÁ¿-
ÏÂ˜ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ ÂÍ›ÛÔ˘ ÂÏÎ˘ÛÙÈÎ‹

ÁÈ· ÙÈ˜ ªª∂ ÙÔ˘ ̄ ÒÚÔ˘ Â›Ó·È Ë ·Ú·-
ÁˆÁ‹ Î·ÈÓÔÙÔÌ›·˜ Ì¤Ûˆ ÙˆÓ Ó¤ˆÓ
ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ.

¶ÂÚ›Ô˘ 11,8 ÂÎ·Ù. ÂÚÁ·˙fiÌÂÓÔ˘˜
··Û¯ÔÏÂ› Ô ÎÏ¿‰Ô˜ ÙˆÓ Î·Ù·ÛÎÂ˘-
ÒÓ Î·È ··ÚÙ›˙ÂÙ·È ·fi 2,3 ÂÎ·Ù. ÂÈ-
¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ ÛÙËÓ ∂.∂. ∆Ô 71% ÙˆÓ ÂÚÁ·-
˙ÔÌ¤ÓˆÓ ··Û¯ÔÏÂ›Ù·È ÛÂ ªª∂ ÙÔ˘
ÎÏ¿‰Ô˘. ¶Â‰›Ô ‰fiÍË˜ Ï·ÌÚfi ·ÔÙÂ-
ÏÂ› ÁÈ· ÙÔÓ ÙÔÌ¤· ÙË˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜ Ô
ÎÏ¿‰Ô˜ ÙˆÓ Î·Ù·ÛÎÂ˘ÒÓ. √È ÂÙ·ÈÚ›Â˜
ÙÔ˘ ¯ÒÚÔ˘ ¤¯Ô˘Ó ·Ó¿ÁÎË ·fi ÂÊ·Ú-
ÌÔÁ¤˜ fiˆ˜ PPS (Production Planning
Systems), ERP Û˘ÛÙ‹Ì·Ù·, MRP
(Material Resource Planning), SCM.
ª¤¯ÚÈ ÛÙÈÁÌ‹  ̃ÙÔ 13% ¤¯ÂÈ ERP Û‡ÛÙË-
Ì·, ÙÔ 7% SCM Î·È ÙÔ 16% Ú·ÁÌ·-
ÙÔÔÈÂ› ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎ¤˜ ÚÔÌ‹ıÂÈÂ˜. 

∞Ó Î·È ÓÂÔÛ‡ÛÙ·ÙÔ˜ Ô ÎÏ¿‰Ô˜ ÙË˜ ÏË-
ÚÔÊÔÚÈÎ‹˜ ·ÚÈıÌÂ› 2,4 ÂÎ·Ù. ÂÚÁ·˙fi-
ÌÂÓÔ˘˜ Î·È 445.000 ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ ÛÙËÓ
∂.∂. ∆Ô 72% ÙˆÓ ÂÚÁ·˙ÔÌ¤ÓˆÓ ··-
Û¯ÔÏÂ›Ù·È ÛÂ ªª∂ ÙÔ  ̆̄ ÒÚÔ .̆ ∏ ÂÊ·Ú-
ÌÔÁ‹ ÙˆÓ Ó¤ˆÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ ÛÙÔÓ ÎÏ¿-
‰Ô ÙË˜ ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹˜ Î·È ÙˆÓ ÙËÏÂ-
ÈÎÔÈÓˆÓÈÒÓ Â›Ó·È ˙ˆÙÈÎ‹˜ ÛËÌ·Û›·˜
ÁÈ· ÙËÓ ·ÚÔ˘Û›·ÛË, ÙËÓ ÚÔ‚ÔÏ‹ Î·È
ÙËÓ ·Ó¿Ù˘ÍË ÙÔ˘ ÎÏ¿‰Ô˘. ∏ ÌÂÁ¿ÏË
ÚfiÎÏËÛË Â›Ó·È Ë ÂÊ·ÚÌÔÁ‹ ˘ËÚÂ-
ÛÈÒÓ Ì¤Ûˆ Internet. ª¤¯ÚÈ ÛÙÈÁÌ‹˜ ÙÔ
39% ‰È·ı¤ÙÂÈ CRM Û‡ÛÙËÌ·, ÙÔ 29%
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Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈÂ› ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎ¤˜ ÚÔÌ‹-
ıÂÈÂ˜ Î·È ÙÔ 40% Î¿ÓÂÈ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎ¤˜
ˆÏ‹ÛÂÈ˜.

π‰È·›ÙÂÚË ‰˘Ó·ÌÈÎ‹ ÛÙË ¯Ú‹ÛË ÙˆÓ
Ó¤ˆÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ ÂÌÊ·Ó›˙ÂÈ Ô ÎÏ¿-
‰Ô˜ ÙÔ˘ ÌË¯·ÓÔÏÔÁÈÎÔ‡ ÂÍÔÏÈÛÌÔ‡
Ô˘ ·ÚÈıÌÂ› 3,2 ÂÎ·Ù. ÂÚÁ·˙fiÌÂÓÔ˘˜
Î·È 154.000 ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ ÛÙËÓ ∂.∂. ∆Ô
56% ÙˆÓ ÂÚÁ·˙ÔÌ¤ÓˆÓ ··Û¯ÔÏÂ›Ù·È
ÛÙÈ˜ ªª∂ ÙÔ˘ ̄ ÒÚÔ˘. √È ÂÙ·ÈÚ›Â˜ Ô˘
·Ó‹ÎÔ˘Ó ÛÙÔ Û˘ÁÎÂÎÚÈÌ¤ÓÔ ÎÏ¿‰Ô
¤¯Ô˘Ó ÂÓÙ¿ÍÂÈ ÛÙË ÛÙÚ·ÙËÁÈÎ‹ ÙÔ˘˜
ÙÈ˜ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎ¤˜ ÂÊ·ÚÌÔÁ¤˜. ∆Ô 58%
‰È·ı¤ÙÂÈ Û˘ÛÙ‹Ì·Ù· ERP, ÙÔ 14% SCM
Î·È ÙÔ 6% Û˘ÌÌÂÙ¤¯ÂÈ ÛÂ ËÏÂÎÙÚÔÓÈ-
Î¤˜ ·ÁÔÚ¤˜. ∆Ô ÛÙÔ›¯ËÌ· ÁÈ· ÙÈ˜ ÂÙ·È-
Ú›Â˜ ÙÔ˘ ¯ÒÚÔ˘ Â›Ó·È Ë ˘ÔÛÙ‹ÚÈÍË
ÙˆÓ ÂÏ·ÙÒÓ ÌÂÙ¿ ÙËÓ ÒÏËÛË ÂÈ‰È-
Î¿ Ì¤Ûˆ ÙˆÓ Ó¤ˆÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ Î·È
ÙÔ˘ Internet. ∫·Ù·Ï˘ÙÈÎfi ÚfiÏÔ ÁÈ· ÙË
‰ËÌÈÔ˘ÚÁ›· Î·ÈÓÔÙÔÌ›·˜ ·›˙ÂÈ ÛÙÔÓ
ÎÏ¿‰Ô ÙË˜ ·ÂÚÔÓ·˘ËÁÈÎ‹˜ Ë ¯Ú‹ÛË
ÙˆÓ Ó¤ˆÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ. ¶ÂÚ›Ô  ̆373.000
ÂÚÁ·˙fiÌÂÓÔÈ ··Û¯ÔÏÔ‡ÓÙ·È ÛÙÈ̃  2.250
ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ ÙÔ˘ ¯ÒÚÔ˘ Î·È ÙÔ 10%
ÂÚÁ¿˙ÂÙ·È ÛÂ MME. √È ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎ¤˜
ÚÔÌ‹ıÂÈÂ˜ ·ÔÙÂÏÔ‡Ó Î·ıÔÚÈÛÙÈÎfi
·Ú¿ÁÔÓÙ· ÁÈ· ÙËÓ ·Ó¿Ù˘ÍË Î·È ÙËÓ
·ÓÙ·ÁˆÓÈÛÙÈÎfiÙËÙ· ÙÔ˘ Û˘ÁÎÂÎÚÈÌ¤-
ÓÔ˘ ÎÏ¿‰Ô˘. ª¤¯ÚÈ ÛÙÈÁÌ‹˜ ÙÔ 25%
ÙˆÓ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ ¤¯Ô˘Ó ERP Û‡ÛÙË-
Ì·, ÙÔ 6% SCM Î·È ÙÔ 36% Ú·ÁÌ·-
ÙÔÔÈÔ‡Ó ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎ¤˜ ÚÔÌ‹ıÂÈÂ˜.

∞ÓÙ·ÁˆÓÈÛÙÈÎfi ÏÂÔÓ¤ÎÙËÌ· ·ÔÙÂ-
ÏÂ› ÁÈ· ÙÔÓ ÎÏ¿‰Ô ÙÔ˘ ÙÔ˘ÚÈÛÌÔ‡ Ë
¯Ú‹ÛË ÙË˜ ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹˜ Î·È ÙˆÓ
ÙËÏÂÈÎÔÈÓˆÓÈÒÓ. π‰È·›ÙÂÚ· Ù· Û˘ÛÙ‹-
Ì·Ù· ÂÍ˘ËÚ¤ÙËÛË˜ ÂÏ·ÙÒÓ, Ì¿Ú-
ÎÂÙÈÓÁÎ Î·È ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ˆÏ‹ÛÂ-
ˆÓ ·ÔÙÂÏÔ‡Ó ÂÊ·ÏÙ‹ÚÈ· ·Ó¿Ù˘-
ÍË˜ ÁÈ· ÙÈ˜ ÂÙ·ÈÚ›Â˜ ÙÔ˘ ̄ ÒÚÔ˘. ª¤¯ÚÈ
ÛÙÈÁÌ‹˜ ÙÔ 19% Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈÂ› ËÏÂ-
ÎÙÚÔÓÈÎfi Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ, ÙÔ 9% ËÏÂ-
ÎÙÚÔÓÈÎ¤˜ ÏËÚˆÌ¤˜ Î·È ÙÔ 16% on
line ˆÏ‹ÛÂÈ˜. 

¢È¿ÁÚ·ÌÌ· 4. ÃÚ‹ÛË Ó¤ˆÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ ·Ó¿ ÎÏ¿‰Ô.



πÔ‡ÏÈÔ˜ - ™ÂÙ¤Ì‚ÚÈÔ˜ 2005



∂ÊÔ‰È·ÛÙÈÎ¤˜ ∞Ï˘Û›‰Â˜ ÙÔ˘ Ì¤ÏÏÔÓÙÔ˜ Î·È   
ÌÂ ¤ÌÊ·ÛË ÛÙÔÓ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ‹ 

° ∂øƒ ° π √ ™  ¢√À∫ π ¢∏™

∆Ô ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎfi ÂÈ¯ÂÈÚÂ›Ó ‰ËÌÈ-
Ô‡ÚÁËÛÂ ÚÔÎÏ‹ÛÂÈ˜ Î·È Â˘Î·È-

Ú›Â˜ ÛÙÔ ÂÚÈ‚¿ÏÏÔÓ ÙË˜ ÂÊÔ‰È·-
ÛÙÈÎ‹˜ ·Ï˘Û›‰·˜. ∏ ÛËÌÂÚÈÓ‹ Ù¿ÛË
Â›Ó·È Ë ÚÔÛ¿ıÂÈ· Ó· ÂÓÈÛ¯˘ıÔ‡Ó
Ù· ÔÊ¤ÏË Ô˘ ÂÈÙ˘Á¯¿ÓÔÓÙ·È ·fi
·˘Ù‹ ÙËÓ ‰È·‰ÈÎÙ˘·Î‹ ·ÓÙ·ÏÏ·Á‹
ÏËÚÔÊÔÚ›·˜ Î·Ù¿ Ì‹ÎÔ˜ ÙË˜ ÂÊÔ-
‰È·ÛÙÈÎ‹˜ ·Ï˘Û›‰·˜, ÒÛÙÂ Ó· ‚ÂÏ-
ÙÈˆıÂ› Ë ÏÂÈÙÔ˘ÚÁÈÎ‹ ·fi‰ÔÛË,
Ë ÂÍ˘ËÚ¤ÙËÛË ÂÏ·ÙÒÓ Î·È Ë ·Ó¿-
Ù˘ÍË Û˘ÓÂÚÁ·ÛÈ·ÎÒÓ Ï‡ÛÂˆÓ.

H ÂÌÊ¿ÓÈÛË Ó¤ˆÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ, fiˆ˜
Ë ·˘ÙfiÌ·ÙË ·Ó·ÁÓÒÚÈÛË ÚÔ˚fiÓÙˆÓ
(Radio Frequency Identification -
RFID), ·Ó·Ì¤ÓÂÙ·È Ó· ÚÔÎ·Ï¤ÛÂÈ
Â·Ó¿ÛÙ·ÛË ÛÂ ÔÏÏ¤˜ ·fi ÙÈ˜ ÏÂÈ-
ÙÔ˘ÚÁ›Â˜ ÙË˜ ÂÊÔ‰È·ÛÙÈÎ‹˜ ·Ï˘Û›-
‰·˜, ÂËÚÂ¿˙ÔÓÙ·˜ ÙfiÛÔ ÂÛˆÙÂÚÈ-
Î¤˜, fiÛÔ Î·È ‰ÈÂÈ¯ÂÈÚËÛÈ·Î¤˜ ‰È·-
‰ÈÎ·Û›Â˜.

™˘Á¯ÚfiÓˆ˜, ˘¿Ú¯ÂÈ ÌÈ· ÍÂÎ¿ı·ÚË
ÛÙÚÔÊ‹ Î·È ÂÛÙ›·ÛË ÛÙÔÓ ÂÏ¿ÙË,
ÛÙËÓ ·˘Í·ÓfiÌÂÓË ·Í›· ÙÔ˘ Î·Ù·Ó·-
ÏˆÙ‹ Î·È ÂÓ Ù¤ÏÂÈ ÛÙËÓ Â›ÙÂ˘ÍË ÙÔ˘
ÂÓıÔ˘ÛÈ·ÛÌÔ‡ ÙÔ˘ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ‹. ∞˘Ù‹
Ë ÛÙÚÔÊ‹ ¤¯ÂÈ ÂÎÊÚ·ÛÙÂ› Ì¤Ûˆ ‰È¿-
ÊÔÚˆÓ ÛÙÚ·ÙËÁÈÎÒÓ Î·È ‰Ú·ÛÙË-
ÚÈÔÙ‹ÙˆÓ, fiˆ˜ Ë ·˘Í·ÓfiÌÂÓË ·ÓË-
Û˘¯›· ÁÈ· ÙËÓ ·ÛÊ¿ÏÂÈ· ÙÚÔÊÒÓ Î·È
Î·Ù·Ó·ÏˆÙÒÓ, Ë ·Ó¿Ù˘ÍË ÂÍÂÏÈÁ-
Ì¤ÓˆÓ ÂÚÈ‚·ÏÏfiÓÙˆÓ ·ÁÔÚÒÓ Î·È Ë
‰È¿‰ÔÛË ·ÚÎÂÙÒÓ Ó¤ˆÓ ·ÚÂ¯fiÌÂ-
ÓˆÓ ˘ËÚÂÛÈÒÓ Ì¤Û· ·fi ‰È·‰Â‰Ô-
Ì¤Ó· ÂÚÈ‚¿ÏÏÔÓÙ· fiˆ˜ ÙÔ ‰È·‰›-
ÎÙ˘Ô, ÙÔ ÎÈÓËÙfi ÙËÏ¤ÊˆÓÔ Î·È Ë „ËÊÈ·-
Î‹ ‰È·‰Ú·ÛÙÈÎ‹ ÙËÏÂfiÚ·ÛË.

¶·Ú·Î¿Ùˆ, ·Ó·Ï‡ÔÓÙ·È ÔÈ Ù¤ÛÛÂÚÈ˜
Ù¿ÛÂÈ˜ Ô˘ ı· ÌÂÙ·ÏÏ¿ÍÔ˘Ó ÙËÓ ÂÊÔ-
‰È·ÛÙÈÎ‹ ·Ï˘Û›‰· (ÌÂ ¤ÌÊ·ÛË ÛÙÔ
ÏÈ·ÓÂÌfiÚÈÔ) Î·È ·ÚÔ˘ÛÈ¿˙ÔÓÙ·È ÔÈ
·Ó·‰˘fiÌÂÓÂ˜ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎ¤˜ ˘ËÚÂ-
Û›Â˜ Ô˘ ÂÈÎÂÓÙÚÒÓÔÓÙ·È (fiˆ˜ ·Ó·-
ÌÂÓfiÙ·Ó) ÛÙÔÓ ÙÂÏÈÎfi Î·Ù·Ó·ÏˆÙ‹.

1. ∞ÓÙ·ÏÏ·Á‹ ÏËÚÔÊÔÚÈÒÓ ÁÈ·
Û˘ÓÂÚÁ·Û›·

™ÙÔ ÏÈ·ÓÂÌfiÚÈÔ, Ë Û˘ÓÂÚÁ·Û›· ÛÙËÓ
ÂÊÔ‰È·ÛÙÈÎ‹ ·Ï˘Û›‰· ¤¯ÂÈ ¿ÚÂÈ ÙË
ÌÔÚÊ‹ Ú·ÎÙÈÎÒÓ fiˆ˜ Â›Ó·È ÙÔ ¶Úfi-
ÁÚ·ÌÌ· ™˘ÓÂ¯Ô‡˜ ∞Ó·Ï‹ÚˆÛË˜
(Continuous Replenishment Program
- CRP), Ë ¢È·¯Â›ÚÈÛË ∞ÔıÂÌ¿ÙˆÓ
·fi ÙÔÓ ¶ˆÏËÙ‹ (Vendor Managed

Inventory - VMI) Î·È Ô ™˘ÓÂÚÁ·ÙÈÎfi˜
™¯Â‰È·ÛÌfi˜, ¶Úfi‚ÏÂ„Ë Î·È ∞Ó·-
Ï‹ÚˆÛË (Collaborative Planning,
Forecasting and Replenishment -
CPFR). 

√ ™˘ÓÂÚÁ·ÙÈÎfi˜ ™¯Â‰È·ÛÌfi˜, ¶Úfi-
‚ÏÂ„Ë˜ Î·È ∞Ó·Ï‹ÚˆÛË˜ (CPFR)
ıÂˆÚÂ›Ù·È Ì›· ÂÍ¤ÏÈÍË ÙÔ˘ VMI Î·È

ÙÔ˘ CRP, Ô˘ ·Â˘ı‡ÓÂÙ·È fi¯È ÌfiÓÔ
ÛÙËÓ ·Ó·Ï‹ÚˆÛË ·ÔıÂÌ¿ÙˆÓ, ·ÏÏ¿
Â›ÛË˜ ÛÙËÓ Úfi‚ÏÂ„Ë ÙË˜ ̇ ‹ÙËÛË˜
Î·È ÛÙÔ Û¯Â‰È·ÛÌfi ÚÔÒıËÛË˜ ˆÏ‹-
ÛÂˆÓ. ∆Ô CPFR Â›Ó·È ‚·ÛÈÛÌ¤ÓÔ ÛÙËÓ
Â˘ÚÂ›· ·ÓÙ·ÏÏ·Á‹ ÏËÚÔÊÔÚ›·˜ ·Ó¿-
ÌÂÛ· ÛÙÔ ÏÈ·Ó¤ÌÔÚÔ Î·È ÛÙÔÓ ÚÔ-
ÌËıÂ˘Ù‹, Û˘ÌÂÚÈÏ·Ì‚¿ÓÔÓÙ·˜ ‰Â‰Ô-
Ì¤Ó· ÙÔ˘ ÛËÌÂ›Ô˘ ÒÏËÛË˜ (point-

of-sales - POS), ÚÔ‚Ï¤„ÂÈ˜ Î·È Û¯¤-
‰È· ÚÔÒıËÛË˜.

¶ÚfiÛÊ·Ù· ÂÚÂ˘ÓËÙ¤˜ ÙÔ˘ ∂ÚÁ·-
ÛÙËÚ›Ô˘ ELTRUN ÚfiÙÂÈÓ·Ó Ì›· Ó¤·
ÌÔÚÊ‹ ÙÔ˘ CPFR, ÙÔ ÔÔ›Ô ÔÓÔÌ¿-
˙Ô˘Ó ¢È·‰ÈÎ·Û›· ™˘ÓÂÚÁ·ÙÈÎ‹˜ ¶·Ú·Á-
ÁÂÏ›·˜ ∫·Ù·ÛÙËÌ¿ÙˆÓ (Process of
Collaborative Store Ordering - PCSO),
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Ô˘ ·Â˘ı‡ÓÂÙ·È ÛÙËÓ Î·ıËÌÂÚÈÓ‹
‰È·‰ÈÎ·Û›· ·Ó·Ï‹ÚˆÛË˜ ÙˆÓ Î·Ù·-
ÛÙËÌ¿ÙˆÓ. ∏ ‰È·‰ÈÎ·Û›· ˘ÔÛÙËÚ›-
˙ÂÙ·È ·fi Ì›· ÂÈ‰ÈÎ‹ ˘Ô‰ÔÌ‹ ÏË-
ÚÔÊÔÚÈ·ÎÒÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ ‚·ÛÈÛÌ¤-
ÓË ÛÙÔ ‰È·‰›ÎÙ˘Ô (Û˘ÓÂÚÁ·ÙÈÎ‹ Ï·Ù-
ÊfiÚÌ·), Ô˘ ÂÈÙÚ¤ÂÈ ÙËÓ Î·ıËÌÂ-
ÚÈÓ‹ online ·ÓÙ·ÏÏ·Á‹ ÏËÚÔÊÔÚ›·˜
ÛÂ Â›Â‰Ô Î·Ù·ÛÙ‹Ì·ÙÔ˜ (.¯. ‰Â‰Ô-
Ì¤Ó· ˆÏ‹ÛÂˆÓ POS, Â›Â‰· ·Ô-
ıÂÌ¿ÙˆÓ ÛÙÔ Î·Ù¿ÛÙËÌ·, ‰Ú·ÛÙË-
ÚÈfiÙËÙÂ˜ ÚÔÒıËÛË˜, Û˘Ó·ÁÂÚÌÔ‡˜
ÁÈ· ¿‰ÂÈ· Ú¿ÊÈ·, Î.Ï.), ÙËÓ Úfi-
‚ÏÂ„Ë ˆÏ‹ÛÂˆÓ Î·È ‰ËÌÈÔ˘ÚÁ›·
·Ú·ÁÁÂÏÈÒÓ, ÙËÓ online Û˘ÓÂÚÁ·-
Û›· ÙˆÓ ÂÌÔÚÈÎÒÓ ÂÙ·›ÚˆÓ Î·È ÂÓ
Ù¤ÏÂÈ ÙËÓ ·ÓÙ·ÏÏ·Á‹ ·Ú·ÁÁÂÏÈÒÓ
Î·È ÙËÓ ÂÍ¤ÏÈÍË ÙË˜ Î·Ù¿ÛÙ·ÛË˜ ÙˆÓ
·Ú·ÁÁÂÏÈÒÓ. ∏ Û˘ÓÂÚÁ·ÛÈ·Î‹ ·˘Ù‹
Ú·ÎÙÈÎ‹ ¤¯ÂÈ Ê¤ÚÂÈ Ù· Î·Ï‡ÙÂÚ·
·ÔÙÂÏ¤ÛÌ·Ù· ÌÂ›ˆÛË˜ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ
Ô˘ ‰ÂÓ Â›Ó·È ÛÙÔ Ú¿ÊÈ (ÙÔ ÛËÌ·-
ÓÙÈÎfiÙÂÚÔ KPI ÛÙÔ ÏÈ·ÓÂÌfiÚÈÔ)
ÛÂ Â˘Úˆ·˚Îfi Â›Â‰Ô.

2. ∞˘ÙfiÌ·ÙË ∞Ó·ÁÓÒÚÈÛË ∞ÓÂÍ¿Ú-
ÙËÙˆÓ ∞ÓÙÈÎÂÈÌ¤ÓˆÓ (Automatic
Identification of Individual Items -
RFID)

¶·Ú·‰ÔÛÈ·Î¿, Ô ÙÔÌ¤·˜ ÙÔ˘ ÏÈ·ÓÂ-
ÌÔÚ›Ô˘ ̄ ÚËÛÈÌÔÔÈÂ› barcodes ̂ ˜
ÙÔ Î‡ÚÈÔ Ì¤ÛÔ ·Ó·ÁÓÒÚÈÛË˜ ÁÈ· ·Ï¤-
ÙÂ˜ Î·È ÚÔ˚fiÓÙ·. ™‹ÌÂÚ·, ÂÚÈÛ-
ÛfiÙÂÚ· ·fi 5 ‰È˜ ÚÔ˚fiÓÙ· Û·ÚÒ-

ÓÔÓÙ·È Î·ıËÌÂÚÈÓ¿ ÛÂ ¿Óˆ ·fi 140
¯ÒÚÂ˜. ∂ÓÒ Â›Ó·È Û·Ê¤˜ ÛÂ ÏÈ·Ó¤-
ÌÔÚÔ˘˜ Î·È ·Ú·ÁˆÁÔ‡˜ fiÙÈ Ë ÛËÌ·-
ÓÙÈÎfiÙËÙ· ÙÔ˘ Barcode ÛÙÔÓ ÎÏ¿‰Ô
ı· Û˘ÓÂ¯›ÛÂÈ Ó· ˘¿Ú¯ÂÈ ÁÈ· ·ÚÎÂ-
Ù¿ ¯ÚfiÓÈ·, ÔÏÏÔ› ÛÙÔÓ ÎÏ¿‰Ô ‚Ï¤-
Ô˘Ó ÙËÓ ÂÈ¯ÂÈÚËÌ·ÙÈÎ‹ ÂÚ›Ùˆ-
ÛË ÙÔ˘ RFID ˆ˜ ÙË "Ó¤· ÁÂÓÈ¿ ÙÔ˘
Barcode".

∏ ·Ó·ÁÓÒÚÈÛË Á›ÓÂÙ·È ÌÂ ÙËÓ ·Ô-
ı‹ÎÂ˘ÛË ÂÓfi˜ ÛÂÈÚÈ·ÎÔ‡ ·ÚÈıÌÔ‡
Î·È ›Ûˆ˜ ÎÈ ¿ÏÏˆÓ ÏËÚÔÊÔÚÈÒÓ ÛÂ
Î¿ıÂ ÌÂÌÔÓˆÌ¤ÓÔ ÚÔ˚fiÓ ÛÙËÓ ÂÊÔ-
‰È·ÛÙÈÎ‹ ·Ï˘Û›‰·, ÛÂ ¤Ó· microchip
Ô˘ Â›Ó·È Û˘ÓËÌÌ¤ÓÔ ¿Óˆ ÛÂ Ì›·
ÎÂÚ·›·. ∞˘Ù‹ Ë ‰¤ÛÌË ÔÓÔÌ¿˙ÂÙ·È
ÂÙÈÎ¤Ù· RFID (RFID tag). ∏ ÎÂÚ·›·
ÂÈÙÚ¤ÂÈ ÛÙÔ chip Ó· ÂÎ¤ÌÂÈ ÙËÓ
ÏËÚÔÊÔÚ›· ·Ó·ÁÓÒÚÈÛË˜ ÛÂ ¤Ó·
·Ó·ÁÓÒÛÙË (reader). √ ·Ó·ÁÓÒÛÙË˜
ÌÂÙ·ÙÚ¤ÂÈ Ù· Ú·‰ÈÔÎ‡Ì·Ù· Ô˘ ·Ó·-
ÎÏÒÓÙ·È ·fi ÙËÓ ÂÙÈÎ¤Ù· RFID ÛÂ
„ËÊÈ·Î‹ ÏËÚÔÊÔÚ›· Ô˘ ÌÔÚÂ›
Ó· ÂÚ·ÛÙÂ› ÛÂ ¤Ó· ÂÙ·ÈÚÈÎfi ÏË-
ÚÔÊÔÚÈ·Îfi Û‡ÛÙËÌ·. ∏ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·
RFID ¤¯ÂÈ ‰‡Ô Î‡ÚÈ· ÏÂÔÓÂÎÙ‹Ì·-
Ù·. ¶ÚÒÙÔÓ, ‰ÂÓ ··ÈÙÂ› ·Â˘ıÂ›·˜
ÔÙÈÎfi Â‰›Ô (line-of-sight) ÁÈ· Ó·
"‰È·‚·ÛÙÂ›" ÌÈ· ÂÙÈÎ¤Ù·, ÛÂ ·ÓÙ›ıÂ-
ÛË ÌÂ ÙÔ barcode. ¢Â‡ÙÂÚÔÓ, Ì›· ÂÙÈ-
Î¤Ù· ÌÔÚÂ› Ó· "ÎÔ˘‚·Ï¿ÂÈ" ÂÚÈÛ-
ÛfiÙÂÚË ÏËÚÔÊÔÚ›· ·fi ÙÔ barcode,
ÂÈÙÚ¤ÔÓÙ·˜ ¤ÙÛÈ ÙËÓ ·Ó·ÁÓÒÚÈÛË
Î¿ıÂ ÍÂ¯ˆÚÈÛÙÔ‡ ÚÔ˚fiÓÙÔ˜ ·ÓÙ› ÁÈ·
Î¿ıÂ Ù‡Ô ÚÔ˚fiÓÙÔ˜.

ŒÙÛÈ, ÙÔ RFID ÌÔÚÂ› Ó· ‚ÂÏÙÈÒÛÂÈ
ÙÈ˜ ‚·ÛÈÎ¤˜ ÏÂÈÙÔ˘ÚÁ›Â˜ ÚÔÛÊÔÚ¿˜
Î·È ̇ ‹ÙËÛË˜ ÙË˜ ÂÊÔ‰È·ÛÙÈÎ‹˜ ·Ï˘-
Û›‰·˜ ÚÔ˜ Î¿ıÂ Î·ÙÂ‡ı˘ÓÛË. ∏ ÈÔ
ÛËÌ·ÓÙÈÎ‹ ÂÍ¤ÏÈÍË Â›Ó·È ÙÔ "Î·Ù¿-
ÛÙËÌ· ÙÔ˘ Ì¤ÏÏÔÓÙÔ˜" Ô˘ ˘ÏÔÔÈ-
Â›Ù·È ·˘Ù‹ ÙË ÛÙÈÁÌ‹ ·fi ÌÂÁ¿ÏÂ˜
ÔÏ˘ÂıÓÈÎ¤˜ ·Ï˘Û›‰Â˜ fiˆ˜
Wal-Mart, Metro, Tesco, Î.Ï., fiÔ˘

Ô Î·Ù·Ó·ÏˆÙ‹˜ ÏÂÈÙÔ˘ÚÁÂ› ÛÂ ¤Ó·
"Â˘Ê˘¤˜" ÂÚÈ‚¿ÏÏÔÓ Ô˘ ÙÔ˘ ·Ú¤-
¯Ô˘Ó ÔÏÏ¤˜ ÚÔÛˆÔÔÈËÌ¤ÓÂ˜
˘ËÚÂÛ›Â˜ ¯ÚËÛÈÌÔÔÈÒÓÙ·˜ ÙÂ¯ÓÔ-
ÏÔÁ›Â˜ fiˆ˜ RFID Î·È Data Mining.
∆Ô ÚÒÙÔ Ù¤ÙÔÈÔ ÂÈÚ·Ì·ÙÈÎfi ÂÚÈ-
‚¿ÏÏÔÓ Î·Ù·ÛÙ‹Ì·ÙÔ˜ ·ÁÎÔÛÌ›ˆ˜
‰ËÌÈÔ˘ÚÁ‹ıËÎÂ ·fi ÙÔ˘˜ ÂÚÂ˘ÓË-
Ù¤˜ ÙÔ˘ ∂ÚÁ·ÛÙËÚ›Ô˘ ELTRUN ÛÙËÓ
∂ÏÏ¿‰· ÙÔ 2002. ∆Ô ¢È¿ÁÚ·ÌÌ· 1,
·ÚÔ˘ÛÈ¿˙ÂÈ ÙÈ˜ ‰È¿ÊÔÚÂ˜ ÔÌ¿‰Â˜
ÂÊ·ÚÌÔÁÒÓ Ô˘ ‚ÂÏÙÈÒÓÂÈ ÙÔ RFID
ÛÂ fiÏÔ ÙÔ Â‡ÚÔ˜ ÙË˜ ÂÊÔ‰È·ÛÙÈÎ‹˜
·Ï˘Û›‰·˜.

3. ∞ÛÊ¿ÏÂÈ· ÚÔ˚fiÓÙˆÓ Î·È Î·Ù·-
Ó·ÏˆÙÒÓ ÌÂ ÙËÓ È¯ÓËÏ·ÛÈÌfiÙËÙ·

¶ÚfiÛÊ·ÙÂ˜ ¤ÚÂ˘ÓÂ˜ Î·Ù·‰ÂÈÎÓ‡Ô˘Ó
ÙËÓ ·ÛÊ¿ÏÂÈ· ÙˆÓ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ ̂ ˜ ÙÔ
ÛËÌ·ÓÙÈÎfiÙÂÚÔ ÚÔ‚ÏËÌ·ÙÈÛÌfi ÙˆÓ
Î·Ù·Ó·ÏˆÙÒÓ, ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÔ Î·È ·fi

ÙÈ˜ ÙÈÌ¤˜. ¶·Ú¿ÏÏËÏ·, Ë ∂˘Úˆ·˚-
Î‹ ∂ÈÙÚÔ‹ ÂÍ¤‰ˆÛÂ Ì›· ÛÂÈÚ¿ Ô‰Ë-
ÁÈÒÓ Î·È Î·ÓÔÓÈÛÌÒÓ (ÌÂ ÈÔ Úfi-
ÛÊ·ÙË ÙËÓ 2001/95/EC & 178/2002)
Ô˘ ·ÊÔÚÔ‡Ó ı¤Ì·Ù· ‰È·ÛÊ¿ÏÈÛË˜
ÔÈfiÙËÙ·˜ ÙÚÔÊ›ÌˆÓ Î·È È¯ÓËÏ·ÛÈ-
ÌfiÙËÙ·˜ (tracking). 
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√ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ‹˜ ÏÂÈÙÔ˘ÚÁÂ›

ÛÂ ¤Ó· "Â˘Ê˘¤˜"

ÂÚÈ‚¿ÏÏÔÓ

Ô˘ ÙÔ˘ ·Ú¤¯Ô˘Ó ÔÏÏ¤˜

ÚÔÛˆÔÔÈËÌ¤ÓÂ˜

˘ËÚÂÛ›Â˜

¯ÚËÛÈÌÔÔÈÒÓÙ·˜

ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›Â˜ fiˆ˜ RFID

Î·È Data Mining



∂ÊÔ‰È·ÛÙÈÎ¤˜ ∞Ï˘Û›‰Â˜ ÙÔ˘ Ì¤ÏÏÔÓÙÔ˜ Î·È ∞Ó·‰˘fiÌÂÓÂ˜
∏ÏÂÎÙÚÔÓÈÎ¤˜ ÀËÚÂÛ›Â˜ ÌÂ ¤ÌÊ·ÛË ÛÙÔÓ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ‹ 

° ∂øƒ ° π √ ™  ¢√À∫ π ¢∏™

∏ È¯ÓËÏ·ÛÈÌfiÙËÙ· ÙˆÓ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ
ÌÔÚÂ› Ó· ‰È·ÎÚÈıÂ› ÛÂ ‰‡Ô Ù‡Ô˘˜,
Û‡ÌÊˆÓ· ÌÂ ÙËÓ Î·ÙÂ‡ı˘ÓÛË Ô˘ Ë
ÏËÚÔÊÔÚ›· ·Ó·Î·ÏÂ›Ù·È ÛÙËÓ ÂÊÔ-
‰È·ÛÙÈÎ‹ ·Ï˘Û›‰·. ∏ ·ÓÙ›ÛÙÚÔÊË
È¯ÓËÏ·ÛÈÌfiÙËÙ·, Â›Ó·È Ë ÈÎ·ÓfiÙËÙ·,
ÛÂ ÔÔÈÔ‰‹ÔÙÂ ÛËÌÂ›Ô ÙË˜ ÂÊÔ-
‰È·ÛÙÈÎ‹˜ ·Ï˘Û›‰·˜, ÌÂ ÙËÓ ÔÔ›·
ÌÔÚÔ‡Ó Ó· ‚ÚÂıÔ‡Ó Ë ÚÔ¤ÏÂ˘ÛË
Î·È Ù· ¯·Ú·ÎÙËÚÈÛÙÈÎ¿ ÂÓfi˜ ÚÔ˚fi-
ÓÙÔ˜ fiÙ·Ó ‰ÔıÔ‡Ó ¤Ó· ‹ ÂÚÈÛÛfi-
ÙÂÚ· ÎÚÈÙ‹ÚÈ·. ∏ Â˘ıÂ›· È¯ÓËÏ·ÛÈ-
ÌfiÙËÙ· (tracing), Â›Ó·È Ë ÈÎ·ÓfiÙËÙ·,
ÛÂ ÔÔÈÔ‰‹ÔÙÂ ÛËÌÂ›Ô ÙË˜ ÂÊÔ-
‰È·ÛÙÈÎ‹˜ ·Ï˘Û›‰·˜, ÌÂ ÙËÓ ÔÔ›·
ÌÔÚÔ‡Ó Ó· ‚ÚÂıÔ‡Ó ÔÈ ı¤ÛÂÈ˜ ÙˆÓ
ÚÔ˚fiÓÙˆÓ fiÙ·Ó ‰ÔıÔ‡Ó ¤Ó· ‹ ÂÚÈÛ-
ÛfiÙÂÚ· ÎÚÈÙ‹ÚÈ·.

∏ ÂÌÊ¿ÓÈÛË ÙË˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜ ÙÔ˘
RFID ÂÁÂ›ÚÂÈ Ó¤Â˜ ÚÔÔÙÈÎ¤˜ ÁÈ·
·ÔÙÂÏÂÛÌ·ÙÈÎfi Î·È ·Ô‰ÔÙÈÎfi Û¯Â-
‰È·ÛÌfi Û˘ÛÙËÌ¿ÙˆÓ È¯ÓËÏ·ÛËÌfi-
ÙËÙ·˜. ∏ ·fiÎÙËÛË ·Û‡ÚÌ·ÙˆÓ ‰Â‰Ô-
Ì¤ÓˆÓ ÌÔÚÂ› Ó· Ô‰ËÁ‹ÛÂÈ ÛÂ ˘„Ë-
Ï‹˜ ÔÈfiÙËÙ·˜ ÏËÚÔÊÔÚ›· ÂÓÙÔÈ-

ÛÌÔ‡ ÛÂ ÌÂÌÔÓˆÌ¤Ó· ÚÔ˚fiÓÙ· ÔÔ˘-
‰‹ÔÙÂ ÛÙÔÓ ÎfiÛÌÔ, Ë ÔÔ›· ÌÔÚÂ›
Ó· ̄ ÚËÛÈÌÔÔÈËıÂ› ÁÈ· ÛÎÔÔ‡˜ È¯ÓË-
Ï·ÛÈÌfiÙËÙ·˜ ¯ÚËÛÈÌÔÔÈÒÓÙ·˜ ÙËÓ
Î·Ù¿ÏÏËÏË ÏËÚÔÊÔÚÈ·Î‹ ˘Ô‰Ô-
Ì‹. µ¤‚·È·, ˘¿Ú¯Ô˘Ó Î¿ÔÈ· ·ÓÔÈ-
ÎÙ¿ ı¤Ì·Ù· ÛÙËÓ ˘ÏÔÔ›ËÛË ·˘ÙÒÓ
ÙˆÓ ̆ ËÚÂÛÈÒÓ fiˆ˜ ÙËÓ Â›‰Ú·ÛË
Ô˘ ¤¯ÂÈ Ë Ï‹ÚË˜ È¯ÓËÏ·ÛÈÌfiÙËÙ·
ÁÈ· fiÏ· Ù· ÚÔ˚fiÓÙ· ÛÙ· ̆ ¿Ú¯ÔÓÙ·
ERP Û˘ÛÙ‹Ì·Ù·, Î·ıÒ˜ Î·È Ë ·ÚÔ˘-
Û›· ÂÓ‰È¿ÌÂÛˆÓ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ÂÈ¯ÂÈ-
ÚËÌ·ÙÈÎÒÓ ÌÔÓÙ¤ÏˆÓ Ô˘ ı· ·›˙Ô˘Ó
ÙÔ ÚfiÏÔ ÙÔ˘ ÂÓ‰È¿ÌÂÛÔ˘ ÛÂ ÎÏ·‰ÈÎfi
‹/ Î·È ÁÂˆÁÚ·ÊÈÎfi ÂÚÈ‚¿ÏÏÔÓ.

4. ¢È·¯Â›ÚÈÛË ∞Í›·˜ ∫·Ù·Ó·ÏˆÙ‹
(Consumer Value Management)

™ÙË ‚È‚ÏÈÔÁÚ·Ê›· ÙÔ˘ marketing ‚Ú›-
ÛÎÔ˘ÌÂ ÙË ‰È·¯Â›ÚÈÛË ·Í›·˜ Î·Ù·-
Ó·ÏˆÙ‹ ̂ ˜ ÙË ÛÙÚ·ÙËÁÈÎ‹ ÙË˜ Î·ıÔ-
‰‹ÁËÛË˜ ÙˆÓ Î·Ù·Ó·ÏˆÙÒÓ ÛÂ ¤Ó·
ÙÂÏÈÎfi Â›Â‰Ô ·ÊÔÛ›ˆÛË˜ Î·Ù·Ó·-
ÏˆÙ‹: ∞fi ÙËÓ ÈÎ·ÓÔÔ›ËÛË ÙÔ˘ Î·Ù·-
Ó·ÏˆÙ‹, fiÔ˘ Ë ÂÙ·ÈÚ›· Î·Ù·ÓÔÂ› Î·È
ÈÎ·ÓÔÔÈÂ› ÙÈ˜ ÈÔ ÛËÌ·ÓÙÈÎ¤˜ ÚÔÛ-

‰ÔÎ›Â˜ ÙÔ˘ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ‹, ÛÙËÓ ·ÊÔ-
Û›ˆÛË ÙÔ˘ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ‹. ™’ ·˘Ù‹ ÙËÓ
ÙÂÏÂ˘Ù·›· ÂÚ›ÙˆÛË, ÔÈ Î·Ù·Ó·-
ÏˆÙ¤˜ ¤¯Ô˘Ó ¤Ó· ÈÛ¯˘Úfi Û˘Ó·ÈÛıË-
Ì·ÙÈÎfi ‰ÂÛÌfi ÌÂ ÙËÓ ÚÔÛÊÔÚ¿ ÙË˜
ÂÙ·ÈÚ›·˜, Ë ÔÔ›· Á›ÓÂÙ·È Ì¤ÚÔ˜ ÙË˜
˙ˆ‹˜ ÙÔ˘˜.

∂ÎÙfi˜ ·fi ÙÈ˜ ·ÁÔÚ¤˜ Ì¤Û· ÛÂ Î·Ù·-
ÛÙ‹Ì·Ù·, Ë ‰È·¯Â›ÚÈÛË ·Í›·˜ Î·Ù·-
Ó·ÏˆÙ‹ ¤¯ÂÈ Ó· ·ÓÙÈÌÂÙˆ›ÛÂÈ ¤Ó·
·˘Í·ÓfiÌÂÓÔ ·ÚÈıÌfi ÂÓ·ÏÏ·ÎÙÈÎÒÓ
Î·Ó·ÏÈÒÓ. ∞˘Ù¿ Ù· Î·Ó¿ÏÈ· ‰ÂÓ ÂÚÈÔ-
Ú›˙ÔÓÙ·È ÛÂ off-line Î·Ù·ÏfiÁÔ˘˜ ‹
‰È·‰ÈÎÙ˘·Î¿ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎ¿ Î·Ù·ÛÙ‹-
Ì·Ù·, ·ÏÏ¿ Â›ÛË˜ ÂÚÈÏ·Ì‚¿ÓÔ˘Ó
ÎÈÓËÙ¿ ÂÚÈ‚¿ÏÏÔÓÙ· Î·È ÂÚÈ‚¿Ï-
ÏÔÓÙ· „ËÊÈ·Î‹˜ ‰È·‰Ú·ÛÙÈÎ‹˜ ÙËÏÂ-
fiÚ·ÛË˜. ∞˘Ù¿ Ù· Î·Ó¿ÏÈ· ·ÏÏ¿˙Ô˘Ó
ÙfiÛÔ ÙËÓ ÂÌÂÈÚ›· ÙÔ˘ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ‹,
fiÛÔ Î·È ÙÈ˜ Û¯¤ÛÂÈ˜ Î·È ‰ÔÌ¤˜ ÂÊÔ-
‰È·ÛÙÈÎ‹˜ ·Ï˘Û›‰·˜. ∂ÈÏ¤ÔÓ, ·ÓÙÈ-
ÚÔÛˆÂ‡Ô˘Ó Â˘Î·ÈÚ›Â˜ ÁÈ· Ó¤Â˜
ÚÔ¤˜ ÂÛfi‰ˆÓ Î·È Ó¤· ÂÈ¯ÂÈÚËÌ·ÙÈ-
Î¿ ÌÔÓÙ¤Ï·. 

√ Î. °ÂÒÚÁÈÔ˜ ¢Ô˘Î›‰Ë˜ Â›Ó·È ∫·ıË-
ÁËÙ‹˜ ÛÙÔ √ÈÎÔÓÔÌÈÎfi ¶·ÓÂÈÛÙ‹ÌÈÔ
∞ıËÓÒÓ Î·È ¢ÈÂ˘ı˘ÓÙ‹˜ ÙÔ˘ ∂ÚÁ·-
ÛÙËÚ›Ô˘ ∏ÏÂÎ. ∂È¯ÂÈÚÂ›Ó (ELTRUN).

™∂¶∂ ¡∂WS 1522∞
ƒ

£
ƒ

√
 

∞
ƒ

£
ƒ

√
 

∞
ƒ

£
ƒ

√
 

∞
ƒ

£
ƒ

√
 

∞
ƒ

£
ƒ

√
 

∞
ƒ

£
ƒ

√
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∞ÓÔ‰ÈÎ‹ Ë Ù¿ÛË ÙÔ˘ e-shopping ÛÙËÓ ∂˘ÚÒË

FORR E S T E R  R E S E A RCH

ŸÏÔ Î·È ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÔÈ ∂˘Úˆ·›-
ÔÈ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜ ·Ó·Ì¤ÓÂÙ·È Ó·

ÂÈÛÎÂÊıÔ‡Ó ÙÈ˜ ÈÛÙÔÛÂÏ›‰Â˜ ËÏÂ-
ÎÙÚÔÓÈÎÒÓ Î·Ù·ÛÙËÌ¿ÙˆÓ ÙËÓ Âfi-
ÌÂÓË ÂÓÙ·ÂÙ›·. ™‡ÌÊˆÓ· ÌÂ ¤ÚÂ˘-
Ó· ÙË˜ Forrester Research, Ë ∂˘ÚÒ-
Ë ÌÂ ÚˆÙÔfiÚÔ˘˜ ÙÔ ∏ÓˆÌ¤ÓÔ
µ·Û›ÏÂÈÔ Î·È ÙË °ÂÚÌ·Ó›· ·ÔÎÙ¿ ÛÙ·-
‰È·Î¿ Û˘ÓÂ›‰ËÛË on line Î·Ù·Ó·Ïˆ-
Ù‹. ∆Ô ÂÓı·ÚÚ˘ÓÙÈÎfi Â›Ó·È fiÙÈ ·˘Ù‹
ÙËÓ Ù¿ÛË ·ÎÔÏÔ˘ıÂ› Î·È Ô „ËÊÈ·Î¿
"·Ó·ÏÊ¿‚ËÙÔ˜" ¡fiÙÔ˜, ÌÂ ÚÒÙÂ˜
¯ÒÚÂ˜ ÙËÓ πÙ·Ï›· Î·È ÙËÓ πÛ·Ó›·. 
∏ ∂ÏÏ¿‰· ·Ú¯›˙ÂÈ Ó· ·ÓÙÈ‰Ú¿ ‰˘Ó·-
ÌÈÎ¿ ·fi ÙÔ 2007 Î·È ÌÂÙ¿.

™ËÌÂ›Ô - ÎÏÂÈ‰› ÁÈ· ÙËÓ ·Ó¿Ù˘ÍË ÙˆÓ
on line ·ÁÔÚÒÓ ÙfiÛÔ ÛÙÈ˜ „ËÊÈ·Î¿
ÒÚÈÌÂ˜ fiÛÔ Î·È ÛÙÈ˜ ̆ fiÏÔÈÂ˜ Â˘Úˆ-
·˚Î¤˜ ̄ ÒÚÂ˜ Â›Ó·È Ó· Î·Ù·ÛÙÂ› Ë ̄ Ú‹-
ÛË ÙÔ˘ ˘ÔÏÔÁÈÛÙ‹ Î·È ÙÔ˘ Internet
·ÓÂÏ·ÛÙÈÎ‹ ‰·¿ÓË ÁÈ· Î¿ıÂ ÓÔÈÎÔ-
Î˘ÚÈfi Î·È Ó· ÂÍÂÏÈ¯ıÂ› ÛÂ Î·Ù·Ó·Ïˆ-
ÙÈÎ‹ Û˘Ó‹ıÂÈ· ÁÈ· ÙÔ Û‡ÓÔÏÔ Û¯Â‰fiÓ
ÙÔ˘ ÏËı˘ÛÌÔ‡, ·ÓÂÍ·ÚÙ‹Ùˆ˜ ËÏÈ-

Î›·˜, Ê‡ÏÔ˘, ÌÔÚÊˆÙÈÎÔ‡ ÂÈ¤‰Ô˘
Î·È ÂÈÛÔ‰‹Ì·ÙÔ˜. ™Â ·˘Ùfi Î·ıÔÚÈ-
ÛÙÈÎfi ÚfiÏÔ ·›˙ÂÈ Ë ·Ó¿Ù˘ÍË ÙˆÓ
Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎÒÓ ‰ÈÎÙ‡ˆÓ ·ÏÏ¿ Î·È 
Ë ÂÓ·Û¯fiÏËÛË ÙˆÓ retailers ÌÂ ÙËÓ  
ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎ‹ ·ÁÔÚ¿. 

∏ ÂÓÙ·ÂÙ›· 2004-2009
ÀÔÏÔÁ›˙ÂÙ·È fiÙÈ ÙÔ 2005 ÔÈ ∂˘Úˆ-
·›ÔÈ ¯Ú‹ÛÙÂ˜ ÙÔ˘ Internet ı· ÍÔ‰¤-
„Ô˘Ó ÛÂ on line ·ÁÔÚ¤˜ €223 Î·Ù¿
Ì¤ÛÔ fiÚÔ, ÊÙ¿ÓÔÓÙ·˜ ÙÔÓ Ù˙›ÚÔ ÙˆÓ
ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ·ÁÔÚÒÓ ÛÙËÓ ∂˘ÚÒË
ÛÙ· €40 ‰È˜. ∏ Ù¿ÛË ‰Â›¯ÓÂÈ ˆ˜ ÙfiÛÔ
ÔÈ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜ fiÛÔ Î·È ÔÈ ¤ÌÔÚÔÈ
¯ÚËÛÈÌÔÔÈÔ‡Ó ÈÔ Â‡ÎÔÏ· ÙÔ ¢È·‰›-
ÎÙ˘Ô, ÌÂ ·ÔÙ¤ÏÂÛÌ· ÙÔ e-shopping
ÙÔ 2009 Ó· ·ÓÙÈÚÔÛˆÂ‡ÂÈ ÙÔ 8%
ÙÔ˘ Û˘ÓfiÏÔ˘ ÙˆÓ ·ÁÔÚÒÓ ÛÙËÓ ∂˘ÚÒ-
Ë ·fi 2% Ô˘ Â›Ó·È Û‹ÌÂÚ·. √ Ù˙›-
ÚÔ˜ ÙÔ˘ ˘ÔÏÔÁ›˙ÂÙ·È Ó· ÊÙ¿ÛÂÈ Ù·
€167 ‰È˜, ÌÈ·˜ Ô˘ ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÔÈ ·fi
ÙÔ˘˜ ÌÈÛÔ‡˜ ∂˘Úˆ·›Ô˘˜ ÂÓ‹ÏÈÎÂ˜
ı· Â›Ó·È Ù·ÎÙÈÎÔ› on line Î·Ù·Ó·Ïˆ-

Ù¤˜ (¶›Ó·Î·˜ 1).  ª¤¯ÚÈ ÙÒÚ· ÔÈ ÙÚÂÈ˜
ÛÙÔ˘˜ Ù¤ÛÛÂÚÈ˜ ·fi ÙÔ˘˜ Ù·ÎÙÈÎÔ‡˜
∂˘Úˆ·›Ô˘˜ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜ ÙˆÓ on
line ·ÁÔÚÒÓ ÚÔ¤Ú¯ÔÓÙ·È ·fi ÙÔ ∏Ó.
µ·Û›ÏÂÈÔ, ÙË °·ÏÏ›·, ÙËÓ √ÏÏ·Ó‰›·
Î·È ÙËÓ πÙ·Ï›·. ∆Ô ÔÛÔÛÙfi ÙˆÓ Ù·ÎÙÈ-
ÎÒÓ on line Î·Ù·Ó·ÏˆÙÒÓ ÛÙÔ ∏Ó.
µ·Û›ÏÂÈÔ ÊÙ¿ÓÂÈ ÙÔ 45%, ÛÙË °ÂÚ-
Ì·Ó›· ÙÔ 39%, ÛÙË °·ÏÏ›· 20%, ÛÙËÓ
πÙ·Ï›· 10% Î·È ÛÙËÓ πÛ·Ó›· 8%. ∆Ô
29% ÙˆÓ ∂˘Úˆ·›ˆÓ Á›ÓÔÓÙ·È on line
Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜ ·fi ÙËÓ ÚÒÙË ̄ ÚÔÓÈ¿
Û‡Ó‰ÂÛË˜ ÛÙÔ Internet. ∆Ô ÔÛÔÛÙfi
·˘Ùfi ÚÈÓ ·fi ÙÚ›· ¯ÚfiÓÈ· Î˘Ì·ÈÓfi-
Ù·Ó ÛÙÔ 17%. ∫¿ıÂ ‰Â˘ÙÂÚfiÏÂÙÔ
¤Ó·˜ ∂˘Úˆ·›Ô˜ ÂÓ‹ÏÈÎ·˜ Á›ÓÂÙ·È
Ù·ÎÙÈÎfi˜ on line Î·Ù·Ó·ÏˆÙ‹˜ ÛÙÈ˜
¤ÓÙÂ ÌÂÁ·Ï‡ÙÂÚÂ˜ ·ÓÙ›ÛÙÔÈ¯Â˜ ·ÁÔ-
Ú¤˜ ÙË˜ ∂˘ÚÒË˜ Î·È Û˘ÁÎÂÎÚÈÌ¤Ó·
ÛÙË °ÂÚÌ·Ó›·, ∏Ó. µ·Û›ÏÂÈÔ, 
πÙ·Ï›·, °·ÏÏ›· Î·È πÛ·Ó›·.

∞fi ÙËÓ ¿ÏÏË ÏÂ˘Ú¿ fiÏÔ Î·È ÂÚÈÛ-
ÛfiÙÂÚÔÈ ∂˘Úˆ·›ÔÈ ÏÈ·Ó¤ÌÔÚÔÈ ÚÔ-
Û·ıÔ‡Ó Ó· ÚÔÛÊ¤ÚÔ˘Ó ÙÔ Î·Ï‡-
ÙÂÚÔ ÛÙÔ˘˜ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜ ÙÔ˘˜, 
·ÓÂ‚¿˙ÔÓÙ·˜ ¤ÙÛÈ ÙÔÓ ‹¯Ë ÙˆÓ 
··ÈÙ‹ÛÂˆÓ Î·È ÙˆÓ ·Ó·ÁÎÒÓ Ô˘
ÌÔÚÔ‡Ó Ó· Î·Ï˘ÊıÔ‡Ó Ì¤Ûˆ ÙˆÓ 
ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ Î·Ù·ÛÙËÌ¿ÙˆÓ. øÛÙfi-
ÛÔ ·fi ÙÔ 2001 Î·È ÌÂÙ¿ ‰ÂÓ ¤¯ÂÈ ·Ó·-
‰˘ıÂ› Í·Ó¿ ÛÙÔ Â˘Úˆ·˚Îfi ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎfi ∂
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¶›Ó·Î·˜ 1. ¶ˆÏ‹ÛÂÈ˜ Ì¤Ûˆ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ·ÁÔÚÒÓ ·Ó¿ ¯ÒÚ·, 2004 - 2009 ÛÂ € ÂÎ·Ù.

Broadband

Dial-up

60%

44%

53%

39%

TÚ·Â˙ÈÎ¤˜
∂ÚÁ·Û›Â˜

on-line

∞ÁÔÚ¤˜
on-line

¢È¿ÁÚ·ÌÌ· 1. ∞ÁÔÚ¤˜/ ∆Ú·Â˙ÈÎ¤˜ ∂ÚÁ·Û›Â˜,
on-line. ¶ËÁ‹: ∂˘Úˆ·›ÔÈ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜
Ô˘ ¯ÚËÛÈÌÔÔÈÔ‡Ó Internet ÛÙÔ Û›ÙÈ.

ÃÒÚ· 2004 2005 2006 2007 2008 2009

°ÂÚÌ·Ó›· €10.632 €15.237 €20.620 €27.449 €35.115 €42.765

∏Ó. µ·Û›ÏÂÈÔ €14.116 €18.882 €23.988 €29.045 €33.979 €40.003

°·ÏÏ›· €3.585 €5.573 €8.443 €12.313 €17.229 €22.448

πÙ·Ï›· €1.922 €3.073 €4.794 €7.355 €11.060 €16.188

πÛ·Ó›· €823 €1.282 €1.967 €2.949 €4.304 €6.087

™Ô˘Ë‰›· €1.263 €1.856 €2.643 €3.592 €4.653 €5.764

¡ÔÚ‚ËÁ›· €713 €1.034 €1.416 €1.992 €2.617 €3.206

¢·Ó›· €712 €1.029 €1.452 €1.961 €2.534 €3.138

ºÈÓÏ·Ó‰›· €474 €697 €1.003 €1.399 €1.895 €2.488

√ÏÏ·Ó‰›· €2.459 €3.295 €4.229 €5.214 €6.245 €7.316

µ¤ÏÁÈÔ €652 €948 €1.328 €1.789 €2.343 €3.009

§Ô˘ÍÂÌ‚Ô‡ÚÁÔ €54 €82 €118 €159 €203 €252

∂Ï‚ÂÙ›· €1.718 €2.498 €3.492 €4.519 €5.673 €6.794

∞˘ÛÙÚ›· €742 €1.089 €1.539 €2.129 €2.846 €3.658

πÚÏ·Ó‰›· €294 €441 €630 €873 €1.171 €1.520

¶ÔÚÙÔÁ·Ï›· €195 €308 €477 €723 €1.070 €1.488

∂ÏÏ¿‰· €104 €174 €288 €468 €738 €1.118

™‡ÓÔÏÔ €40.458 €57.498 €78.427 €103.928 €133.675 €167.242
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ÌÈÛÔ‡˜ ·fi ÙÔ Û‡ÓÔÏÔ ÂÎÂ›ÓˆÓ Ô˘
Î·Ù¤¯Ô˘Ó ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎfi ˘ÔÏÔÁÈÛÙ‹
Î·È Û‡Ó‰ÂÛË ÛÙÔ ¢È·‰›ÎÙ˘Ô. ª¤¯ÚÈ
ÛÙÈÁÌ‹˜ Ë ÌÂÁ·Ï‡ÙÂÚË on line ·ÁÔ-
Ú¿ Â›Ó·È ÂÎÂ›ÓË ÙÔ˘ ∏Ó. µ·ÛÈÏÂ›Ô˘ ÌÂ
Ù˙›ÚÔ €14 ‰ÈÛ. Î·È ÙÔ 2009 ·Ó·Ì¤ÓÂ-
Ù·È Ó· ÊÙ¿ÛÂÈ Ù· €40 ‰È˜. ∏ °ÂÚÌ·-
Ó›· ·ÎÔÏÔ˘ıÂ› ·Ó Î·È ·ÎfiÌ· ıÂˆÚÂ›-
Ù·È ˆ˜ Â›Ó·È Ô "ÎÔÈÌÈÛÌ¤ÓÔ˜ Á›Á·-
ÓÙ·˜" ÙÔ˘ e-shopping. ∏ °·ÏÏ›· ·Ú¯›-
˙ÂÈ Î·È ÁÓˆÚ›˙ÂÈ Ì·˙ÈÎ¿ ÙÔ ¢È·‰›ÎÙ˘Ô
Î·È ‰Â›¯ÓÂÈ ˆ˜ ÍÂÙÚÂÏ·›ÓÂÙ·È ÌÂ ÙÈ˜
on line ·ÁÔÚ¤˜. ∏ ¡ÔÚ‚ËÁ›·, ·Ó Î·È
ÚˆÙÔfiÚÔ˜ ÛÙÈ˜ Û˘Ó‰¤ÛÂÈ˜ ÙÔ˘
¢È·‰ÈÎÙ‡Ô˘ Â›Ó·È ÈÔ ‰ÈÛÙ·ÎÙÈÎ‹ ÌÂ
ÙÈ˜ on line ·ÁÔÚ¤˜. ∏ πÙ·Ï›· ÔÏÏ·-
Ï·ÛÈ¿˙ÂÈ ÙÔÓ Ù˙›ÚÔ ÙˆÓ on line ·ÁÔ-
ÚÒÓ ÙË˜ Î·È ÙÔ 2009 ˘ÔÏÔÁ›˙ÂÙ·È
Ó· ÂÍÂÏÈ¯ıÂ› ÛÙËÓ Ù¤Ù·ÚÙË ÌÂÁ·Ï‡-
ÙÂÚË on line ·ÁÔÚ¿ ÙË˜ ∂˘ÚÒË˜.
∏ ∂ÏÏ¿‰· ÚÔÛ·ıÂ› Ó· ·ÎÔÏÔ˘-
ı‹ÛÂÈ ÙÔ Ú˘ıÌfi ÙˆÓ ˘fiÏÔÈˆÓ Â˘Úˆ-
·˚ÎÒÓ ÎÚ·ÙÒÓ. Ÿˆ˜ ‰Â›¯ÓÔ˘Ó Ù·
ÛÙÔÈ¯Â›· ÙË˜ Forrester Research Ë
ÌÂÁ¿ÏË ·Ó·ÙÚÔ‹ ÛÙÔ on line shopping
ÛÙËÓ ∂ÏÏ¿‰· ·Ó·Ì¤ÓÂÙ·È ·fi ÙÔ
2007 Î·È ÌÂÙ¿.

∏ ‰ÈÂ›Û‰˘ÛË ÙˆÓ Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎÒÓ ‰ÈÎÙ‡ˆÓ
·›˙ÂÈ Î·Ù·Ï˘ÙÈÎfi ÚfiÏÔ ÁÈ· ÙËÓ ·Ó¿-
Ù˘ÍË ÙÔ˘ e-shopping. √È ¯Ú‹ÛÙÂ˜

ÂÌfiÚÈÔ ÌÈ· ÛÔ‚·Ú‹ start up ÂÙ·ÈÚ›·
on line ·ÁÔÚÒÓ. ™‡ÌÊˆÓ· ÌÂ ÙÔ˘˜
·Ó·Ï˘Ù¤˜ ÙË˜ Forrester Research
·˘Ùfi ÛËÌ·›ÓÂÈ ˆ˜ ˘¿Ú¯ÂÈ ÌÂÁ¿ÏË
Â˘Î·ÈÚ›· ÁÈ· ‰Ú·ÛÙËÚÈÔÔ›ËÛË ÙˆÓ
ÂÌÔÚÈÎÒÓ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ. ™Ù· ıÂÙÈ-
Î¿ ÁÈ· ÙËÓ ÂÚ·ÈÙ¤Úˆ ‰Ú·ÛÙËÚÈÔ-
Ô›ËÛË ÙˆÓ retailers ÛÙÔ e-shopping
ÂÚÈÏ·Ì‚¿ÓÔÓÙ·È Î·È ÔÈ ‰¤Î· Ó¤Â˜
¯ÒÚÂ  ̃Ô  ̆¤¯Ô˘Ó ÂÓÙ·¯ıÂ› ÛÙËÓ ∂˘Úˆ-
·˚Î‹ ŒÓˆÛË.

°‡Úˆ ÛÙ· 60 ÂÎ·Ù. ˘ÔÏÔÁ›˙ÔÓÙ·È ÔÈ
Ù·ÎÙÈÎÔ› ∂˘Úˆ·›ÔÈ on line Î·Ù·Ó·-
ÏˆÙ¤˜ Î·È ·ÓÙÈÛÙÔÈ̄ Ô‡Ó ÂÚ›Ô˘ ÛÙÔ˘˜

ÙˆÓ Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎÒÓ Û˘Ó‰¤ÛÂˆÓ ÂÚ-
ÓÔ‡Ó 8 ÒÚÂ˜ ÙËÓ Â‚‰ÔÌ¿‰· on line,
Ô˘ Â›Ó·È ‰ÈÏ¿ÛÈÔ˜ ̄ ÚfiÓÔ˜ ·fi ÂÎÂ›-
ÓÔÓ Ô˘ ÂÚÓÔ‡Ó ÔÈ ¯Ú‹ÛÙÂ˜ dial-up
Î·È ISDN Û˘Ó‰¤ÛÂˆÓ. √È ¯Ú‹ÛÙÂ˜
broadband „ˆÓ›˙Ô˘Ó Î·È ·Û¯ÔÏÔ‡-
ÓÙ·È ÌÂ ÙÔ e-banking ÈÔ Û˘¯Ó¿ ·fi
ÙÔ˘˜ ¿ÏÏÔ˘˜ ¯Ú‹ÛÙÂ˜ (¢È¿ÁÚ·ÌÌ·
1). √È ̆ „ËÏ¤˜ Ù·¯‡ÙËÙÂ˜ Î·È Ë ‰˘Ó·-
ÙfiÙËÙ· Ó· "ÛÂÚÊ¿ÚÔ˘Ó" ÛÙÔ Internet
Î·È Ó· ÙËÏÂÊˆÓÔ‡Ó Ù·˘Ùfi¯ÚÔÓ· Â›Ó·È
ÔÈ ÈÔ ‰ËÌÔÊÈÏÂ›˜ ÏfiÁÔÈ Ô˘ ˆıÔ‡Ó
ÙÔ˘˜ ∂˘Úˆ·›Ô˘˜ ÛÙÈ˜ Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎ¤˜

Û˘Ó‰¤ÛÂÈ˜ Î·È ÛÙÔ e-shopping Ì¤Ûˆ
·˘ÙÒÓ. ªÂÁ·Ï‡ÙÂÚË ÚÔÙ›ÌËÛË ‰Â›-
¯ÓÔ˘Ó ÔÈ Ó¤ÔÈ ÛÂ ËÏÈÎ›· ¯Ú‹ÛÙÂ˜ ÙÔ˘

OÈ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜
fiÛÔ Î·È ÔÈ ¤ÌÔÚÔÈ
ı· ¯ÚËÛÈÌÔÔÈÔ‡Ó

ÈÔ Â‡ÎÔÏ· ÙÔ ¢È·‰›ÎÙ˘Ô,
ÌÂ ·ÔÙ¤ÏÂÛÌ· ÔÈ on line

·ÁÔÚ¤˜ ÙÔ 2009
Ó· ·ÓÙÈÚÔÛˆÂ‡Ô˘Ó
ÙÔ 8% ÙÔ˘ Û˘ÓfiÏÔ˘

ÙˆÓ ·ÁÔÚÒÓ
ÛÙËÓ ∂˘ÚÒË ·fi 2%

Ô˘ Â›Ó·È Û‹ÌÂÚ·

¢È¿ÁÚ·ÌÌ· 3. ∞ÁÔÚ¤˜ on-line ÙÔ˘˜ ÙÂÏÂ˘Ù·›Ô˘˜ ÙÚÂÈ˜ Ì‹ÓÂ˜
¶ËÁ‹: 4.755 ∂˘Úˆ·›ÔÈ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜.

¢È¿ÁÚ·ÌÌ· 2. ÃÚ‹ÛË Internet/ ËÏÈÎ›·
¶ËÁ‹: 18.423 ∂˘Úˆ·›ÔÈ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜.

∆Ô „ËÊÈ·Îfi ¯¿ÛÌ· 

ÂÚÈıˆÚÈÔÔÈÂ› ÔÈÎÔÓÔÌÈÎ¿

ÙÈ˜ ¯ÒÚÂ˜ ÂÎÂ›ÓÂ˜, 

Ô˘ Ì¤ÓÔ˘Ó ›Ûˆ, 

ÂÍÔ˘‰ÂÙÂÚÒÓÂÈ ‰Â ·ÎfiÌ·

Î·È ·Ú·‰ÔÛÈ·Î¿ Û˘ÁÎÚÈÙÈÎ¿

ÙÔ˘˜ ÏÂÔÓÂÎÙ‹Ì·Ù· 

∞ÓÔ‰ÈÎ‹ Ë Ù¿ÛË ÙÔ˘ e-shopping ÛÙËÓ ∂˘ÚÒË

FORR E S T E R  R E S E A RCH



Internet Î·È Û‡ÌÊˆÓ· ÌÂ Û˘ÁÎÚÈÙÈÎ¿
ÛÙÔÈ¯Â›· ÙË˜ Forrester Research ÔÈ
ËÏÈÎ›Â˜ ·fi 25 ¤ˆ˜ 44 ÂÙÒÓ Ô‰ËÁÔ‡Ó
ÙËÓ ÎÔ‡ÚÛ· ÙÔ˘ e-shopping ÛÙËÓ

∂˘ÚÒË (¢È¿ÁÚ·ÌÌ· 2). ™˘ÁÎÂÎÚÈ-
Ì¤Ó· ÙÔ 72% ÙˆÓ ¯ÚËÛÙÒÓ ËÏÈÎ›·˜
16-24 ÂÙÒÓ Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈÂ› Ì›· ‹ ‰‡Ô
ÊÔÚ¤˜ ÙÔ Ì‹Ó· Î¿ÔÈ· on line ·ÁÔ-

Ú¿. ∂Í›ÛÔ˘ ̆ „ËÏfi Â›Ó·È ÙÔ ÔÛÔÛÙfi
Î·È ÛÙÈ˜ ËÏÈÎ›Â˜ 25-34 ÂÙÒÓ Î·È 35-
44 ÂÙÒÓ. ∞ÓÙ›ÛÙÔÈ¯· ·ÓÔ‰ÈÎfi Â›Ó·È
Î·È ÙÔ ÔÛÔÛÙfi ÙˆÓ Á˘Ó·ÈÎÒÓ Ô˘
„ˆÓ›˙Ô˘Ó Ì¤Ûˆ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ Î·Ù·-
ÛÙËÌ¿ÙˆÓ. ∞fi 17,1% Ô˘ ‹Ù·Ó ÙÔ
ÔÛÔÛÙfi ÙˆÓ on line Î·Ù·Ó·ÏˆÙÚÈÒÓ
¤¯ÂÈ ÊÙ¿ÛÂÈ ÛÙÔ 27,4%. ∆·Í›‰È·,
‚È‚Ï›·, ÚÔ˚fiÓÙ· ÌÔ˘ÛÈÎ‹˜, ÂÈÛÈÙ‹-
ÚÈ·, ÚÔ‡¯· Î·È ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎfi˜ ÂÍÔ-
ÏÈÛÌfi˜ Â›Ó·È ÔÈ ÈÔ ‰ËÌÔÊÈÏÂ›˜ Î·ÙË-
ÁÔÚ›Â˜ ÛÙÔ on line shopping (¶›Ó·-
Î·˜ 2). øÛÙfiÛÔ Ù· ÂÚÈÛÛfiÙÂÚ·
ÍÔ‰Â‡Ô˘Ó ÔÈ ÌÂÁ·Ï‡ÙÂÚÔÈ ÛÂ ËÏÈÎ›·
¯Ú‹ÛÙÂ˜, fiÙ·Ó Î·È fiÔÙÂ ·ÔÊ·Û›-
ÛÔ˘Ó Ó· ÍÔ‰¤„Ô˘Ó ÛÙ· ËÏÂÎÙÚÔÓÈ-
Î¿ Î·Ù·ÛÙ‹Ì·Ù· (¢È¿ÁÚ·ÌÌ· 3).

¶ÚÔ‚Ï‹Ì·Ù· Î·È Ï‡ÛÂÈ˜  
¶·Ú¿ ÙÈ˜ ÚÔfi‰Ô˘˜ Ô˘ ¤¯Ô˘Ó Á›ÓÂÈ
ÙÔ e-shopping ÛÙËÓ ∂˘ÚÒË ‰ÂÓ ÌÔ-
ÚÂ› Ó· Û˘ÁÎÚÈıÂ› ÌÂ Ù· ÔÛÔÛÙfi Ô˘
¤¯ÂÈ ÙÔ e-shopping ÛÙÈ˜ ∏¶∞. ÀÔ-
ÏÔÁ›˙ÂÙ·È fiÙÈ Ë ÏÂÈÔ„ËÊ›· ÙˆÓ ∂˘Úˆ-
·›ˆÓ ÂÓËÏ›ÎˆÓ ‰ÂÓ ¤¯Ô˘Ó ˘ÔÏÔÁÈ-
ÛÙ‹ Ô‡ÙÂ ‚¤‚·È· Û‡Ó‰ÂÛË ÛÙÔ Internet.
¶ÂÚ›Ô˘ 60 ÂÎ·Ù. Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜ ËÏÈ-
Î›·˜ ¿Óˆ ÙˆÓ 55 ÂÙÒÓ ‰ÂÓ ¤¯Ô˘Ó Î·Ì›·
Û¯¤ÛË ÌÂ ÙÔ Internet Î·È ‰Â ‚Ï¤Ô˘Ó
ÙÔ ÏfiÁÔ Ó· ·ÔÎÙ‹ÛÔ˘Ó. ∏ ÌÂ›ˆÛË
ÙÔ˘ ÎfiÛÙÔ˘˜ ·fiÎÙËÛË˜ „ËÊÈ·ÎÔ‡
ÂÍÔÏÈÛÌÔ‡ Î·È ‰È·Û‡Ó‰ÂÛË˜ ÛÙÔ
Internet Î·È Ë Î·Ï‡ÙÂÚË ÂÎ·›‰Â˘ÛË
ÛÙË ̄ Ú‹ÛË ÙÔ˘ ∏/À ·ÔÙÂÏÔ‡Ó ÛËÌ·-
ÓÙÈÎ¿ Î›ÓËÙÚ· ÁÈ· ÙÔ˘˜ ∂˘Úˆ·›Ô˘˜
Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜ Î·È ÙËÓ ¤ÓÙ·Í‹ ÙÔ˘˜
ÛÙÔÓ „ËÊÈ·Îfi ÎfiÛÌÔ (¢È¿ÁÚ·ÌÌ· 4).
™ËÌ·ÓÙÈÎ¿ Â›Ó·È Ù· ÔÛÔÛÙ¿ fiÛˆÓ
ÈÛ¯˘Ú›˙ÔÓÙ·È ˆ˜ ‰ÂÓ Î¿ÓÔ˘Ó on line
·ÁÔÚ¤˜ ·Ó ‰ÂÓ ‰Ô˘Ó Ù· ÚÔ˚fiÓÙ·, Ô˘
ÓÈÒıÔ˘Ó ·Ó·ÛÊ·ÏÂ›˜ ÌÂ ÙÈ˜ ËÏÂ-
ÎÙÚÔÓÈÎ¤˜ ÏËÚˆÌ¤˜, Ô˘ „¿¯ÓÔ˘Ó
ÛÙÔ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎfi Î·Ù¿ÛÙËÌ· ·ÏÏ¿
·ÁÔÚ¿˙Ô˘Ó ÙÂÏÈÎ¿ ·fi ÙÔ Ê˘ÛÈÎfi
ÛËÌÂ›Ô ÒÏËÛË˜, Î·ıÒ˜ Î·È ÂÎÂ›ÓˆÓ
Ô˘ ÈÛÙÂ‡Ô˘Ó ˆ˜ Ù· ÎfiÛÙË ÌÂÙ·-
ÊÔÚ¿˜ Â›Ó·È ˘„ËÏ¿.

æËÊÈ·Î¿ ª¤Û·
§ÔÁÈÛÌÈÎfi
µÈ‚Ï›·
ªÔ˘ÛÈÎ‹
Videos/DVDs
∂ÈÛÈÙ‹ÚÈ·
§Ô˘ÏÔ‡‰È·
∂Ó‰˘Ì·Û›·
ƒÔ‡¯·
¶·Ô‡ÙÛÈ·
∫ÔÛÌ‹Ì·Ù·/ ƒÔÏfiÁÈ·
ÕÏÏ·
ªÂÙ·Ô›ËÛË
¶·È¯Ó›‰È·
Video games

∞ıÏËÙÈÎ¿ Â›‰Ë
∏ÏÂÎÙÚÔÓÈÎfi˜ ∂ÍÔÏÈÛÌfi˜
∂ÍÔÏÈÛÌfi˜
Consumer electronics
∂›‰Ë §È·ÓÈÎ‹˜ ÃÚ‹ÛË˜
¶ÚÔÌ‹ıÂÈÂ˜, ∞Ó·„˘ÎÙÈÎ¿
¶ÔÙ¿

√ÌÔÚÊÈ¿/ ÀÁÂ›·
∂›‰Ë √ÈÎÈ·Î‹˜ ÃÚ‹ÛË˜
™˘ÛÎÂ˘¤˜

∂ÌÔÚÂ‡Ì·Ù·
ŒÈÏ·
∂ÚÁ·ÏÂ›·/ ∫‹Ô˜

∆·Í›‰È·

™‡ÓÔÏÔ

2004 2005 2006 2007 2008 2009

€7.083 €9.370 €11.694 €13.806 €15.903 €18.917
€992 €1.116 €1.196 €1.264 €1.313 €1.347

€3.131 €4.313 €5.589 €6.870 €8.040 €9.031
€1.483 €1.728 €1.925 €2.119 €2.280 €2.407
€1.477 €2.213 €2.984 €3.553 €4.270 €6.132
€3.542 €4.946 €6.545 €8.226 €9.681 €11.149

€477 €647 €857 €1.083 €1.325 €1.494
€5.769 €8.737 €12.716 €17.572 €23.145 €29.187
€3.883 €5.956 €8.739 €12.146 €16.021 €20.125

€845 €1.315 €2.038 €2.921 €4.012 €5.321
€306 €468 €670 €950 €1.288 €1.675
€735 €998 €1.269 €1.555 €1.824 €2.066

€2.121 €3.095 €3.384 €4.157 €4.916 €5.473
€467 €722 €990 €1.299 €1.606 €1.796

€1.267 €1.845 €1.734 €2.043 €2.338 €2.550
€387 €528 €660 €815 €972 €1.127

€4.212 €5.827 €7.670 €9.782 €12.087 €14.464
€2.678 €3.540 €4.371 €5.179 €5.907 €6.517
€1.534 €2.287 €3.299 €4.603 €6.180 €7.947
€4.953 €7.256 €10.290 €14.391 €19.702 €26.213
€2.293 €3.443 €5.111 €7.579 €11.076 €15.757
€1.408 €1.954 €2.580 €3.351 €4.264 €5.247
€1.252 €1.859 €2.599 €3.461 €4.362 €5.209
€2.206 €3.405 €5.031 €7.317 €10.246 €13.768

€780 €1.162 €1.666 €2.329 €3.127 €4.015
€744 €1.122 €1.616 €2.274 3.070 €3.981
€287 €468 €720 €1.107 1.639 €2.327
€395 €653 €1.029 €1.607 2.410 €3.445

€9.635 €13.935 €19.965 €27.594 36.670 €46.577

€40.458 €57.498 €78.427 €103.928 133.675 €167.242

¶›Ó·Î·˜ 2. ¶ˆÏ‹ÛÂÈ˜ ·Á·ıÒÓ Ì¤Ûˆ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ·ÁÔÚÒÓ 2004 - 2009 ÛÂ € ÂÎ·Ù.

¢È¿ÁÚ·ÌÌ· 4. °È· ÔÈÔ ÏfiÁÔ ı· ¯ÚËÛÈÌÔÔÈÔ‡Û·ÙÂ ÙÔ Internet
¶ËÁ‹: ∂˘Úˆ·›ÔÈ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜ Ô˘ ‰ÂÓ ¤¯Ô˘Ó Û‡Ó‰ÂÛË ÛÙÔ Internet.
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∏ ¡¤· °ÂÓÈ¿ ¯ÚËÛÈÌÔÔÈÂ› ÙËÓ æËÊÈ·Î‹ ∆Â¯ÓÔÏÔÁ›·

BROADBAND ,  ¶ ƒ√ ´ √¡∆∞  &  À¶∏ƒ∂™ π ∂ ™

∏ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›· Â›Ó·È ¿ÚÚËÎÙ· Û˘Ó-
‰Â‰ÂÌ¤ÓË ÌÂ ÙË ˙ˆ‹ ÙˆÓ Ó¤ˆÓ

·fi 12 ̂ ˜ 35 ÂÙÒÓ. ∆Ô Ì‹Ó˘Ì· ·˘Ùfi
ÚÔÎ‡ÙÂÈ ·fi ÙËÓ ÏÂÈÔÓfiÙËÙ· ÙˆÓ
ÂÚÂ˘ÓÒÓ Ô˘ ¤¯Ô˘Ó Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈË-
ıÂ› ÙÔ ÙÂÏÂ˘Ù·›Ô ‰È¿ÛÙËÌ· ÛÙË ̄ ÒÚ·
Ì·˜. ŒÛÙˆ Î·È ÌÂ Î·ı˘ÛÙ¤ÚËÛË Ë
Ó¤· ÁÂÓÈ¿ ÛÙËÓ ∂ÏÏ¿‰· ÁÓˆÚ›˙ÂÈ Î·È
ÚÔÛ·ıÂ› ÌÂ Ù· Ì¤Û· Ô˘ ¤¯ÂÈ Ó·
·ÎÔÏÔ˘ı‹ÛÂÈ ÙË ‰ÈÂıÓ‹ Ù¿ÛË ÙˆÓ Ó¤ˆÓ
Ô˘ Î˘ÚÈ·Ú¯Â› ÛÙÈ˜ ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÂ˜
·ÓÂÙ˘ÁÌ¤ÓÂ˜ ¯ÒÚÂ˜ ÙÔ˘ ÎfiÛÌÔ˘.
Ÿˆ˜ Ê·›ÓÂÙ·È ·fi ·ÓÙ›ÛÙÔÈ¯Â˜ ¤ÚÂ˘-
ÓÂ˜ ÛÙÔ ÂÍˆÙÂÚÈÎfi, 9 ÛÙÔ˘˜ 10 ÂÊ‹-
‚Ô˘˜ ̄ ÚËÛÈÌÔÔÈÔ‡Ó ÙËÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·,
ÙÔ 50% ÙˆÓ ÂÊ‹‚ˆÓ ¤¯ÂÈ ÎÈÓËÙfi ÙËÏ¤-
ÊˆÓÔ Î·È ÂÈÎÔÈÓˆÓÂ› ÌÂ SMS, ÔÈ
ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÔÈ ¤ÊË‚ÔÈ ̄ ÚËÛÈÌÔÔÈÔ‡Ó
e-mails ÁÈ· ÙËÓ ÂÈÎÔÈÓˆÓ›· ÙÔ˘˜, ÌÔÈ-
Ú¿˙ÔÓÙ·È ÌÂ ¿ÏÏÔ˘˜ ÙÔÓ ̆ ÔÏÔÁÈÛÙ‹
ÛÙÔ Û›ÙÈ Î·È fiÏÔ Î·È ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÔÈ
¯ÚËÛÈÌÔÔÈÔ‡Ó ÙÔ ¢È·‰›ÎÙ˘Ô. √È ÛËÌÂ-
ÚÈÓÔ› Ó¤ÔÈ "Î·ÙÂ‚¿˙Ô˘Ó" ÙÚ·ÁÔ‡‰È·
Î·È Ù·ÈÓ›Â˜ ·fi ÙÔ ¢È·‰›ÎÙ˘Ô, ‰È·‚¿-
˙Ô˘Ó ‚È‚Ï›·, ÂÚÈÔ‰ÈÎ¿ Î·È ÂÊËÌÂÚ›-
‰Â˜. °È· ·˘ÙÔ‡˜ Ì¤Ûˆ ÙÔ˘ ¢È·‰ÈÎÙ‡-
Ô˘ fiÏË Ë °Ë ¤¯ÂÈ Á›ÓÂÈ ¤Ó· ·ÁÎfiÛÌÈÔ
¯ˆÚÈfi. √ Û˘ÓÔÏÈÎfi˜ ·ÚÈıÌfi˜ fiÏˆÓ
ÙˆÓ Ù‡ˆÓ ÈÛÙÔÛÂÏ›‰ˆÓ ÊÙ¿ÓÂÈ Ù·
600 ‰È˜. ∞˘Ùfi ÛËÌ·›ÓÂÈ fiÙÈ ·ÓÙÈÛÙÔÈ-
¯Ô‡Ó ÂÎ·Ùfi ‰ÈÎÙ˘·ÎÔ› ÙfiÔÈ ÛÂ Î¿ıÂ
¿ÓıÚˆÔ ÛÙÔÓ Ï·Ó‹ÙË. ¶ÚÈÓ ·fi
‰¤Î· ¯ÚfiÓÈ· Î˘ÚÈ·Ú¯Ô‡ÛÂ Ë ¿Ô„Ë

fiÙÈ Î·ÓÂ›˜ ‰Â ı· Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈÔ‡ÛÂ
·ÁÔÚ¤˜ Ì¤Ûˆ ¢È·‰ÈÎÙ‡Ô˘. ™‹ÌÂÚ·,
1,4 ‰È˜ ÏÂÈÛÙËÚÈ·ÛÌÔ› ÙÔ ̄ ÚfiÓÔ Á›ÓÔ-
ÓÙ·È ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎ¿. ∫¿ÔÈÔ˜ ¤ÏÂÁÂ fiÙÈ
‰ÂÓ ı· ·ÁfiÚ·˙Â ÔÙ¤ ·˘ÙÔÎ›ÓËÙÔ ·fi
ÙÔ Internet. ¶¤Ú˘ÛÈ ÙÔ eBay Ô‡ÏË-
ÛÂ Ô¯‹Ì·Ù· ·Í›·˜ $11 ‰È˜.

™‡ÌÊˆÓ· ÌÂ ÙËÓ ¤ÚÂ˘Ó· ÙË˜ ∂ıÓÈÎ‹˜
™Ù·ÙÈÛÙÈÎ‹˜ ÀËÚÂÛ›·˜ ÁÈ· ÙË ¯Ú‹-
ÛË ÙˆÓ ∆Â¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ ¶ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹˜
Î·È ∂ÈÎÔÈÓˆÓÈÒÓ ÛÙË ¯ÒÚ· Ì·˜, Ù·
¯·Ú·ÎÙËÚÈÛÙÈÎ¿ ÙÔ˘ ·ÙfiÌÔ˘, Ô˘ ̄ ÚË-
ÛÈÌÔÔÈÂ› ∏ÏÂÎÙÚÔÓÈÎfi ÀÔÏÔÁÈÛÙ‹
Î·È ¢È·‰›ÎÙ˘Ô, ·Ú·Ì¤ÓÔ˘Ó ÛÙ·ıÂ-
Ú¿, ‰ËÏ·‰‹: ¿ÙÔÌÔ "ËÏÈÎ›·˜ 16 - 34
ÂÙÒÓ, ·fiÊÔÈÙÔ˜ §˘ÎÂ›Ô˘/ π∂∫ - ¶·ÓÂ-
ÈÛÙËÌ›Ô˘ Î·È ÂÚÁ·˙fiÌÂÓÔ˜". ™ÙÔ ›‰ÈÔ
Û˘Ì¤Ú·ÛÌ· Î·Ù·Ï‹ÁÂÈ ÚfiÛÊ·ÙË
¤ÚÂ˘Ó· ÙÔ˘ ¶·Ú·ÙËÚËÙËÚ›Ô˘ ÁÈ· ÙËÓ
∫ÔÈÓˆÓ›· ÙË˜ ¶ÏËÚÔÊÔÚ›·˜, Û‡Ì-

ÊˆÓ· ÌÂ ÙËÓ ÔÔ›· ·ÚfiÙÈ Ë ¯Ú‹ÛË
ÙÔ˘ ¢È·‰ÈÎÙ‡Ô˘ ·Ú·Ì¤ÓÂÈ ÛÙËÓ ∂ÏÏ¿-
‰· ÛÂ ¯·ÌËÏ¿ Â›Â‰· ÛÂ Û¯¤ÛË ÌÂ
ÙËÓ ˘fiÏÔÈË ∂˘ÚÒË, ¤Ó·˜ ÛÙÔ˘˜
¤ÓÙÂ ŒÏÏËÓÂ˜ ¯ÚËÛÈÌÔÔÈÂ› È· ÙÔ
¢È·‰›ÎÙ˘Ô Î·È ÙÔ 17,9% ÙÔ˘ ÏËı˘-
ÛÌÔ‡ Â›Ó·È Ù·ÎÙÈÎÔ› ̄ Ú‹ÛÙÂ˜. √È ÓÂ·-
ÚfiÙÂÚÂ˜ ËÏÈÎÈ·Î¿ ÔÌ¿‰Â˜ (16 - 24
ÂÙÒÓ Î·È 25 - 34 ÂÙÒÓ), ÔÈ Î¿ÙÔÈÎÔÈ
ÙˆÓ ·ÛÙÈÎÒÓ ÂÚÈÔ¯ÒÓ, ÌÂ ·ÓÒÙÂÚË
Î·È ·ÓÒÙ·ÙË ÌfiÚÊˆÛË ·ÔÙÂÏÔ‡Ó ÌÂ
ÛËÌ·ÓÙÈÎ‹ ‰È·ÊÔÚ¿ ÙÈ˜ ÔÌ¿‰Â˜ ÏË-
ı˘ÛÌÔ‡ ÌÂ ÙËÓ ˘„ËÏfiÙÂÚË ÚfiÛ‚·-
ÛË ÛÙÔ ¢È·‰›ÎÙ˘Ô (¢È¿ÁÚ·ÌÌ· 1).
Ÿˆ˜ ·Ô‰ÂÈÎÓ‡ÂÙ·È fiÌˆ˜ ÙfiÛÔ ÛÙËÓ
¤ÚÂ˘Ó· ÙÔ˘ ¶·Ú·ÙËÚËÙËÚ›Ô˘ fiÛÔ Î·È
ÛÙË ÌÂÏ¤ÙË ÙÔ˘ ∂π∆√ (European
Information Technology Observatory),
Ë ¯Ú‹ÛË ÙˆÓ Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎÒÓ ‰ÈÎÙ‡ˆÓ
ÛÙËÓ ∂ÏÏ¿‰· Â›Ó·È ˘ÔÙÔÓÈÎ‹ (¢È¿-
ÁÚ·ÌÌ· 2). À¿Ú¯ÂÈ ‚¤‚·È· ÂÓ‰È·-
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√È ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÔÈ ¤ÊË‚ÔÈ

¯ÚËÛÈÌÔÔÈÔ‡Ó e-mails

ÁÈ· ÙËÓ ÂÈÎÔÈÓˆÓ›· ÙÔ˘˜,

ÌÔÈÚ¿˙ÔÓÙ·È ÌÂ ¿ÏÏÔ˘˜

ÙÔÓ ˘ÔÏÔÁÈÛÙ‹ ÛÙÔ Û›ÙÈ

Î·È fiÏÔ Î·È ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÔÈ

¯ÚËÛÈÌÔÔÈÔ‡Ó

ÙÔ ¢È·‰›ÎÙ˘Ô
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™‹ÌÂÚ·, ÔÈ Û‡Á¯ÚÔÓÂ˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›Â˜
¤¯Ô˘Ó ÂËÚÂ¿ÛÂÈ ·ÈÛıËÙ¿ ÙÔÓ ÙÚfi-
Ô Ô˘ ÂÈÎÔÈÓˆÓÔ‡ÌÂ Û˘Ó‰˘¿˙Ô-
ÓÙ·˜ ÎÂ›ÌÂÓÔ, ‹¯Ô Î·È ÂÈÎfiÓ·! ™Ù·
ÎÈÓËÙ¿ ‰›ÎÙ˘·, Ë ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›· WCDMA
Evolved (HSDPA) ÂÈÙÚ¤ÂÈ ÛÙÔ˘˜
·Úfi¯Ô˘˜ Ó· ÚÔÛÊ¤ÚÔ˘Ó ÛÙÔÓ ÙÂÏÈ-
Îfi ¯Ú‹ÛÙË ÙÈ˜ ‰˘Ó·ÙfiÙËÙÂ˜ Î·È ÙËÓ
Ù·¯‡ÙËÙ· ÙË˜ Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎ‹˜ ÛÙ·ıÂ-
Ú‹˜ ÙËÏÂÊˆÓ›·˜ ÛÙËÓ ÎÈÓËÙ‹. ŒÙÛÈ,
Ô ¯Ú‹ÛÙË˜ ÌÔÚÂ› Ó· ·ÔÏ·Ì‚¿ÓÂÈ
˘„ËÏ¤˜ Ù·¯‡ÙËÙÂ˜ ÚfiÛ‚·ÛË˜ ÛÙÔ
¢È·‰›ÎÙ˘Ô, ·È¯Ó›‰È· ÌÂ ÔÏÏÔ‡˜
¯Ú‹ÛÙÂ˜, ÁÚ‹ÁÔÚÔ˘˜ Ú˘ıÌÔ‡˜ Ï‹„Ë˜
·Ú¯Â›ˆÓ ÌÔ˘ÛÈÎ‹˜ Î·È video, Î·ıÒ˜
Î·È mobile TV, ÚÔÛÊ¤ÚÔÓÙ·˜ Ï‡ÛÂÈ˜
ÙfiÛÔ ÛÂ ÚÔÛˆÈÎfi, fiÛÔ Î·È ÛÂ ÂÈ-
¯ÂÈÚËÌ·ÙÈÎfi Â›Â‰Ô. 

ŸÏ· Ù· ·Ú·¿Óˆ Á›ÓÔÓÙ·È Ú·Á-
Ì·ÙÈÎfiÙËÙ·, ÌÂ ÌÈ· fiÌˆ˜ ÛËÌ·ÓÙÈ-
Î‹ ‰È·ÊÔÚ¿ ·fi ÙË ÛÙ·ıÂÚ‹ ÙËÏÂ-
ÊˆÓ›·: ÔÈ ¯Ú‹ÛÙÂ˜ ¤¯Ô˘Ó ·˘Ù¤˜ ÙÈ˜
ÂÈÏÔÁ¤˜ ‰È·ı¤ÛÈÌÂ˜ ÔÔ˘‰‹ÔÙÂ
Î·È ·Ó Â›Ó·È Î·È ÔÔÈ·‰‹ÔÙÂ ÛÙÈÁ-
Ì‹, ‘ÂÓ ÎÈÓ‹ÛÂÈ’. ∞˘Ù‹ Ë ‰È·ÊÔÚ¿
ÙÂÎÌËÚÈÒÓÂÈ ÙÔÓ ÈÛ¯˘ÚÈÛÌfi ˆ˜ ÌÂ
ÙÈ˜ Û‡Á¯ÚÔÓÂ˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›Â˜ WCDMA
Evolved (HSDPA) Î·Ù·ÎÙ¿Ù·È Ë
·fiÏ˘ÙË ÂÏÂ˘ıÂÚ›· ÛÙÈ˜ ÙËÏÂÈ-
ÎÔÈÓˆÓ›Â˜.  

∏ Ericsson, Ë ÂÙ·ÈÚÂ›· Ô˘ ‰È·-
ÌÔÚÊÒÓÂÈ ÙÔ Ì¤ÏÏÔÓ ÙˆÓ KÈÓËÙÒÓ
Î·È ÙˆÓ E˘Ú˘˙ˆÓÈÎÒÓ ÂÈÎÔÈÓˆÓÈÒÓ,

ÚˆÙÔÔÚÂ› Î·È ÛÂ ·˘ÙfiÓ ÙÔÓ ÙÔÌ¤·,
Î·ıÒ˜ Â›Ó·È Ë ÚÒÙË ÂÙ·ÈÚÂ›· Ô˘
ÌÔÚÂ› Î·È Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈÂ› Û‹ÌÂÚ·
˙ˆÓÙ·Ó¤˜ ÂÈ‰Â›ÍÂÈ˜ ÙË˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔ-
Á›·˜ HSDPA (º¿ÛË 2) Î·È HSUPA.
∏ ÙÂÏÂ˘Ù·›· ·Ó·Ì¤ÓÂÙ·È Ó· Â›Ó·È ‰È·-
ı¤ÛÈÌË ÛÙ· Ì¤Û· ÙÔ˘ 2006 Î·È Ó·
·ÏÏ¿ÍÂÈ Ù· ‰Â‰ÔÌ¤Ó· ÛÙËÓ ·ÁÔÚ¿
ÙˆÓ ÙËÏÂÈÎÔÈÓˆÓÈÒÓ. ∆· ‰Â‰ÔÌ¤Ó·
·˘Ù¿ Û˘Ì‚¿ÏÔ˘Ó ÛÙË ‰È·ÌfiÚÊˆÛË
ıÂÙÈÎÒÓ ÂÍÂÏ›ÍÂˆÓ Î·È ÚÔÛ‰ÔÎÈÒÓ
ÁÈ· ÙÔ Ì¤ÏÏÔÓ ÙË˜ ·ÁÔÚ¿˜ ÙˆÓ ÎÈÓË-
ÙÒÓ Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎÒÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ, ÂÓÒ
·Ú¿ÏÏËÏ· Ô ·ÚÈıÌfi˜ ÙˆÓ Û˘Ó-
‰ÚÔÌËÙÒÓ ·Ó¿ ÙÔÓ ÎfiÛÌÔ ·Ó¤Ú¯Â-
Ù·È ÛÂ 176 ÂÎ·ÙÔÌÌ‡ÚÈ· Î·È Ô Ú˘ı-
Ìfi˜ ·‡ÍËÛË˜ ·fi ÙÈ˜ ·Ú¯¤˜ ÙÔ˘
2005 Â›Ó·È 16%. 

∂ÈÏ¤ÔÓ, ÛÙ· ‰›ÎÙ˘· ÛÙ·ıÂÚ‹˜
ÙËÏÂÊˆÓ›·˜, ÔÈ ¿ÚÔ¯ÔÈ ¤¯Ô˘Ó Ï¤-
ÔÓ ·Ó·ÁÓˆÚ›ÛÂÈ ÙË ÛËÌ·Û›· ÙÔ˘
Ó· ÚÔÛÊ¤ÚÔ˘Ó ¤Ó· Û˘ÓÔÏÈÎfi ·Î¤-
ÙÔ ˘ËÚÂÛÈÒÓ ÛÙÔÓ ÙÂÏÈÎfi ¯Ú‹ÛÙË,
ÌÂÈÒÓÔÓÙ·˜ ÌÂ ·˘Ùfi ÙÔÓ ÙÚfiÔ ÙËÓ
·ÒÏÂÈ· Û˘Ó‰ÚÔÌËÙÒÓ ·fi ÙÔ
‰›ÎÙ˘Ô ÙÔ˘˜. 

∂ÔÌ¤Óˆ˜, Ë Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎfiÙËÙ· Â›Ó·È
ÌÔÓfi‰ÚÔÌÔ˜ ·Ó¿Ù˘ÍË˜ ÁÈ· ÙÔ˘˜
·Úfi¯Ô˘˜ ÛÙ·ıÂÚ‹˜ ÙËÏÂÊˆÓ›·˜
Î·È Ë ·¿ÓÙËÛË ÙË˜ Ericsson ÛÙÈ˜
·Ó¿ÁÎÂ˜  ÙÔ˘˜ Ï¤ÁÂÙ·È High
Performance Broadband. ªÂ ÙË Ï‡ÛË
High Performance Broadband,

ÔÈ ¿ÚÔ¯ÔÈ  Â›Ó·È ÛÂ ı¤ÛË Ó· ÚÔ-
ÛÊ¤ÚÔ˘Ó ˘ËÚÂÛ›Â˜ triple play ÔÈ
ÔÔ›Â˜ Û˘Ó‰˘¿˙Ô˘Ó ÊˆÓ‹, ‰Â‰ÔÌ¤-
Ó· Î·È ÂÈÎfiÓ·, Î·ıÒ˜ Î·È ¿ÏÏÂ˜ ˘Ë-
ÚÂÛ›Â˜ Ô˘ ··ÈÙÔ‡Ó ÌÂÁ¿ÏÔ Â‡ÚÔ˜
˙ÒÓË˜, fiˆ˜ video Î·È  gaming. 

∏ Ï‡ÛË High Performance Broadband
·ÓÙ·ÔÎÚ›ÓÂÙ·È Ï‹Úˆ˜ ÛÙÈ˜ ·Ó¿-
ÁÎÂ˜ ÙˆÓ Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎÒÓ ‰ÈÎÙ‡ˆÓ ÁÈ·
˘„ËÏ¤˜ ·Ô‰fiÛÂÈ˜, Î·È Ù·˘Ùfi¯ÚÔÓ·
‚ÂÏÙÈÛÙÔÔÈÂ› ÙËÓ ÔÈfiÙËÙ· ÙˆÓ
ÔÏÏ·ÏÒÓ ÚÔÛÊÂÚfiÌÂÓˆÓ ˘Ë-
ÚÂÛÈÒÓ.

∞Í›˙ÂÈ Ó· ·Ó·ÊÂÚıÂ› ˆ˜ Ë  Ericsson
‹Ù·Ó Ë ÚÒÙË ÂÙ·ÈÚÂ›· Ô˘ ˘ÈÔı¤-
ÙËÛÂ Ï‡ÛË ‚·ÛÈÛÌ¤ÓË ÛÂ Ethernet,
Ë ÔÔ›·  ¤¯ÂÈ ‰ÔÎÈÌ·ÛÙÂ› Î·È ˘ÏÔ-
ÔÈËıÂ› ÛÂ ÌÂÁ¿ÏÔ ·ÚÈıÌfi ·Úfi¯ˆÓ
ÛÂ ÔÏfiÎÏËÚÔ ÙÔÓ ÎfiÛÌÔ Î·È  ¤¯ÂÈ
ÂÍ·ÛÊ·Ï›ÛÂÈ ÂÚÈÛÛfiÙÂÚ· ·fi 70
Û˘Ì‚fiÏ·È· Ethernet DSL Access,
·fi Ù· ÔÔ›· Ù· ÙÚ›· ÚÔÛÙ¤ıËÎ·Ó
Î·Ù¿ ÙËÓ ‰È¿ÚÎÂÈ· ÙÔ˘ ÙÚ›ÙÔ˘ ÙÚÈ-
Ì‹ÓÔ˘ ÙÔ˘ 2005.   

∆· ÛÙÔÈ¯Â›· ·˘Ù¿ ·ÔÙÂÏÔ‡Ó ÂÎÏ‹-
ÚˆÛË ÙÔ˘ ÛÙfi¯Ô˘ ÙË˜ Ericsson Ó·
‚ÔËı¿ ÛÙË ‰ËÌÈÔ˘ÚÁ›· ÈÛ¯˘ÚÒÓ ÂÙ·È-
ÚÂÈÒÓ ·ÚÔ¯‹˜ ˘ËÚÂÛÈÒÓ ÂÈÎÔÈ-
ÓˆÓ›·˜, ÚÔÛÊ¤ÚÔÓÙ·˜ ˘ËÚÂÛ›Â˜
Î·È ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›· ·È¯Ì‹˜ Ô˘ ÌÂÙ·-
ÙÚ¤ÔÓÙ·È ÛÂ ÂÈ¯ÂÈÚËÌ·ÙÈÎ‹ ·Í›·
ÁÈ· ÙÔ˘˜ ÂÏ¿ÙÂ˜ ÙË˜. 

∏ Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎ‹ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›· ·ÔÙÂÏÂ›
ÙÔ Ì¤ÏÏÔÓ ÙˆÓ ÙËÏÂÈÎÔÈÓˆÓÈÒÓ! 
∏ Ericsson ÚˆÙÔÔÚÂ› ·Ú¤¯ÔÓÙ·˜ ÂÍÂÏÈÁÌ¤ÓÂ˜ Ï‡ÛÂÈ˜ Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎ‹˜ ÚfiÛ‚·-
ÛË˜ ÛÂ ÎÈÓËÙ¿ Î·È ÛÙ·ıÂÚ¿ ‰›ÎÙ˘·.
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Ê¤ÚÔÓ Î·È ˙‹ÙËÛË ÁÈ· Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎ¤˜
˘ËÚÂÛ›Â˜ ÌÈ·˜ Ô˘ ÁÈ· ÚÒÙË ÊÔÚ¿
ÛÙËÓ ∂ÏÏ¿‰· Î·Ù·ÁÚ¿ÊÂÙ·È ¤Ó· ÔÛÔ-
ÛÙfi 10% ÙˆÓ ¯ÚËÛÙÒÓ ¢È·‰ÈÎÙ‡Ô˘
Ô˘ ÙÔ ̄ ÚËÛÈÌÔÔÈÔ‡Ó ÁÈ· ÙËÓ Ú·Á-
Ì·ÙÔÔ›ËÛË ÙËÏÂÊˆÓÈÎÒÓ ÎÏ‹ÛÂˆÓ
ÌË‰ÂÓÈÎÔ‡ ÎfiÛÙÔ˘˜. 

™‡ÌÊˆÓ· ÌÂ ÙËÓ ∂™À∂, Î˘ÚÈfiÙÂÚÔ˜
ÏfiÁÔ˜ ¯Ú‹ÛË˜ ÙÔ˘ ¢È·‰ÈÎÙ‡Ô˘, ÌÂ
ÔÛÔÛÙfi 98%, Â›Ó·È Ë ·Ó·˙‹ÙËÛË ÏË-
ÚÔÊÔÚÈÒÓ Î·È on - line ˘ËÚÂÛÈÒÓ

(·Ó·˙‹ÙËÛË ÁÈ· ÚÔ˚fiÓÙ· Î·È ˘Ë-
ÚÂÛ›Â˜, Ù·Í›‰È· Î·È Î·Ù·Ï‡Ì·Ù·, ·Ó¿-
ÁÓˆÛË ÂÊËÌÂÚ›‰ˆÓ, ÂÚÈÔ‰ÈÎÒÓ Î.Ï.),
ÂÓÒ ÌÂ ÔÛÔÛÙfi 64% ·ÎÔÏÔ˘ıÂ› Ë
ÂÈÎÔÈÓˆÓ›· (ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎfi Ù·¯˘‰ÚÔ-
ÌÂ›Ô, Û˘˙‹ÙËÛË, Î.Ï.). ∆Ô 13% ÙˆÓ
¯ÚËÛÙÒÓ ÙÔ˘ ¢È·‰ÈÎÙ‡Ô˘ ·ÁÔÚ¿˙ÂÈ ‹
ˆÏÂ› ÚÔ˚fiÓÙ· Î·È ̆ ËÚÂÛ›Â˜, Ú·Á-
Ì·ÙÔÔÈÂ› ÙÚ·Â˙ÈÎ¤˜ Î·È ¿ÏÏÂ˜ ÔÈÎÔ-
ÓÔÌÈÎ¤˜ Û˘Ó·ÏÏ·Á¤˜, ÂÓÒ ÙÔ ÔÛÔ-
ÛÙfi ÙˆÓ ·ÙfiÌˆÓ, Ô˘ Û˘Ó·ÏÏ¿ÛÛÂ-
Ù·È _Â ‰ËÌfiÛÈÂ˜ ̆ ËÚÂÛ›Â˜, Â›Ó·È ÙË˜
Ù¿ÍË˜ ÙÔ˘ 32%. ∏ ·ÔÛÙÔÏ‹ Û˘ÌÏË-
ÚˆÌ¤ÓˆÓ ·ÈÙ‹ÛÂˆÓ, ‚Â‚·ÈÒÛÂˆÓ ‹
ÊÔÚÔÏÔÁÈÎÒÓ ‰ËÏÒÛÂˆÓ ·ÚÔ˘ÛÈ¿-
˙ÂÈ ÌÈÎÚ‹ ·‡ÍËÛË Î·Ù¿ 2%. ∞‡ÍËÛË
Î·Ù¿ 2,7%, ÛÂ Û¯¤ÛË ÌÂ ÙÔ 2004,
·ÚÔ˘ÛÈ¿˙ÂÈ ÙÔ ÔÛÔÛÙfi ·ÁÔÚÒÓ
_¤Ûˆ ¢È·‰ÈÎÙ‡Ô˘, ·Ú·Ì¤ÓÂÈ, ˆÛÙfi-
ÛÔ, ÛÂ ̄ ·ÌËÏ¿ Â›Â‰· (6,6%). µ·ÛÈ-
ÎÔ› ÏfiÁÔÈ ÁÈ' ·˘Ùfi Â›Ó·È ÔÈ Î·Ù·Ó·-
ÏˆÙÈÎ¤˜ Û˘Ó‹ıÂÈÂ˜ ÙˆÓ ¯ÚËÛÙÒÓ Î·È
Ë ¤ÏÏÂÈ„Ë ·ÛÊ¿ÏÂÈ·˜ ÛÙÈ˜ ·ÁÔÚ¤˜
Ì¤Ûˆ ‰È·‰ÈÎÙ‡Ô˘. ∞fi ÙËÓ ¿ÏÏË ÏÂ˘-
Ú¿ ‚·ÛÈÎÔ› ÏfiÁÔÈ, ÁÈ· ÙÔ˘˜ ÔÔ›Ô˘˜
‰ÂÓ ¯ÚËÛÈÌÔÔÈÂ›Ù·È ÙÔ ¢È·‰›ÎÙ˘Ô,
‰ËÏÒÓÔÓÙ·È Ë ¤ÏÏÂÈ„Ë ̄ ÚËÛÈÌfiÙËÙ·˜

ÙˆÓ ÏËÚÔÊÔÚÈÒÓ Î·È Ë ·‰˘Ó·Ì›·
¯Ú‹ÛË˜ ÙÔ˘.

™¯ÂÙÈÎ¿ ÌÂ ÙÔ ÔÛÔÛÙfi ‰ÈÂ›Û‰˘ÛË˜
ÙˆÓ Ó¤ˆÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ ÛÙÔ Û‡ÓÔÏÔ
ÙÔ˘ ÏËı˘ÛÌÔ‡, Û‡ÌÊˆÓ· ÌÂ ÙËÓ
∂™À∂ ÙÔ ÂÓ‰È·Ê¤ÚÔÓ ÙˆÓ ÓÔÈÎÔÎ˘-
ÚÈÒÓ ÁÈ· ÙÈ˜ Ó¤Â˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›Â˜ ·˘Í¿-
ÓÂÙ·È ÌÂ ·ÚÁfi Ú˘ıÌfi. ∆Ô 34% ÙˆÓ
ÓÔÈÎÔÎ˘ÚÈÒÓ ¤¯ÂÈ ∏ÏÂÎÙÚÔÓÈÎfi ÀÔ-
ÏÔÁÈÛÙ‹, ÔÛÔÛÙfi ·˘ÍËÌ¤ÓÔ Î·Ù¿
5%, ÛÂ Û¯¤ÛË ÌÂ ÙÔ 2004. ∆Ô 29%
ÙÔ˘ ÏËı˘ÛÌÔ‡ ̄ ÚËÛÈÌÔÔ›ËÛÂ ∏ÏÂ-
ÎÙÚÔÓÈÎfi ÀÔÏÔÁÈÛÙ‹ ÙÔ 1Ô ÙÚ›ÌËÓÔ
ÙÔ˘ 2005. ∆Ô 22% ÙˆÓ ÓÔÈÎÔÎ˘ÚÈÒÓ
¤¯ÂÈ ÚfiÛ‚·ÛË ÛÙÔ ¢È·‰›ÎÙ˘Ô ·fi
ÙËÓ Î·ÙÔÈÎ›· ÙÔ˘. ∆Ô 22,5% ÙÔ˘ ÏË-
ı˘ÛÌÔ‡ ̄ ÚËÛÈÌÔÔ›ËÛÂ ÙÔ ¢È·‰›ÎÙ˘Ô
ÙÔ 1Ô ÙÚ›ÌËÓÔ ÙÔ˘ 2005. ∆Ô 76% ÙˆÓ
ÓÔÈÎÔÎ˘ÚÈÒÓ ‰È·ı¤ÙÂÈ ÎÈÓËÙfi ÙËÏ¤-
ÊˆÓÔ Î·È ÛÂ Û¯¤ÛË ÌÂ Ù· ÛÙÔÈ¯Â›·
ÙÔ  ̆2004 Ù· ÎÈÓËÙ¿ ÙËÏ¤ÊˆÓ· ÌÂ ‰˘Ó·-
ÙfiÙËÙ· Û‡Ó‰ÂÛË˜ ÛÙÔ ¢È·‰›ÎÙ˘Ô ·˘Í‹-
ıËÎ·Ó Î·Ù¿ 11%, ·Ô‰ÂÈÎÓ‡ÔÓÙ·˜
¤ÙÛÈ ÙÔ ÂÓ‰È·Ê¤ÚÔÓ ÙˆÓ Î·Ùfi¯ˆÓ ÎÈÓË-
ÙÒÓ ÙËÏÂÊÒÓˆÓ ÁÈ· Û˘ÛÎÂ˘¤˜ Ó¤·˜
ÁÂÓÈ¿˜. ∆Ô 52% ÙˆÓ ¯ÚËÛÙÒÓ ÎÈÓË-
Ù‹˜ ÙËÏÂÊˆÓ›·˜ ÛÙ¤ÏÓÔ˘Ó ÁÚ·Ù¿
ÌËÓ‡Ì·Ù· (SMS) Î¿ıÂ ËÌ¤Ú· ‹ Û¯Â-
‰fiÓ Î¿ıÂ ËÌ¤Ú·. ∆Ô 32% ÔÌÈÏÔ‡Ó,
Î·Ù¿ Ì¤ÛÔ fiÚÔ, ̂ ˜ 29 ÏÂÙ¿ ÙÔ Ì‹Ó·,
ÙÔ 26% ·fi 30 - 60 ÏÂÙ¿ ÙÔ Ì‹Ó·
Î·È ÙÔ 42% ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÔ ·fi 60 ÏÂÙ¿.
∆Ô 99,8% ÙˆÓ ÓÔÈÎÔÎ˘ÚÈÒÓ ‰È·ı¤ÙÂÈ
ÙËÏÂfiÚ·ÛË, ÂÓÒ ÙÔ 5% ‰È·ı¤ÙÂÈ ÙËÏÂ-
fiÚ·ÛË ÌÂ ‰ÔÚ˘ÊÔÚÈÎ‹ Û‡Ó‰ÂÛË (‰ÔÚ -̆
ÊÔÚÈÎfi "È¿ÙÔ"). 

∞Ó·ÊÔÚÈÎ¿ ÌÂ ÙÔÓ ÙÚfiÔ Û‡Ó‰ÂÛË˜,
Û‡ÌÊˆÓ· ÌÂ ÙËÓ ¤ÚÂ˘Ó· ÁÈ· ÙËÓ ·ÁÔ-
Ú¿ ÙËÏÂÈÎÔÈÓˆÓÈÒÓ Ô˘ Ú·ÁÌ·ÙÔ-
ÔÈ‹ıËÎÂ ÁÈ· ÏÔÁ·ÚÈ·ÛÌfi ÙË˜ ∂ıÓÈ-
Î‹˜ ∂ÈÙÚÔ‹˜ ∆ËÏÂÈÎÔÈÓˆÓÈÒÓ Î·È
∆·¯˘‰ÚÔÌÂ›ˆÓ (EETT), ÙÔ 86% ÂÚ›-
Ô˘ ÂÍ˘ËÚÂÙÂ›Ù·È Ì¤Ûˆ dial - up Û˘Ó-
‰¤ÛÂˆÓ (PSTN, ISDN). ∏ Ì¤ÛË Â‚‰Ô-
Ì·‰È·›· ¯Ú‹ÛË ÙÔ˘ ¢È·‰ÈÎÙ‡Ô˘ ·fi

∏ ¡¤· °ÂÓÈ¿ ¯ÚËÛÈÌÔÔÈÂ› ÙËÓ æËÊÈ·Î‹ ∆Â¯ÓÔÏÔÁ›·
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∆· ¯·Ú·ÎÙËÚÈÛÙÈÎ¿ ÙÔ˘

·ÙfiÌÔ˘, Ô˘ ¯ÚËÛÈÌÔÔÈÂ›

∏ÏÂÎÙÚÔÓÈÎfi ÀÔÏÔÁÈÛÙ‹

Î·È ¢È·‰›ÎÙ˘Ô, ·Ú·Ì¤-

ÓÔ˘Ó ÛÙ·ıÂÚ¿: ÕÙÔÌÔ

"ËÏÈÎ›·˜ 16 - 34 ÂÙÒÓ,

·fiÊÔÈÙÔ˜ Ï˘ÎÂ›Ô˘/π∂∫ -

¶·ÓÂÈÛÙËÌ›Ô˘

Î·È ÂÚÁ·˙fiÌÂÓÔ˜"

¢È¿ÁÚ·ÌÌ· 1. ¶ÚfiÛ‚·ÛË ·ÙfiÌˆÓ ÛÙÔ ¢È·‰›ÎÙ˘Ô
¶ËÁ‹: ¶·Ú·ÙËÚËÙ‹ÚÈÔ ÁÈ· ÙËÓ ∫ÔÈÓˆÓ›· ÙË˜ ¶ÏËÚÔÊÔÚ›·˜, ª¤ÙÚËÛË ÙˆÓ ‰ÂÈÎÙÒÓ eEurope, 2005
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ÙÔ Û›ÙÈ ·fi fiÏ· Ù· Ì¤ÏË ÙÔ˘ ÓÔÈÎÔ-
Î˘ÚÈÔ‡, Â›Ó·È 1 - 2 ÒÚÂ˜ ÁÈ· ÙÔ 25,2%
ÙˆÓ ¯ÚËÛÙÒÓ ÙÔ˘ ¢È·‰ÈÎÙ‡Ô˘. ∞Ó·-
ÊÔÚÈÎ¿ ÌÂ ÙËÓ Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎ‹ Û‡Ó‰ÂÛË,
·ÎfiÌ· Î·È ÛÙ· ÓÔÈÎÔÎ˘ÚÈ¿ ÌÂ dial -
up ÚfiÛ‚·ÛË ÛÙÔ ¢È·‰›ÎÙ˘Ô, ·Ú·-
ÙËÚÂ›Ù·È ¤ÏÏÂÈ„Ë ÂÓ‰È·Ê¤ÚÔÓÙÔ˜ ‹/
Î·È ·Ó·ÁÎ·ÈfiÙËÙ·˜ (43%) ÁÈ· ÌÈ·

Ù¤ÙÔÈ· Û‡Ó‰ÂÛË Î·ıÒ˜ Î·È ̆ „ËÏfi Â›-
Â‰Ô ¤ÏÏÂÈ„Ë˜ Û¯ÂÙÈÎ‹˜ ÂÓËÌ¤Úˆ-
ÛË˜ (25%). H ·Ô˘Û›· ˘ËÚÂÛÈÒÓ
∏ÏÂÎÙÚÔÓÈÎ‹˜ ¢È·Î˘‚¤ÚÓËÛË˜ ÏÂÈ-
ÙÔ˘ÚÁÂ› ·Ó·ÛÙ·ÏÙÈÎ¿ ÛÙËÓ ÂÓ›Û¯˘ÛË
ÙË˜ ‰ÈÂ›Û‰˘ÛË˜ ÙÔ˘ ¢È·‰ÈÎÙ‡Ô˘. √È
ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÔÈ ŒÏÏËÓÂ˜ ‰ÂÓ ·ÔÎÙÔ‡Ó
Û‡Ó‰ÂÛË ÛÙÔ ¢È·‰›ÎÙ˘Ô ÁÈ·Ù› ıÂˆ-
ÚÔ‡Ó fiÙÈ ‰Â ı· ÎÂÚ‰›ÛÔ˘Ó Î¿ÙÈ. ∂›-
ÛË˜ Â›Ó·È ·ÍÈÔÛËÌÂ›ˆÙÔ ÙÔ ÁÂÁÔÓfi˜
fiÙÈ ¤Ó·˜ ÛÙÔ˘˜ Ù¤ÛÛÂÚÈ˜ ‰ËÏÒÓÂÈ fiÙÈ
‰ÂÓ ¤¯ÂÈ Â·ÚÎ‹ ÏËÚÔÊfiÚËÛË ÁÈ·
ÙÈ˜ Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎ¤˜ Û˘Ó‰¤ÛÂÈ˜. ™‹ÌÂÚ·,
ÂÚ›Ô˘ 30.000 ÓÔÈÎÔÎ˘ÚÈ¿ ‰È·ı¤-
ÙÔ˘Ó Û‡Ó‰ÂÛË ADSL, ÂÓÒ ¤Ó· ÌÈÎÚfi
ÔÛÔÛÙfi ÙˆÓ ÂÚˆÙËı¤ÓÙˆÓ (0,7%)
‰‹ÏˆÛÂ fiÙÈ ̄ ÚËÛÈÌÔÔÈÂ› ¿ÏÏÂ˜ ÙÂ¯ÓÔ-
ÏÔÁ›Â˜ Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎ‹˜ ÚfiÛ‚·ÛË˜ fiˆ˜
ÙÔ WiFi ‹ ÙÔ WiMAX. 

√È ¯·ÌËÏ¤˜ ¯ÚÂÒÛÂÈ˜, Ë ÔÈfiÙËÙ·/
·ÍÈÔÈÛÙ›· ÙˆÓ ˘ËÚÂÛÈÒÓ, Ë Ù·¯‡-
ÙËÙ· ÚfiÛ‚·ÛË˜ Î·È Ë ÙÂ¯ÓÈÎ‹ ˘Ô-
ÛÙ‹ÚÈÍË ıÂˆÚÔ‡ÓÙ·È ·fi ÙÔ˘˜ ÔÏ›-
ÙÂ˜ Ù· Ù¤ÛÛÂÚ· ÛËÌ·ÓÙÈÎfiÙÂÚ· ÎÚÈ-
Ù‹ÚÈ· ·ÍÈÔÏfiÁËÛË˜ ÌÈ·˜ Û‡Ó‰ÂÛË˜
ÛÙÔ ¢È·‰›ÎÙ˘Ô. ™‡ÌÊˆÓ· ÌÂ ÙËÓ ∂∂∆∆

Ë ‰ÈÂ›Û‰˘ÛË ÙË˜ ÎÈÓËÙ‹˜ ÙËÏÂÊˆÓ›·˜
ÛÙ· ÓÔÈÎÔÎ˘ÚÈ¿ ÍÂÂÚÓ¿ ÙÔ 70%, ÙÔ
ÔÔ›Ô ·ÓÙÈÛÙÔÈ̄ Â› ÛÂ ÂÚ›Ô  ̆6.200.000
Î·Ùfi¯Ô˘˜ ÂÓÂÚÁÒÓ ÎÈÓËÙÒÓ ÙËÏÂÊÒ-
ÓˆÓ. √È ¯·ÌËÏ¤˜ ¯ÚÂÒÛÂÈ˜ ÎÏ‹ÛÂˆÓ
(85%), Ë Î¿Ï˘„Ë ‰ÈÎÙ‡Ô˘ (50%) Î·È
ÔÈ ̄ ·ÌËÏ¤˜ ̄ ÚÂÒÛÂÈ˜ SMS (36%) ·Ô-
ÙÂÏÔ‡Ó ÙÔ˘˜ ÙÚÂÈ˜ ÛËÌ·ÓÙÈÎfiÙÂÚÔ˘˜
·Ú¿ÁÔÓÙÂ˜ ÂÈÏÔÁ‹˜ ÂÙ·ÈÚ›·˜ ÎÈÓË-
Ù‹˜ ÙËÏÂÊˆÓ›·˜. ∏ ‰ÈÂ›Û‰˘ÛË ÙË˜
ÛÙ·ıÂÚ‹˜ ÙËÏÂÊˆÓ›·˜ ÛÙ· ÓÔÈÎÔÎ˘-
ÚÈ¿ ÙË˜ ¯ÒÚ·˜ ·Ó¤Ú¯ÂÙ·È ÛÂ ÔÛÔ-
ÛÙfi 87%, ÙÔ ÔÔ›Ô ·ÓÙÈÛÙÔÈ¯Â› ÛÂ
3.220.000 ÓÔÈÎÔÎ˘ÚÈ¿ ÂÚ›Ô˘. ∆Ô
82,3% ÙˆÓ ÓÔÈÎÔÎ˘ÚÈÒÓ ̄ ÚËÛÈÌÔÔÈ-
Â› ·ÔÎÏÂÈÛÙÈÎ¿ ÙÔÓ √∆∂ Î·È ÙÔ 17,7%
¯ÚËÛÈÌÔÔÈÂ› ÌfiÓÔ ‹/ Î·È ÂÓ·ÏÏ·ÎÙÈ-
ÎÔ‡˜ ·Úfi¯Ô˘˜. ∞Ó·ÊÔÚÈÎ¿ ÌÂ Ù·
ÎÚÈÙ‹ÚÈ· ÂÈÏÔÁ‹˜ ·Úfi¯Ô˘ ÛÙ·ıÂ-
Ú‹˜ ÙËÏÂÊˆÓ›·˜, ÔÈ ¯·ÌËÏ¤˜ ¯ÚÂÒ-
ÛÂÈ˜ ÎÏ‹ÛÂˆÓ (87,5%) ·ÔÙÂÏÔ‡Ó ÙÔ
ÛËÌ·ÓÙÈÎfiÙÂÚÔ ·Ú¿ÁÔÓÙ·, ÌÂ ÙËÓ
ÔÈfiÙËÙ· ÙˆÓ Û˘Ó‰È·Ï¤ÍÂˆÓ Ó· ·ÎÔ-
ÏÔ˘ıÂ› (31,5%). ¶ÂÚ›Ô˘ 1 ÛÙ· 2 ÓÔÈ-
ÎÔÎ˘ÚÈ¿ ÍÔ‰Â‡ÂÈ €25 - €50 ÙÔ Ì‹Ó·
ÁÈ· ÙÔ ÛÙ·ıÂÚfi ÙËÏ¤ÊˆÓfi ÙÔ˘.
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∞Ó·ÊÔÚÈÎ¿ ÌÂ Ù· ÎÚÈÙ‹ÚÈ·

ÂÈÏÔÁ‹˜ ·Úfi¯Ô˘

ÛÙ·ıÂÚ‹˜ ÙËÏÂÊˆÓ›·˜,

ÔÈ ¯·ÌËÏ¤˜ ¯ÚÂÒÛÂÈ˜

ÎÏ‹ÛÂˆÓ ·ÔÙÂÏÔ‡Ó

ÙÔ ÛËÌ·ÓÙÈÎfiÙÂÚÔ

·Ú¿ÁÔÓÙ·,

ÌÂ ÙËÓ ÔÈfiÙËÙ· ÙˆÓ

Û˘Ó‰È·Ï¤ÍÂˆÓ

Ó· ·ÎÔÏÔ˘ıÂ›

√È ¯·ÌËÏ¤˜ ¯ÚÂÒÛÂÈ˜,

Ë ÔÈfiÙËÙ·/ ·ÍÈÔÈÛÙ›·

ÙˆÓ ˘ËÚÂÛÈÒÓ,

Ë Ù·¯‡ÙËÙ· ÚfiÛ‚·ÛË˜

Î·È Ë ÙÂ¯ÓÈÎ‹ ˘ÔÛÙ‹ÚÈÍË

ıÂˆÚÔ‡ÓÙ·È ·fi ÙÔ˘˜

ÔÏ›ÙÂ˜ Ù· Ù¤ÛÛÂÚ·

ÛËÌ·ÓÙÈÎfiÙÂÚ· ÎÚÈÙ‹ÚÈ·

·ÍÈÔÏfiÁËÛË˜

ÌÈ·˜ Û‡Ó‰ÂÛË˜

ÛÙÔ ¢È·‰›ÎÙ˘Ô

¢È¿ÁÚ·ÌÌ· 2. ∂˘Ú˘˙ˆÓÈÎ¤˜ Û˘Ó‰¤ÛÂÈ˜ ÛÙÔ ¢È·‰›ÎÙ˘Ô
¶ËÁ‹: ™∂¶∂news ÙÂ‡¯Ô˜ 13, 2005



H √∆∂net ÛÂ Û˘ÓÂÚÁ·Û›· ÌÂ ÙÔÓ √∆∂ Î·È ÙËÓ COSMOTE,

ÛÙÔ¯Â‡ÔÓÙ·˜ Ó· ˘ÔÁÚ·ÌÌ›ÛÔ˘Ó ÙË ÛËÌ·Û›· ÙˆÓ Â˘Ú˘˙ˆÓÈ-

ÎÒÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ ÛÙËÓ Î·ıËÌÂÚÈÓ‹ ̇ ˆ‹ ÙˆÓ Û‡Á¯ÚÔÓˆÓ ·ÓıÚÒ-

ˆÓ ‰ËÌÈÔ‡ÚÁËÛ·Ó “∆Ô ™›ÙÈ Ì·˜... ∞‡ÚÈÔ”, ÙÔ ÔÔ›Ô ·ÚÔ˘-

ÛÈ¿ÛÙËÎÂ ÁÈ· ÚÒÙË ÊÔÚ¿ ÛÂ ¤Ó·Ó ÂÈ‰ÈÎ¿ ‰È·ÌÔÚÊˆÌ¤ÓÔ

¯ÒÚÔ Ì¤Û· ÛÙÔ ÂÚ›ÙÂÚÔ ÙÔ˘ √Ì›ÏÔ˘ √∆∂ ÛÙËÓ 70Ë ¢∂£. 

“∆Ô ™›ÙÈ Ì·˜... ∞‡ÚÈÔ” ‹Ù·Ó ¤Ó· ÂÈÎÔÓÈÎfi Û›ÙÈ ÙÚÈÒÓ ‰ˆÌ·-

Ù›ˆÓ (Î·ıÈÛÙÈÎfi, ÂÊË‚ÈÎfi/ÊÔÈÙËÙÈÎfi ‰ˆÌ¿ÙÈÔ, ÁÚ·ÊÂ›Ô), ÛÙÔ

ÔÔ›Ô ·ÚÔ˘ÛÈ¿˙ÔÓÙ·Ó ÔÈ ·ÂÚÈfiÚÈÛÙÂ˜ ‰˘Ó·ÙfiÙËÙÂ˜ ÙˆÓ

Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎÒÓ ‰ÈÎÙ‡ˆÓ (ADSL) Î·È ÙË˜ ÎÈÓËÙ‹˜ ÙËÏÂÊˆÓ›·˜

ÙÚ›ÙË˜ ÁÂÓÈ¿˜ (3G), Î·ıÒ˜ Î·È ÔÈ ÙÚfiÔÈ Ô˘ ‚Ú›ÛÎÔ˘Ó ÂÊ·Ú-

ÌÔÁ‹ ÛÙËÓ Î·ıËÌÂÚÈÓ‹ Ì·˜ ˙ˆ‹. 

√È ÂÈÛÎ¤ÙÂ˜ ÙÔ˘ ÂÚÈÙ¤ÚÔ˘ Â›¯·Ó ÙËÓ Â˘Î·ÈÚ›· Ó· ÂÚÈË-

ÁËıÔ‡Ó ÛÙ· ‰ˆÌ¿ÙÈ·, ·ÔÎÙÒÓÙ·˜ ÙËÓ ÂÌÂÈÚ›· ̄ Ú‹ÛË˜ ̆ Ë-

ÚÂÛÈÒÓ Ó¤·˜ ÁÂÓÈ¿˜ ÌÂ fiÏ· Ù· ¯·Ú·ÎÙËÚÈÛÙÈÎ¿, ÙË ÏÂÈÙÔ˘Ú-

ÁÈÎfiÙËÙ· Î·È ÙÈ˜ ÂÊ·ÚÌÔÁ¤˜ Ô˘ ÌÔÚÔ‡Ó Ó·  ÚÔÛÊ¤ÚÔ˘Ó

ÔÈ Ó¤Â˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›Â˜ ÛÂ fiÏË ÙËÓ ÔÈÎÔÁ¤ÓÂÈ·.

∫‡ÚÈ· ¯·Ú·ÎÙËÚÈÛÙÈÎ¿ ÙÔ˘˜ Â›Ó·È o Û˘Ó‰˘·ÛÌfi˜ ÙˆÓ ÙÂ¯ÓÔ-

ÏÔÁÈÒÓ ·È¯Ì‹˜ (πP, ADSL, Wi-Fi, 3G), Ë ·ÚÔ¯‹ ˘„ËÏ‹˜ ÔÈfi-

ÙËÙ·˜ „ËÊÈ·ÎÔ‡ ˘ÏÈÎÔ‡, ÔÈ ˘„ËÏ¤˜ Ù·¯‡ÙËÙÂ˜ ÛÙË ‰È·Î›ÓËÛË

ÊˆÓ‹˜ ‰Â‰ÔÌ¤ÓˆÓ Î·È ÂÈÎfiÓ·˜ Î·È ‚¤‚·È· ÔÈ ·ÓÂÍ¿ÓÙÏËÙÂ˜ ÂÈ-

ÏÔÁ¤˜ ÛÙÔÓ ÙÔÌ¤· ÙË˜ ÂÓËÌ¤ÚˆÛË˜ Î·È ÙË˜ „˘¯·ÁˆÁ›·˜. 

ÀËÚÂÛ›Â˜ fiˆ˜ ÙÔ online gaming, ÙÔ ÔÔ›Ô ˘fiÛ¯ÂÙ·È

ÚˆÙfiÁÓˆÚÂ˜ ÂÌÂÈÚ›Â˜ ÌÂ ·È¯Ó›‰È· Ì¤Ûˆ Internet,

ÙÔ video streaming ÁÈ· ÚÔ‚ÔÏ‹ ·Á·ËÌ¤ÓˆÓ Ù·ÈÓÈÒÓ ‹ ÂÈ-

ÏÂÁÌ¤ÓˆÓ ÙËÏÂÔÙÈÎÒÓ ÛÙ·ıÌÒÓ & ÚÔÁÚ·ÌÌ¿ÙˆÓ, Ë Ônline

ÂÈÎÔÈÓˆÓ›· (ÂÈÎfiÓ· Î·È ÊˆÓ‹) ÌÂ ·ÔÌ·ÎÚ˘ÛÌ¤Ó· ÛËÌÂ›·

Â›Ó·È ÌÂÚÈÎ¤˜ ÌfiÓÔ ·fi ÙÈ˜ Ó¤Â˜ ÂÊ·ÚÌÔÁ¤˜ Ô˘ Ï·ÈÛÈÒ-

ÓÔ˘Ó Ù· Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎ¿ ‰›ÎÙ˘· Ô˘ ÔÈ ÂÈÛÎ¤ÙÂ˜ ÙË˜ ¤ÎıÂÛË˜

Â›¯·Ó ÙËÓ Â˘Î·ÈÚ›· Ó· ‰Ô˘Ó Î·È Ó· ‰ÔÎÈÌ¿ÛÔ˘Ó. 

ªÂÙ¿ ·fi ÙÔ ¤ÓÙÔÓÔ ÂÓ‰È·Ê¤ÚÔÓ ¤‰ÂÈÍ·Ó ÔÈ ÂÈÛÎ¤ÙÂ˜

ÙË˜ ¢∂£, Ô √∆∂ Î·È Ë √∆∂¡∂∆ ·ÔÊ¿ÛÈÛ·Ó Ó· ·ÚÔ˘-

ÛÈ¿ÛÔ˘Ó “∆Ô ™›ÙÈ Ì·˜... ∞‡ÚÈÔ” Î·È ÛÙËÓ dte-Comdex 2005

Ô˘ ı· Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈËıÂ› ·fi ÙÈ˜ 18- 20 ¡ÔÂÌ‚Ú›Ô˘

ÛÙÔ ÂÎıÂÛÈ·Îfi Î¤ÓÙÚÔ Expo Athens. ŒÙÛÈ Î·È ÙÔ ÎÔÈÓfi

ÙË˜ ∞ı‹Ó·˜ ı· ¤¯ÂÈ ÙËÓ Â˘Î·ÈÚ›· Ó· ·ÔÎÙ‹ÛÂÈ ÙËÓ ÂÌÂÈ-

Ú›· ÙˆÓ Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎÒÓ ˘ËÚÂÛÈÒÓ Î·È Ó· ‰Â› ˆ˜ ı· Â›Ó·È

“∆Ô ™›ÙÈ Ì·˜... ∞‡ÚÈÔ”!
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““∆∆ÔÔ  ™™››ÙÙÈÈ  ÌÌ··˜̃......  ∞∞‡‡ÚÚÈÈÔÔ””



£¤Ì· ·È‰Â›·˜ Ë ¯Ú‹ÛË ÙˆÓ Ó¤ˆÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ 
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∆Ô˘˜ ÙÂÏÂ˘Ù·›Ô˘˜ Ì‹ÓÂ˜ ·ÚÌfi‰È-
ÔÈ Î·È ÌË ÚÔÛ·ıÔ‡Ó Ó· ÂÚÌË-

ÓÂ‡ÛÔ˘Ó ÁÈ·Ù› Ë ∂ÏÏ¿‰· ‚Ú›ÛÎÂÙ·È
·Ó¿ÌÂÛ· ÛÙÈ˜ ÙÂÏÂ˘Ù·›Â˜ ̄ ÒÚÂ˜ ÙË˜
∂˘Úˆ·˚Î‹˜ ŒÓˆÛË˜ ÛÙË ̄ Ú‹ÛË ÙˆÓ
Ó¤ˆÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ Î·È ÙÔ˘ Internet.
ŸÌˆ˜ ÙÔ Úfi‚ÏËÌ· Â›Ó·È ‚·ı‡ÙÂÚÔ
·fi ÙÔ˘˜ ·ÚÈıÌÔ‡˜ Î¿ÔÈ·˜ ÛÙ·ÙÈ-
ÛÙÈÎ‹˜, fiÛÔ ·ÍÈfiÈÛÙË Î·È ·Ó Â›Ó·È.

¶¿Óˆ ·fi fiÏ· Â›Ó·È ı¤Ì· ·È‰Â›·˜
ÙˆÓ ÊÔÚ¤ˆÓ ÙË˜ ÔÏÈÙÂ›·˜ Î·È Î˘Ú›ˆ˜
Â˘ı‡ÓË ÙˆÓ ·ÛÎÔ‡ÓÙˆÓ ÙË˜ ÂÎ·È-
‰Â˘ÙÈÎ‹˜ ÔÏÈÙÈÎ‹˜ ÙË˜, ÔÈ ÔÔ›ÔÈ
‰˘ÛÙ˘¯Ò˜ ÂÓ ¤ÙÂÈ 2005 ·ÁÓÔÔ‡Ó ·Îfi-
ÌË Î·È ÙËÓ ‡·ÚÍË ÙˆÓ Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎÒÓ
˘ËÚÂÛÈÒÓ, Ô˘ Â‰Ò Î·È Î·ÈÚfi ¤¯Ô˘Ó
Î·Ù·ÛÙÂ› ÛÂ ∏¶∞ Î·È ∂˘ÚÒË ˆ˜ ÙÔ
Ï¤ÔÓ ··Ú·›ÙËÙÔ ÂÚÁ·ÏÂ›Ô ÛÙËÓ
ÂÎ·›‰Â˘ÛË ÙˆÓ Ó¤ˆÓ ÁÂÓÂÒÓ. √È
Â˘ı‡ÓÂ˜ fiÏˆÓ Ì·˜ ÌÂÁ·ÏÒÓÔ˘Ó ·Îfi-
ÌË ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÔ ·Ó ·Ó·ÏÔÁÈÛÙÔ‡ÌÂ

fiÙÈ Ë ‰˘Ó·ÙfiÙËÙ· ÚfiÛ‚·ÛË˜ ÛÙË
ÁÓÒÛË Î·È ÛÙÈ˜ ËÁ¤˜ ÙË˜ Â›Ó·È ÂÊÈ-
ÎÙ‹ ÁÈ· fiÏÔ Î·È ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÔ˘˜
ÔÏ›ÙÂ˜. 

¶ÔÈÔ˜ ı· ÂÚ›ÌÂÓÂ ÚÈÓ ·fi ÌÂÚÈÎ¿
¯ÚfiÓÈ· fiÙÈ Ô ·ÔÌÔÓˆÌ¤ÓÔ˜ Ì·ıË-
Ù‹˜ ÙÔ˘ Á˘ÌÓ·Û›Ô˘ ÙË˜ fiÏË˜ ÙÔ˘
∞Ì‡ÓÙ·ÈÔ˘ ÛÙËÓ ·ÎÚÈÙÈÎ‹ ºÏÒÚÈÓ· ı·
ÌÔÚÔ‡ÛÂ ÁÈ· ·Ú¿‰ÂÈÁÌ· Ó· ¤¯ÂÈ
ÚfiÛ‚·ÛË ÛÙÔÓ ·ÓÂÎÙ›ÌËÙÔ ÏÔ‡ÙÔ
ÙˆÓ ÌÂÁ·Ï‡ÙÂÚˆÓ ‚È‚ÏÈÔıËÎÒÓ Î·È
ÂÚÂ˘ÓËÙÈÎÒÓ Î¤ÓÙÚˆÓ ÙÔ˘ ÎfiÛÌÔ˘. 

¶¿ÓÙˆ˜ fi¯È ÔÈ ·ÚÌfi‰ÈÔÈ ÙÔ˘ ˘Ô˘Ú-
ÁÂ›Ô˘ ¶·È‰Â›·˜, ÔÈ ÔÔ›ÔÈ ·ÚÎÂÙ¤˜
ÊÔÚ¤˜ ·ÓÙÈÌÂÙˆ›˙Ô˘Ó ÎÔÓÙfiÊı·Ï-
Ì· Î·È ÌÂ ÌÈÎÚÔÛ˘ÓÙÂ¯ÓÈ·Î‹ Ú·ÎÙÈ-
Î‹ Ù· ÂÎ·È‰Â˘ÙÈÎ¿ ˙ËÙ‹Ì·Ù·. ∞Îfi-
ÌË fiÌˆ˜ Î·È fiÙ·Ó ·ÔÊ·Û›ÛÔ˘Ó Ó·
·Û¯ÔÏËıÔ‡Ó ÛÔ‚·Ú¿ ÌÂ ÙËÓ ÂÎ·›-
‰Â˘ÛË, ·Û¯ÔÏÔ‡ÓÙ·È ÌÂ ÙÔ ·Ó ÙËÚÔ‡-
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ÕÏÏˆÛÙÂ ÔÈfi˜ Â›Â fiÙÈ

ÔÈ Í¤ÓÂ˜ ÂÂÓ‰‡ÛÂÈ˜ ÁÈ·

Ó· Á›ÓÔ˘Ó ÛÂ ÌÈ· ¯ÒÚ·

¤¯Ô˘Ó ˆ˜ ÌfiÓÔ Î›ÓËÙÚÔ

ÙË ¯·ÌËÏ‹ ÊÔÚÔÏÔÁ›·,

ÙÔ ÂÍÂÈ‰ÈÎÂ˘Ì¤ÓÔ Î·È

ÌÂ ˘„ËÏ¿ ÛÙ¿ÓÙ·ÚÙ

Î·Ù·ÚÙÈÛÌ¤ÓÔ ·ÓıÚÒÈÓÔ

‰˘Ó·ÌÈÎfi ·ÍÈÔÏÔÁÂ›Ù·È

ÛÙËÓ ÂÔ¯‹ Ì·˜

ˆ˜ Ë ÚÒÙË ÚÔ¸fiıÂÛË

·Ó¿ÌÂÛ· ÛÙÈ˜ ÔÏ˘ÂıÓÈÎ¤˜

ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ ÁÈ· ÙËÓ

ÂÁÎ·Ù¿ÛÙ·ÛË ÙÌËÌ¿ÙˆÓ

ÙÔ˘˜ ÛÂ ÌÈ· ¯ÒÚ·



ÓÙ·È ÛÙÔ ·Î¤Ú·ÈÔ ÔÈ ÂÁÎ‡ÎÏÈÔÈ ÙÔ˘
˘Ô˘ÚÁÂ›Ô˘ ÁÈ· ‰È¿ÊÔÚ· Ì·ı‹Ì·Ù·,
fiˆ˜ ÂÎÂ›ÓÔ ÙˆÓ £ÚËÛÎÂ˘ÙÈÎÒÓ. Ÿ¯È
fiÙÈ ¤¯Ô˘ÌÂ Î¿ÙÈ ÌÂ ÙÔ Ì¿ıËÌ· ÙˆÓ
£ÚËÛÎÂ˘ÙÈÎÒÓ ·ÏÏ¿ Ë ¤ÓÙÔÓ· ·ÓÙ·-
ÁˆÓÈÛÙÈÎ‹ ÎÔÈÓˆÓ›· Û‹ÌÂÚ· ˙ËÙ¿
Ó¤Ô˘˜ ·ÓıÚÒÔ˘˜ Ô˘ ı· Í¤ÚÔ˘Ó
Ó· ‰È·¯ÂÈÚ›˙ÔÓÙ·È ÙË ÁÓÒÛË Î·È ÙÈ˜
ËÁ¤˜ ÙË˜. ∞ÚÎÔ‡Ó ÌfiÓÔ ÌÂÚÈÎ¿ ÂÎ·-
ÙÔÌÌ‡ÚÈ· Â˘ÚÒ (ËÁ‹ ¯ÚËÌ·ÙÔ‰fi-
ÙËÛË˜ ÌÔÚÂ› Ó· ·Ó·˙ËÙËıÂ› Î·È ÛÂ
ÎÔÈÓÔÙÈÎÔ‡˜ fiÚÔ˘˜) ·ÏÏ¿ Î˘Ú›ˆ˜
··ÈÙÂ›Ù·È ÔÏÈÙÈÎ‹ ‚Ô‡ÏËÛË, ¤ÙÛÈ
ÒÛÙÂ ÛÂ ÌÂÚÈÎÔ‡˜ Ì‹ÓÂ˜ fiÏ· Ù· Û¯Ô-
ÏÂ›· ÙË˜ ¯ÒÚ·˜ Ó· ‰È·ı¤ÙÔ˘Ó ‰›ÎÙ˘·
ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ˘ÔÏÔÁÈÛÙÒÓ Î·È ADSL
ÚÔÛ‚¿ÛÂÈ˜ ÌÂ ‰ÂÎ¿‰Â˜ ÙÂÚÌ·ÙÈÎ¿
ÛÂ Î¿ıÂ ·›ıÔ˘Û· ‰È‰·ÛÎ·Ï›·˜. ∏
ÂÈÌfiÚÊˆÛË ÙˆÓ Î·ıËÁËÙÒÓ ÌÔ-
ÚÂ› Ó· Á›ÓÂÈ Î·È ·˘Ù‹ ÛÂ Û‡ÓÙÔÌÔ
¯ÚÔÓÈÎfi ‰È¿ÛÙËÌ·.

µ¤‚·È·, Ù· ·ÔÙÂÏ¤ÛÌ·Ù· ÙË˜ ÚÔ-
Û¿ıÂÈ·˜ ·˘Ù‹˜ ‰Â ı· Ê·ÓÔ‡Ó Ì¤¯ÚÈ
ÙÈ˜ ÂfiÌÂÓÂ˜ ÂÎÏÔÁ¤˜, fiˆ˜ ı· ÂÈ-
ı˘ÌÔ‡Û·Ó ÔÈ ÔÏÈÙÈÎÔ› ‰È·¯ÂÈÚÈÛÙ¤˜
ÙË˜ ÂÎ·›‰Â˘ÛË˜ ·ÏÏ¿ Â›Ó·È Û›ÁÔ˘-
ÚÔ fiÙÈ ÛÂ ÌÂÚÈÎ¿ ¯ÚfiÓÈ· ı· ¤¯Ô˘ÌÂ
ˆ˜ ¯ÒÚ· ÎÂÚ‰›ÛÂÈ ·ÚÎÂÙ¤˜ ı¤ÛÂÈ˜
ÛÂ ·ÓÙ·ÁˆÓÈÛÙÈÎfiÙËÙ·. ÕÏÏˆÛÙÂ ÔÈ-
Ô˜ Â›Â fiÙÈ ÔÈ Í¤ÓÂ˜ ÂÂÓ‰‡ÛÂÈ˜ ÁÈ·
Ó· Á›ÓÔ˘Ó ÛÂ ÌÈ· ¯ÒÚ· ¤¯Ô˘Ó ˆ˜
ÌfiÓÔ Î›ÓËÙÚÔ ÙËÓ ¯·ÌËÏ‹ ÊÔÚÔÏÔ-
Á›·. ∆Ô ÂÍÂÈ‰ÈÎÂ˘Ì¤ÓÔ Î·È ÌÂ ˘„ËÏ¿
ÛÙ¿ÓÙ·ÚÙ Î·Ù·ÚÙÈÛÌ¤ÓÔ ·ÓıÚÒÈÓÔ
‰˘Ó·ÌÈÎfi ·ÍÈÔÏÔÁÂ›Ù·È ÛÙËÓ ÂÔ¯‹
Ì·˜ ˆ˜ Ë ÚÒÙË ÚÔ¸fiıÂÛË ·Ó¿-
ÌÂÛ· ÛÙÈ˜ ÔÏ˘ÂıÓÈÎ¤˜ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜
ÁÈ· ÙËÓ ÂÁÎ·Ù¿ÛÙ·ÛË ÙÌËÌ¿ÙˆÓ ÙÔ˘˜
ÛÂ ÌÈ· ¯ÒÚ·. 

ŸÌˆ˜ Ë Â¤Ó‰˘ÛË ÛÙË ÁÓÒÛË ·Ó Î·È
Â›Ó·È ÈÔ ÊıËÓ‹ ÛÂ Û¯¤ÛË ÌÂ ÂÂÓ-
‰‡ÛÂÈ˜ ÛÂ ‰ËÌfiÛÈ· ¤ÚÁ·, ÂÍÔÏÈ-

ÛÙÈÎ¿ ÚÔÁÚ¿ÌÌ·Ù·, ÂÈ‰fiÌ·Ù·
·ÓÂÚÁ›·˜ Î·È Û˘ÓÙ¿ÍÂÈ˜ ¿ÓÙˆ˜
Â›‰Ô˘˜, fi¯È ÌfiÓÔ ‰ÂÓ ·ÔÊ¤ÚÂÈ Î·Ú-
Ô‡˜ ÛÂ fiÔÈÔÓ ÙÔ ·ÔÙÔÏÌ‹ÛÂÈ
·ÏÏ¿ ÎÈÓ‰˘ÓÂ‡ÂÈ Ó· ¯·Ú·ÎÙËÚÈÛÙÂ›
Î·È ‰È·ÏÂÎfiÌÂÓÔ˜ ÂÂÈ‰‹ ·ÁfiÚ·-
ÛÂ Ù· Ù¿‰Â ÌfiÓÙÂÌ ‹ ÌfiÓÈÙÔÚ ·fi
ÙÔÓ ¤Ó· ÚÔÌËıÂ˘Ù‹ Î·È fi¯È ·fi ÙÔÓ
¿ÏÏÔ. ∞Ó ·˘Ùfi Â›Ó·È ÙÔ ÌÔÓ·‰ÈÎfi Ì·˜
Úfi‚ÏËÌ· ÛÙËÓ ÎÔÈÓˆÓ›· Ì·˜,
¤, ÙfiÙÂ ·˜ ÌË ÁÎÚÈÓÈ¿˙Ô˘ÌÂ fiÙ·Ó
·ÓÙÈÎÚ›˙Ô˘ÌÂ ÙÈ˜ ÛÙ·ÙÈÛÙÈÎ¤˜ Ô˘
Ê¤ÚÓÔ˘Ó ÙËÓ ¯ÒÚ· Ì·˜ ÛÙËÓ ÙÂÏÂ˘-
Ù·›· ı¤ÛË ÙˆÓ Â˘Ú˘˙ˆÓÈÎÒÓ Û˘Ó-
‰¤ÛÂˆÓ. 

√ Î. °ÈÒÚÁÔ˜ ¶··ÛÙ·Ê›‰·˜ Â›Ó·È
‰ËÌÔÛÈÔÁÚ¿ÊÔ˜ ÛÙËÓ ÂÊËÌÂÚ›‰·
"∆Ô ¶ÚÒÙÔ £∂ª∞".
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ÌÔÚÂ› Ó· ·Ó·˙ËÙËıÂ› Î·È

ÛÂ ÎÔÈÓÔÙÈÎÔ‡˜ fiÚÔ˘˜)

·ÏÏ¿ Î˘Ú›ˆ˜ ··ÈÙÂ›Ù·È

ÔÏÈÙÈÎ‹ ‚Ô‡ÏËÛË, ¤ÙÛÈ

ÒÛÙÂ ÛÂ ÌÂÚÈÎÔ‡˜ Ì‹ÓÂ˜

fiÏ· Ù· Û¯ÔÏÂ›· ÙË˜

¯ÒÚ·˜ Ó· ‰È·ı¤ÙÔ˘Ó

‰›ÎÙ˘· ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ

˘ÔÏÔÁÈÛÙÒÓ Î·È ADSL

ÚÔÛ‚¿ÛÂÈ˜ ÌÂ ‰ÂÎ¿‰Â˜

ÙÂÚÌ·ÙÈÎ¿ ÛÂ Î¿ıÂ

·›ıÔ˘Û· ‰È‰·ÛÎ·Ï›·˜
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ŒÓ· ·ÓÙÈÎÂ›ÌÂÓÔ Û˘˙‹ÙËÛË˜ ÁÈ· fiÏÔ˘˜

∫Àµ∂ƒ¡√∞™º∞§ ∂ π ∞

∆Ô ‘spam’, ÔÈ ÈÔ›, Ù· ‘worms’,
Ë ÎÏÔ‹ Ù·˘ÙfiÙËÙ·˜ ‹ "phishing",

ÔÈ ¢Ô‡ÚÂÈÔÈ ÿÔÈ (Trojans) Î·È
Ë ¿ÚÓËÛË ˘ËÚÂÛ›·˜, fiÏ· ·˘Ù¿ Û˘Ó-
‰˘¿˙ÔÓÙ·È ÒÛÙÂ Ó· Î·Ù·ÛÙ‹ÛÔ˘Ó
ÔÏ‡ ÛÔ‚·Úfi ÙÔ ı¤Ì· ÙË˜ Î˘‚ÂÚ-
ÓÔ-·ÛÊ¿ÏÂÈ·˜. ∫·ıÒ˜ ÔÈ ËÏÂÎÙÚÔ-
ÓÈÎÔ› ˘ÔÏÔÁÈÛÙ¤˜ Î·È ÙÔ ¢È·‰›ÎÙ˘Ô
Â›Ó·È ÙÒÚ· ·¯ÒÚÈÛÙ· ÙÌ‹Ì·Ù· ÙË˜
Î·ıËÌÂÚÈÓ‹˜ ˙ˆ‹˜, Ë ·Ó¿ÁÎË ÁÈ·
·ÔÙÂÏÂÛÌ·ÙÈÎ¿ Ì¤ÙÚ· ·ÛÊ¿ÏÂÈ·˜
ÁÈ· ÙËÓ ÚÔÛÙ·Û›· ÙÔ˘ ËÏÂÎÙÚÔÓÈ-
ÎÔ‡ ˘ÔÏÔÁÈÛÙ‹ Î·È ÙˆÓ Û˘ÛÙËÌ¿-
ÙˆÓ ÙËÏÂÈÎÔÈÓˆÓ›·˜ Â›Ó·È ÂÈÙ·ÎÙÈ-
Î‹. ∫·È ÌÂ Ù· ÛËÌÂÚÈÓ¿ ÎÈÓËÙ¿ ÙËÏ¤-
ÊˆÓ· Ô˘ ·Ó··Ú¿ÁÔ˘Ó ÈÛÙ¿ ÙÈ˜
ÏÂÈÙÔ˘ÚÁ›Â˜ ÙˆÓ ÚÔÛˆÈÎÒÓ ˘Ô-
ÏÔÁÈÛÙÒÓ, Ù· ‰›ÎÙ˘· ÎÈÓËÙ‹˜ ÙËÏÂ-
ÊˆÓ›·˜ Â›Ó·È fiÏÔ Î·È ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÔ
Â˘¿ÏˆÙ· ÛÂ ÌÔ¯ıËÚ¤˜ ÂÈı¤ÛÂÈ˜.
ªÈ· ÂÙ˘¯ËÌ¤ÓË Â›ıÂÛË ÛÂ ‰›ÎÙ˘Ô
ÎÈÓËÙ‹˜ ÙËÏÂÊˆÓ›·˜ ÌÔÚÂ› Ó· ·Ô-
‚Â› ÔÏ‡ ‚Ï·ÙÈÎ‹, ‰Â‰ÔÌ¤ÓÔ˘ fiÙÈ
ÔÈ Û˘Ó‰ÚÔÌËÙ¤˜ ÎÈÓËÙ‹˜ ÙËÏÂÊˆ-
Ó›·˜ ·ÁÎÔÛÌ›ˆ˜ Â›Ó·È ÔÏ‡ ÂÚÈÛ-
ÛfiÙÂÚÔÈ ·fi ÙÔ˘˜ ¯Ú‹ÛÙÂ˜ ÚÔÛˆ-
ÈÎÒÓ ˘ÔÏÔÁÈÛÙÒÓ. ∏ ITU ÂÎÙÈÌ¿-
ÂÈ fiÙÈ ÛÙ· Ì¤Û· ÙÔ˘ ¤ÙÔ˘˜ 2005,
˘‹Ú¯·Ó ÛÂ fiÏÔ ÙÔÓ ÎfiÛÌÔ ÂÚ›Ô˘
2 ‰È˜ ÎÈÓËÙ¿ ÙËÏ¤ÊˆÓ·, ÛÂ Û‡ÁÎÚÈ-
ÛË ÌÂ ÙÔ˘˜ ÂÚ›Ô˘ 750 ÂÎ·Ù. ¯Ú‹-
ÛÙÂ˜ ÙÔ˘ ¢È·‰ÈÎÙ‡Ô˘.

∆Ô ¢È·‰›ÎÙ˘Ô ¿ÓÔÈÍÂ Ó¤Ô˘˜ ÓfiÌÈÌÔ˘˜
ÂÌÔÚÈÎÔ‡˜ ‰ÚfiÌÔ˘˜ Î·È Â˘Î·ÈÚ›Â˜
ÁÈ· ¯ÈÏÈ¿‰Â˜ ·ÓıÚÒÔ˘˜. ∂Ó ÙÔ‡-
ÙÔÈ˜, Î·Ù¤ÛÙË ÙfiÔ˜ ÂÌÔÚÈÎ‹˜
Û˘Ó·ÏÏ·Á‹˜ ÁÈ· ÔÙÈ‰‹ÔÙÂ, ·fi ÂÈ-
Ú·ÙÈÎ‹ ÌÔ˘ÛÈÎ‹ Î·È Ù·ÈÓ›Â˜ Ì¤¯ÚÈ
ÚÔÁÚ¿ÌÌ·Ù· Ô˘ ÂÈÙÚ¤Ô˘Ó ÙËÓ
ÂÍ·¿ÙËÛË ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ ÌÂ - ¿ÏÏÔ˘˜
- ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÔ‡˜ ÙÚfiÔ˘˜. ∂›ÛË˜,
ÙÔ ¢È·‰›ÎÙ˘Ô Î·Ù¤ÛÙËÛÂ ÙË ‰È·Û˘-
ÓÔÚÈ·Î‹ ·¿ÙË Â˘ÎÔÏfiÙÂÚË, Ú¿Á-
Ì· Ô˘ Î·ıÈÛÙ¿ ÔÏ‡ÏÔÎÂ˜ ÙË ‰›ˆ-
ÍË Î·È ÙËÓ ¤ÚÂ˘Ó·.

∞Ó·ÁÓˆÚ›˙ÔÓÙ·˜ fiÙÈ Ë ÂÌÈÛÙÔÛ‡ÓË
Î·È Ë ·ÛÊ¿ÏÂÈ· ÛÙË ¯Ú‹ÛË ÙˆÓ ∆Â¯ÓÔ-
ÏÔÁÈÒÓ ¶ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹˜ Î·È ∂ÈÎÔÈ-
ÓˆÓÈÒÓ, Â›Ó·È ÔÈ Î‡ÚÈÔÈ ˘ÏÒÓÂ˜ ÙË˜
ÎÔÈÓˆÓ›·˜ ÙË˜ ÏËÚÔÊÔÚ›·˜, Ë ¶·ÁÎfi-
ÛÌÈ· ™‡ÓÔ‰Ô˜ ∫ÔÚ˘Ê‹˜ ÁÈ· ÙËÓ ∫ÔÈ-

ÓˆÓ›· ÙË˜ ¶ÏËÚÔÊÔÚ›·˜ (World
Summit on Information Society) ÙÔ
¢ÂÎ¤Ì‚ÚÈÔ ÙÔ˘ 2003, ·ÚfiÙÚ˘ÓÂ ÙÈ˜
∫˘‚ÂÚÓ‹ÛÂÈ˜ Ó· Û˘ÓÂÚÁ·ÛÙÔ‡Ó ÌÂ
ÙÔÓ È‰ÈˆÙÈÎfi ÙÔÌ¤·, Ó· ÌÂÏÂÙ‹ÛÔ˘Ó
·fi ÎÔÈÓÔ‡ ÙË ÓÔÌÔıÂÛ›· Ô˘ Ó·
ÂÈÙÚ¤ÂÈ ·ÔÙÂÏÂÛÌ·ÙÈÎ‹ ¤ÚÂ˘Ó·
Î·È ‰›ˆÍË ÁÈ· Î·Î‹ ¯Ú‹ÛË Î·È Ó·
ÂÓ‰˘Ó·ÌÒÓÂÈ ÙË ıÂÛÌÈÎ‹ ÛÙ‹ÚÈÍË ÛÂ
‰ÈÂıÓ¤˜ Â›Â‰Ô. 

∫›Ó‰˘ÓÔÈ ÛÙÔÓ Î˘‚ÂÚÓÔ¯ÒÚÔ

ªÂ ÙËÓ ÂÛÙ›·ÛË ÛÙËÓ ˘ÏÔÔ›ËÛË ÙË˜
ÈÔ Û˘ÌÊ¤ÚÔ˘Û·˜ Ï‡ÛË˜ ¶ÏËÚÔ-
ÊÔÚÈÎ‹˜ ‹ ÔÈÔÈ servers Î·È ÔÈÂ˜
‚¿ÛÂÈ˜ ‰Â‰ÔÌ¤ÓˆÓ Ù·ÈÚÈ¿˙Ô˘Ó Î·Ï‡-
ÙÂÚ· ÛÙËÓ ·ÔÛÙÔÏ‹ ÂÓfi˜ ÔÚÁ·ÓÈ-
ÛÌÔ‡, Ë ÚÔÛÙ·Û›· ÙË˜ ÏËÚÔÊÔ-
Ú›·˜ ·fi ·˘ÙÔ‡˜ ÙÔ˘˜ ·Ú¿ÁÔÓÙÂ˜,
˘‹ÚÍÂ Û˘¯Ó¿ ‰Â‡ÙÂÚË ÚÔÙÂÚ·Èfi-
ÙËÙ·. ¶ÔÏÏ¤˜ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ ÌÔÚÔ‡Ó
Ó· ÂÍ··ÙËıÔ‡Ó ÈÛÙÂ‡ÔÓÙ·˜ fiÙÈ
ÂÂÈ‰‹ ‰ÂÓ ¤¯Ô˘Ó ÏËÁÂ›, ‰ÂÓ ˘Ê›-
ÛÙ·Ù·È Î·È ·ÂÈÏ‹. ∞ÏÏ¿ ‰ÂÓ Â›Ó·È
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¤ÙÛÈ! √ Î˘‚ÂÚÓÔÎfiÛÌÔ˜ Â›Ó·È ·ÓÔÈ-
¯Ùfi˜ ÛÙÈ˜ ·ÂÈÏ¤˜ ÌÂ ÙÔÓ ·ÏËıÈÓfi
ÎfiÛÌÔ: ÎÏÔ¤˜, ·Ú·ÓÔÌ›Â˜, ‚·Ó-
‰·ÏÈÛÌÔ›, ÂÎÌÂÙ¿ÏÏÂ˘ÛË, ÂÎ‚È·ÛÌÔ›,
·¿ÙÂ˜ Î·È ÙÚÔÌÔÎÚ·Ù›·. ∏ ‚ÈÔÌË-
¯·Ó›· ÂÁÁÚ·ÊÒÓ, ·Ú·‰Â›ÁÌ·ÙÔ˜
¯¿ÚË, ‰Ô˘ÏÂ‡ÂÈ ÛÎÏËÚ¿ ÁÈ· ÙËÓ Î·Ù·-
ÔÏ¤ÌËÛË ÙÔ˘ ÊÔÚÙÒÌ·ÙÔ˜ ÛÙÔÈ-
¯Â›ˆÓ ÂÌÔÚÂ˘Ì¿ÙˆÓ ÙË˜ ·fi ‰›ÎÙ˘·
ÎÔÈÓfi¯ÚËÛÙˆÓ ·Ú¯Â›ˆÓ.

Spam

™Ù·ÙÈÛÙÈÎ¤˜ Ô˘ ·ÚÔ˘ÛÈ¿ÛÙËÎ·Ó
ÛÙË ªfiÛ¯· ÙÔ ª¿ÚÙÈÔ ÙÔ˘ 2005, ‰Â›-
¯ÓÔ˘Ó fiÙÈ ·fi Ù· 12,6 ‰È˜ e-mails
Ô˘ ¤¯Ô˘Ó ÛÙ·ÏıÂ› Î·Ù¿ ÙË ‰È¿Ú-
ÎÂÈ· ÙÔ˘ 2004, Ù· 9,2 ‰È˜ (73,2%)
¯·Ú·ÎÙËÚ›ÛÙËÎ·Ó spam. √È ‰Â›ÎÙÂ˜
·˘ÙÔ› ‰Â›¯ÓÔ˘Ó fiÙÈ Ë Û˘ÓÔÏÈÎ‹ Ù¿ÛË
Î·Ù¿ ÙÔ 2004 ‹Ù·Ó ·˘ÍËÙÈÎ‹ ÛÙÔ˘˜
fiÁÎÔ˘˜ ÙˆÓ spam, ÌÂ ÌÂÁ·Ï‡ÙÂÚË
ÙÔÓ πÔ‡ÓÈÔ Î·È ÙÔÓ πÔ‡ÏÈÔ.

™˘ÏÏ‹„ÂÈ˜ Ô˘ ¤ÁÈÓ·Ó ÌÂÙ¿ ÙËÓ ÂÈÛ·-
ÁˆÁ‹ ÙˆÓ ÓfiÌˆÓ ÂÓ·ÓÙ›ÔÓ ÙÔ˘ spam
Û’ fiÏÔ ÙÔÓ ÎfiÛÌÔ, ˘‹ÚÍ·Ó ÔÏ‡
ÛËÌ·ÓÙÈÎ¤˜ ÂÂÈ‰‹ ·¤‰ÂÈÍ·Ó fiÙÈ ÙÔ
spamming Â›Ó·È ¤ÁÎÏËÌ· ÙÔ ÔÔ›Ô
ı· ·ÓÙÈÌÂÙˆÈÛÙÂ›. ∏ ∞˘ÛÙÚ·ÏÈ·Ó‹
¡ÔÌÔıÂÙÈÎ‹ ¶Ú¿ÍË ÁÈ· ÙÔ Spam Ô˘
Ì‹ÎÂ ÛÂ ÂÊ·ÚÌÔÁ‹ ÙÔÓ ∞Ú›ÏÈÔ
ÙÔ˘ 2004, Û˘¯Ó¿ ÌÓËÌÔÓÂ‡ÂÙ·È ˆ˜
¤Ó·˜ ·fi ÙÔ˘˜ ÈÔ ÂÙ˘¯ËÌ¤ÓÔ˘˜
ÓfiÌÔ˘˜ ÁÈ· spam Ì¤¯ÚÈ Û‹ÌÂÚ·. ∏
ÓÔÌÔıÂÙÈÎ‹ ·˘Ù‹ Ú¿ÍË ÂÈ‚¿ÏÏÂÈ
ÚfiÛÙÈÌ· Ì¤¯ÚÈ $1,1 ÂÎ·Ù./ ËÌ¤Ú·
Ì¤¯ÚÈ Ó· ÛÙ·Ì·Ù‹ÛÂÈ Ô spammer.
√È ÈÔ ·ÔÊ·ÛÈÛÌ¤ÓÔÈ, ˆÛÙfiÛÔ,
ÌÂÙ·Ê¤ÚÔ˘Ó ÙËÓ ÂÈ¯Â›ÚËÛ‹ ÙÔ˘˜
ÛÂ ¯ÒÚÂ˜ fiÔ˘ ‰ÂÓ ˘¿Ú¯ÂÈ Û¯ÂÙÈ-
Î‹ ÓÔÌÔıÂÛ›·.

πÔ›

ª›· ¿ÏÏË ·ÂÈÏ‹ ÁÈ· Ù· Û˘ÛÙ‹Ì·Ù·
ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ˘ÔÏÔÁÈÛÙÒÓ ÚÔ¤Ú-
¯ÂÙ·È ·fi ÙÔ˘˜ ÈÔ‡˜. ∫·È ÂÓÒ ÔÈ

ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÔÈ ÂÚÈ¤-
¯Ô˘Ó Û¯ÂÙÈÎ¿ ·‚Ï·-
‚¤˜ ÊÔÚÙ›Ô, ÙÔ ‰˘Ó·-
ÌÈÎfi ÁÈ’ ·˘Ù¿ ˘Ê›-
ÛÙ·Ù·È ÒÛÙÂ Ó· Á›ÓÔ˘Ó
ÈÎ·Ó¿ ÁÈ· ˙ËÌÈ¤˜ ÛÂ
Â˘ÚÂ›· ÎÏ›Ì·Î·.
√ Èfi˜ "I love you" (Ô˘
"¯Ù‡ËÛÂ" ÙÔ 2000)
‹ Ô "MyDomm" worm
(Ô˘ "¯Ù‡ËÛÂ" ÙÔ
2004) ‰›ÓÔ˘Ó ¤Ó· Î·Ïfi
·Ú¿‰ÂÈÁÌ·. ∞fi Ù·
147 ‰È˜ e-mail Ô˘
ÂÍÂÙ¿ÛÙËÎ·Ó ÙÔ 2004, ÂÚ›Ô˘ 901
ÂÎ·Ù. (1 ÛÙ· 16) ÂÚÈÂ›¯·Ó ÈÔ‡˜. 

∞ÏÏ¿ ÁÈ·Ù› ·˘Ù‹ Ë Û˘ÓÂ¯‹˜ ÚÔ‹ ·fi
ÌÂÙÂÓÛ·ÚÎˆÌ¤ÓÔ˘˜ ÈÔ‡˜ Î·È worms;
ªÈ· ·ÈÙ›· Â›Ó·È fiÙÈ Ô ÎÒ‰ÈÎ·˜ ÂÓfi˜
ÈÔ‡ Û˘¯Ó¿ ·ÂÏÂ˘ıÂÚÒÓÂÙ·È ÛÂ ÎÔÈ-
Ó‹ ÎÙ‹ÛË, Î·ıÈÛÙÒÓÙ·˜ Â‡ÎÔÏË ‰Ô˘-
ÏÂÈ¿ ÛÂ ÈÛÙÔ‡˜ ·ÓÙÈÁÚ·ÊÂ›˜ Ó· ÙÔ
¯ÚËÛÈÌÔÔÈ‹ÛÔ˘Ó ˆ˜ ‚¿ÛË ÁÈ· ÙÈ˜
‰ÈÎ¤˜ ÙÔ˘˜ ‰ËÌÈÔ˘ÚÁ›Â˜. ªÈ· ¿ÏÏË
·ÈÙ›· Â›Ó·È fiÙÈ ÔÈ ‰ËÌÈÔ˘ÚÁÔ› ÈÒÓ Â›Ó·È
ÂÓ‹ÌÂÚÔÈ ÁÈ· Ù· ÙÚˆÙ¿ ÛËÌÂ›· ‰È¿-

ÊÔÚˆÓ ÂÊ·ÚÌÔÁÒÓ Î·È ÁÓˆÚ›˙Ô˘Ó
fiÙÈ ‰ÂÓ ˘¿Ú¯ÂÈ Î·ÌÈ¿ ÚÔÛÙ·Û›·
ÁÈ· ÌÈ· ¯ÚÔÓÈÎ‹ ÂÚ›Ô‰Ô. ∂ˆÊÂ-
ÏÔ‡ÓÙ·È ÏÔÈfiÓ ·˘ÙÔ‡, ‰ËÌÈÔ˘ÚÁÒ-
ÓÙ·˜ ÎÒ‰ÈÎ· - ÚfiÁÚ·ÌÌ·, Û¯Â‰È·-
ÛÌ¤ÓÔ ÁÈ· Ó· ÂÍ·ÏÒÓÂÙ·È Ì·ÎÚÈ¿
Î·È ÁÚ‹ÁÔÚ·, ÌÔÏ‡ÓÔÓÙ·˜ ¤ÙÛÈ ÙÔ
ÌÂÁ·Ï‡ÙÂÚÔ ‰˘Ó·Ùfi Ï‹ıÔ˜ ËÏÂ-
ÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ˘ÔÏÔÁÈÛÙÒÓ.

√È ÂÈı¤ÛÂÈ˜ ÈÒÓ ÌÔÚÔ‡Ó Û˘Ó‹ıˆ˜
Ó· ÂÍÈ¯ÓÈ·ÛÙÔ‡Ó ÔÏ‡ Â‡ÎÔÏ·. ªÈ·
·Ï‹ ÔÏÈÙÈÎ‹ ·ÛÊ¿ÏÂÈ·˜ fiÙÈ, fiÏ·
Ù· Û˘ÛÙ‹Ì·Ù· Â›Ó·È ÂÓËÌÂÚˆÌ¤Ó·
ÌÂ Ù· ÙÂÏÂ˘Ù·›· Û˘ÛÙ‹Ì·Ù· ·ÛÊ¿-
ÏÂÈ·˜ Î·È ÔÈ ¯Ú‹ÛÙÂ˜ Ó· Â›Ó·È ÂÓ‹-
ÌÂÚÔÈ ÌÂ ·ÏÔ‡˜ Î·ÓfiÓÂ˜ ·ÛÊ¿-
ÏÂÈ·˜ ı· ÂÌÔ‰›ÛÔ˘Ó ÙËÓ ÏÂÈÔ„Ë-
Ê›· ·˘ÙÒÓ ÙˆÓ ÂÈı¤ÛÂˆÓ. 

ŒÓ· ÚfiÛıÂÙÔ ·ÔÙÚÂÙÈÎfi ÁÈ·
fiÛÔ˘˜ ÁÚ¿ÊÔ˘Ó ÈÔ‡˜ ·ÔÙÂÏÂ›
Ë ÛÎÏËÚ‹ ÓÔÌÈÎ‹ ÔÏÈÙÈÎ‹.

∞ÏÏ¿ ÔÈ ÂÈı¤ÛÂÈ˜ ·fi Ì˘ËÌ¤ÓÔ˘˜
Â›Ó·È Û¯Â‰fiÓ Û›ÁÔ˘Ú· ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÔ
ÎÔÈÓ¤˜ Î·È ¤¯Ô˘Ó ÙË ‰˘Ó·ÌÈÎ‹ Ó·
Â›Ó·È ÔÏ‡ ÈÔ Î·Ù·ÛÙÚÔÊÈÎ¤˜.
∏ Ô‰ËÁ›· Ã.800 ÙË˜ ITU - T ÂÚÈ¤-
¯ÂÈ ¤Ó·Ó Î·Ù¿ÏÔÁÔ ÌÂ ÌÂÁ¿ÏÔ ·ÚÈı-
Ìfi ÌÂıfi‰ˆÓ ÚÔÛÙ·Û›·˜ Ô˘ ÌÔ-
ÚÔ‡Ó Ó· ¯ÚËÛÈÌÔÔÈËıÔ‡Ó ÂÓ¿ÓÙÈ·
ÛÂ Ù¤ÙÔÈÂ˜ ÂÈı¤ÛÂÈ˜.
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"Phishing"

√È ÂÈı¤ÛÂÈ˜ "phishing" ‹Ù·Ó Ë Î‡ÚÈ·
·ÂÈÏ‹ Î·Ù¿ ÙÔ 2004, ÌÂ ÔÏfiÎÏËÚÔ
Î‡Ì· ·˘ÙÒÓ ÙˆÓ ·ÂÈÏÒÓ Ó· ÛÙÔ-
¯Â‡Ô˘Ó ÂÈ‰ÈÎ¿ ÚÔÛˆÈÎ¤˜ ÂÙ·ÈÚ›Â˜
‹ ÌÈÎÚ¤˜ ÔÌ¿‰Â˜ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ. √È
ÈÔ› Î·È Ù· spam ¤¯Ô˘Ó Î˘ÚÈ·Ú¯‹ÛÂÈ
ÛÙÔ ÙÔ›Ô ÙˆÓ e-mails ˆ˜ ÔÈ ‰‡Ô
Î‡ÚÈÂ˜ ·ÂÈÏ¤˜ Î·Ù¿ ÙË˜ ·ÛÊ¿ÏÂÈ-
·˜, Ô˘ ·ÓÙÈÌÂÙˆ›˙ÔÓÙ·È ·fi ÙÈ˜
ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜. ∫·È Î·ıÒ˜ Ë Û‡ÁÎÏÈ-
ÛË Î·È ÙˆÓ ‰‡Ô ¿Ú¯ÈÛ·Ó Ó· ·ÔÙÂ-
ÏÔ‡Ó ÌÈ· Ú·ÁÌ·ÙÈÎ‹ ‰˘Ó·ÌÈÎ‹ ·ÂÈ-
Ï‹, ÌÈ· ¿ÏÏË, ÂÍ ›ÛÔ˘ Î·Ù·ÛÙÚÔÊÈ-
Î‹ ·ÂÈÏ‹ Ô˘ ·ÎÔ‡ÂÈ ÛÙÔ fiÓÔÌ·
"phishing" ‹Ù·Ó ÛÙ· ÛÎ·ÚÈ¿. ∆Ô
™ÂÙ¤Ì‚ÚÈÔ ÙÔ˘ 2003, ÂÙ·ÈÚ›· ÚÔ-
ÛÙ·Û›·˜ Û˘ÛÙËÌ¿ÙˆÓ ÛÙ·Ì¿ÙËÛÂ
279 "phishing" e-mails (‰ËÏ·‰‹  e-
mails Ô˘ ÂÚÈÂ›¯·Ó URL ··ÙËÏÔ‡

‰ÈÎÙ˘·ÎÔ‡ ÙfiÔ˘). √ ·ÚÈı-
Ìfi  ̃·˘Ùfi  ̃·˘Í‹ıËÎÂ Ì¤¯ÚÈ
ÙÔ ™ÂÙ¤Ì‚ÚÈÔ ÙÔ˘ 2004
ÛÂ ¿Óˆ ·fi 2 ÂÎ·Ù. ŒÙÛÈ
ÛÂ ‰Ò‰ÂÎ· ÌfiÏÈ˜ Ì‹ÓÂ˜,
ÙÔ "phishing" ¤ÁÈÓÂ ·ÂÈ-
Ï‹ ÁÈ· Î¿ıÂ ÂÈ¯Â›ÚËÛË
‹ ¿ÙÔÌÔ Ô˘ Î¿ÓÂÈ ÂÚÁ·-
Û›Â˜ - ˆÏ‹ÛÂÈ˜ online.
∫·Ù¿ ÙË ‰È¿ÚÎÂÈ· ÙÔ˘
2004, Ë ÂÙ·ÈÚ›· ÛÙ·Ì¿-
ÙËÛÂ ÂÚÈÛÛfiÙÂÚ· ·fi
18 ÂÎ·Ù. "phishing" e-
mails. ¢ÂÓ Â›Ó·È ·Ú¿ÍÂ-
ÓÔ Ô˘ ¤‰ˆÛÂ ÛÙÔ ¤ÙÔ˜
2004 ÙÔÓ Ù›ÙÏÔ: "∆Ô ¤ÙÔ˜
Ô˘ ÚÔÛÁÂÈÒıËÎÂ ÙÔ
ÌÂÁ¿ÏÔ ‘phish’".

∆˘ÈÎ¿, ÔÈ  ÂÈı¤ÛÂÈ˜
"phishing" ˙ËÙÔ‡Ó ·fi
ÙÔ˘˜ ¯Ú‹ÛÙÂ˜ Ó· Î¿ÓÔ˘Ó
ÎÏÈÎ ¿Óˆ ÛÂ Ì›· ‰ÈÂ‡-
ı˘ÓÛË ÛÙÔ ¢È·‰›ÎÙ˘Ô,
Ì¤Û· ÛÂ e-mail, ÙÔ ÔÔ›Ô
ÂÌÊ·Ó›˙ÂÙ·È Ó· ¤¯ÂÈ ÚÔ-

¤ÏıÂÈ ·fi ÙÔ ÓfiÌÈÌÔ ‰ÈÎÙ˘·Îfi ÙfiÔ
ÙÚ¿Â˙·˜ ‹ ÂÈ¯Â›ÚËÛË˜ ËÏÂÎÙÚÔ-

ÓÈÎÔ‡ ÂÌÔÚ›Ô˘. ™ÙË Û˘Ó¤¯ÂÈ·, ÙÔ˘˜
˙ËÙÔ‡Ó Ó· ÂÈÛ¿ÁÔ˘Ó ÙÈ˜ ÏÂÙÔÌ¤-
ÚÂÈÂ˜ ÂÓfi˜ ÚÔÛˆÈÎÔ‡ ÏÔÁ·ÚÈ·-
ÛÌÔ‡ Ì¤Û· ÛÂ ¤Ó· ··ÙËÏfi ‰ÈÎÙ˘·-
Îfi ÙfiÔ, ‚¿˙ÔÓÙ¿˜ ÙÔ˘˜ ÛÙÔÓ Î›Ó-
‰˘ÓÔ ÎÏÔ‹˜ ÙˆÓ ÛÙÔÈ¯Â›ˆÓ ÙÔ˘˜.

ªÂÙ¿ ‹Úı·Ó Ù· "phishing" e-mails
Ô˘ Â›¯·Ó Û¯Â‰È·ÛÙÂ› ÁÈ· Ó· È¿ÓÔ˘Ó
·˘ÙfiÌ·Ù· ÙÚ·Â˙ÈÎ¤˜ ÏÂÙÔÌ¤ÚÂÈ-
Â˜, fiÙ·Ó Ô ¯Ú‹ÛÙË˜ ˘ÔÏÔÁÈÛÙ‹ ·ÓÔ›-
ÁÂÈ ÙÔ e-mail ÛÂ ·ÓÙ›ıÂÛË ÌÂ ÙÔ fiÙ·Ó
Î¿ÓÂÈ ÎÏÈÎ ¿Óˆ ÛÙÔ Û‡Ó‰ÂÛÌÔ ÙÔ˘
¢È·‰ÈÎÙ‡Ô˘. 

™Â ¿ÏÏË ·Ú·ÏÏ·Á‹, ÔÈ "phishers"
ÚÔÛ·ıÔ‡Ó Ó· ÛÙÚ·ÙÔÏÔÁ‹ÛÔ˘Ó
ÌÂÛ¿˙ÔÓÙÂ˜ ÚÔÎÂÈÌ¤ÓÔ˘ Ó· ‰ÂÏÂ-
¿ÛÔ˘Ó ·Ó˘Ô„›·ÛÙÔ˘˜ ¯Ú‹ÛÙÂ˜ ÛÂ
Ú¿ÍÂÈ˜ ÍÂÏ‡Ì·ÙÔ˜ ¯Ú‹Ì·ÙÔ˜ Î·È
ÂÎı¤ÙÔÓÙ¿˜ ÙÔ˘˜ ÛÂ Èı·Ó¤˜ ÎÏÔ-
¤˜ Ù·˘ÙfiÙËÙ·˜. ¶ÚÔÛÊ¤ÚÔ˘Ó ÛÂ
·˘Ù¿ Ù· Èı·Ó¿ ı‡Ì·Ù·, ı¤ÛÂÈ˜ ÛÂ
ÓfiÌÈÌÂ˜ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ ÙˆÓ ÔÔ›ˆÓ ÙÔ
fiÓÔÌ· ¯ÚËÛÈÌÔÔÈÂ›Ù·È ÛÂ ÌÈ· ÚÔ-
Û¿ıÂÈ· Ó· ÚÔÛ‰ÒÛÔ˘Ó ·ÍÈÔÈÛÙ›·
ÛÙÔ ÂÁ¯Â›ÚËÌ·.

Œ¯ÂÈ ·Ó·ÊÂÚıÂ› fiÙÈ Ù· ÂÚÈÛÙ·ÙÈÎ¿
"phishing" ¤ÊÙ·Û·Ó ÛÙÔ ·ÔÎÔÚ‡-
ÊˆÌ· ÙÔÓ π·ÓÔ˘¿ÚÈÔ ÙÔ˘ 2005, ÛÙË
Û˘Ó¤¯ÂÈ· ÌÂÈÒıËÎ·Ó, ·ÏÏ¿ ÌÂÙ¿ ÂÎÙÔ-
ÍÂ‡ÙËÎ·Ó ¿ÏÈ ÙÔ ª¿ÈÔ ÙÔ˘ 2005,
˘ÂÚ‚·›ÓÔÓÙ·˜ ÔÙÈ‰‹ÔÙÂ Â›¯·ÌÂ
‰ÂÈ ÚÔËÁÔ˘Ì¤Óˆ˜. ∂È‰ÈÎÔ› ÛÙËÓ
·ÛÊ¿ÏÂÈ· ÙÔ ·Ô‰›‰Ô˘Ó ÛÙËÓ ÙÂÚ¿-
ÛÙÈ· ·‡ÍËÛË ÙˆÓ zombie botnets
Ô˘ ¯ÚËÛÈÌÔÔÈÔ‡ÓÙ·È ÁÈ· Ó· ·ÓÙÏ‹-
ÛÔ˘Ó ÙÂÚ¿ÛÙÈÔ˘˜ fiÁÎÔ˘˜ ·fi spam
e-mails, Î·ıÒ˜ ÔÈ Î˘‚ÂÚÓÔ-ÂÁÎÏË-
Ì·Ù›Â˜ ÚÔÛ·ıÔ‡Ó Ó· ·˘Í‹ÛÔ˘Ó
Ù· ÔÊ¤ÏË ÙÔ˘˜.

∆Ô ·Ú·¿Óˆ ¿ÚıÚÔ Â›Ó·È ·Ó·‰Ë-
ÌÔÛ›Â˘ÛË ·fi ÙÔ ÂÚÈÔ‰ÈÎfi ITUnews,
¡Ô 6, 2005.
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√È ÂÈı¤ÛÂÈ˜ "phishing"

˙ËÙÔ‡Ó ·fi ÙÔ˘˜ ¯Ú‹ÛÙÂ˜

Ó· ÂÈÛ¿ÁÔ˘Ó

ÙÈ˜ ÏÂÙÔÌ¤ÚÂÈÂ˜

ÂÓfi˜ ÚÔÛˆÈÎÔ‡

ÏÔÁ·ÚÈ·ÛÌÔ‡

Ì¤Û· ÛÂ ¤Ó· ··ÙËÏfi

‰ÈÎÙ˘·Îfi ÙfiÔ,

ÌÂ Î›Ó‰˘ÓÔ ÎÏÔ‹˜

ÙˆÓ ÛÙÔÈ¯Â›ˆÓ ÙÔ˘˜

ŒÓ· ·ÓÙÈÎÂ›ÌÂÓÔ Û˘˙‹ÙËÛË˜ ÁÈ· fiÏÔ˘˜

∫Àµ∂ƒ¡√∞™º∞§ ∂ π ∞





™ÙÔ Ï·›ÛÈÔ ÙË˜ "Infosystem 2005",
Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈ‹ıËÎÂ ·fi ÙËÓ ¶¤ÌÙË

6 √ÎÙˆ‚Ú›Ô˘ Ì¤¯ÚÈ ÙÔ ™¿‚‚·ÙÔ 8
√ÎÙˆ‚Ú›Ô˘ 2005, ÙÔ 11Ô ™˘Ó¤‰ÚÈÔ
∂Ê·ÚÌÔÁÒÓ ¶ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹˜ "H ∏ÏÂ-
ÎÙÚÔÓÈÎ‹ ∂ÏÏ¿‰· (e-Greece) ÛÙËÓ
∏ÏÂÎÙÚÔÓÈÎ‹ ∂˘ÚÒË (e-Europe).
∞ÓÙÈÌÂÙˆ›˙ÔÓÙ·˜ ÙËÓ ¶ÚfiÎÏËÛË". 

™ÙËÓ ¤Ó·ÚÍË ÙÔ˘ ™˘ÓÂ‰Ú›Ô˘, ÙËÓ
¶¤ÌÙË 6 √ÎÙˆ‚Ú›Ô˘, ÛÙË ıÂÌ·ÙÈÎ‹
ÂÓfiÙËÙ·: "√È ¶ÚÔÔÙÈÎ¤˜ ÁÈ· ÌÈ· Û‡Á-
¯ÚÔÓË ∂ÏÏ¿‰·" Ì›ÏËÛÂ Ô ∞’ ∂ÎÙÂÏÂ-

ÛÙÈÎfi˜ ∞ÓÙÈÚfiÂ‰ÚÔ˜ ÙÔ˘ ¢.™. ÙÔ˘
™∂¶∂, Î. °È¿ÓÓË˜ £ÂÔ‰ˆÚfiÔ˘ÏÔ˜.

∆Ë ‰Â‡ÙÂÚË Ì¤Ú· ÙÔ˘ ™˘ÓÂ‰Ú›Ô˘,
¶·Ú·ÛÎÂ˘‹ 7 √ÎÙˆ‚Ú›Ô˘, Û˘ÌÌÂÙÂ›-
¯Â ÛÙÔ ÛÙÚÔÁÁ˘Ïfi ÙÚ·¤˙È ÌÂ ı¤Ì·
"∞Ó¿Ù˘ÍË ÙÔ˘ ÃÒÚÔ˘ ÙË˜ ¶ÏËÚÔ-
ÊÔÚÈÎ‹˜ Î·È ÙˆÓ ∆ËÏÂÈÎÔÈÓˆÓÈÒÓ", Ô
°ÂÓÈÎfi˜ °Ú·ÌÌ·Ù¤·˜ ÙÔ˘ ¢.™. ÙÔ˘
™∂¶∂ Î. °ÈÒÚÁÔ˜ ∫·Ú·ÓÈÎÔÏfi˜. 

∆ËÓ ÙÚ›ÙË Ì¤Ú· ÙÔ˘ ™˘ÓÂ‰Ú›Ô˘, ™¿‚-
‚·ÙÔ 8 √ÎÙˆ‚Ú›Ô˘, ÛÙË ıÂÌ·ÙÈÎ‹ ÂÓfi-

ÙËÙ· "æËÊÈ·Î‹ √ÈÎÔÓÔÌ›·", Ì›ÏËÛÂ Ë
Î· ¶·Ó·ÁÈÒÙ· ¶··Ú›‰Ô˘, ∆·Ì›·˜
ÙÔ˘ ¢.™. ÙÔ˘ ™∂¶∂, ÌÂ ı¤Ì· "ÃÙ›˙Ô-
ÓÙ·˜ ÙÔ æËÊÈ·Îfi ª¤ÏÏÔÓ". 
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11Ô ™˘Ó¤‰ÚÈÔ ∂Ê·ÚÌÔÁÒÓ ¶ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹˜,
£ÂÛÛ·ÏÔÓ›ÎË, 6 - 8 √ÎÙˆ‚Ú›Ô˘ 2005

°È· ¤‚‰ÔÌË ¯ÚÔÓÈ¿ ÂÊ¤ÙÔ˜, Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈ‹ıËÎÂ ÙËÓ ∆ÂÙ¿ÚÙË 19 √ÎÙˆ‚Ú›Ô˘
2005, ÙÔ ÂÙ‹ÛÈÔ Û˘Ó¤‰ÚÈÔ ¶ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹˜ Î·È ∂ÈÎÔÈÓˆÓÈÒÓ "The Greek ICT

Forum", ÌÂ Ù›ÙÏÔ: "∞fi ÙÔ ª√¶ ¶ÏËÚÔÊÔÚÈÎ‹˜ Î·È ÙÔÓ ‘∫ÏÂÈÛı¤ÓË’ ÛÙËÓ æËÊÈ·-
Î‹ ™ÙÚ·ÙËÁÈÎ‹". ∆Ô ™˘Ó¤‰ÚÈÔ ‰ÈÔÚÁ·ÓÒıËÎÂ Î·È ˘fi ÙËÓ ·ÈÁ›‰· ÙÔ˘ ™∂¶∂. 

7Ô GREEK ICT FORUM, 18 √ÎÙˆ‚Ú›Ô˘ 2005

∆ËÓ ∆Ú›ÙË 25 √ÎÙˆ‚Ú›Ô˘ 2005, Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈ‹ıËÎÂ ÙÔ 5th Retail Banking Forum, "Unlocking Market Opportunities and
Innovative Practices". ™Ùfi¯Ô˜ ÙÔ˘ ÊÂÙÈÓÔ‡ Banking Forum ‹Ù·Ó Ë ·ÔÙ‡ˆÛË ÙÔ˘ ÂÚÈ‚¿ÏÏÔÓÙÔ˜, ÙˆÓ ÚÔÎÏ‹ÛÂˆÓ

Î·È ÙˆÓ ÚÔÔÙÈÎÒÓ ÙˆÓ Û‡Á¯ÚÔÓˆÓ ÔÚÁ·ÓÈÛÌÒÓ ÏÈ·ÓÈÎ‹˜ ÙÚ·Â˙ÈÎ‹˜ Î·ıÒ˜ Î·È Ë ·Ó¿Ï˘ÛË ÙˆÓ ‚¤ÏÙÈÛÙˆÓ ÌÂıfi‰ˆÓ
·ÓÙÈÌÂÙÒÈÛ‹˜ ÙÔ˘˜ ÁÈ· ÙËÓ ·fiÎÙËÛË ·ÓÙ·ÁˆÓÈÛÙÈÎÔ‡ ÏÂÔÓÂÎÙ‹Ì·ÙÔ˜. √ ™∂¶∂ ˘ÔÛÙ‹ÚÈÍÂ ÙÔ ™˘Ó¤‰ÚÈÔ.

5Ô Retail Banking Forum, 25 √ÎÙˆ‚Ú›Ô˘ 2005
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™Ùo Ï·›ÛÈÔ ÙÔ˘ ˘ÏÔÔ›ËÛË˜ ÙÔ˘
∂˘Úˆ·˚ÎÔ‡ ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜

¢π∞¶§√À™ - Leonardo Da Vinci, ÛÙÔ
ÔÔ›Ô Ô ™∂¶∂ Û˘ÌÌÂÙ¤¯ÂÈ ̂ ˜ ‚·ÛÈÎfi˜
ÂÙ·›ÚÔ˜, ¤¯ÂÈ ÍÂÎÈÓ‹ÛÂÈ Ë ·Ó¿Ù˘ÍË
"ÂÚÁ·ÏÂ›Ô˘" ‰È· ‚›Ô˘ ‰È·¯Â›ÚÈÛË˜ ÙË˜
ÛÙ·‰ÈÔ‰ÚÔÌ›·˜ ÙˆÓ ÛÙÂÏÂ¯ÒÓ ÏË-
ÚÔÊÔÚÈÎ‹˜. µ·ÛÈÎfi˜ ÛÙfi¯Ô˜ ÙÔ˘ Â›Ó·È
Ó· ‚ÔËı‹ÛÂÈ ÙÔ ÛÙ¤ÏÂ¯Ô˜, ÛÙÔÓ ÚÔÛ-
‰ÈÔÚÈÛÌfi ÙË˜ ÛÙ·‰ÈÔ‰ÚÔÌ›·˜ ÙÔ˘ Î·È
ÛÙÔ Û¯Â‰È·ÛÌfi ÌÈ·  ̃ÌÂÏÏÔÓÙÈÎ‹  ̃ÔÚÂ›-
·˜, ‚·ÛÈÛÌ¤ÓË˜ ÛÙË ‰È· ‚›Ô˘ ÂÎ·›-
‰Â˘ÛË/ Î·Ù¿ÚÙÈÛË. 

™Â workshop Ô˘ Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈ‹ıËÎÂ
ÛÙÔ §ÔÓ‰›ÓÔ ÛÙÈ˜ 13 √ÎÙˆ‚Ú›Ô˘ 2005,
ÌÂ ÙË Û˘ÌÌÂÙÔ¯‹ ÚÔÛÎÂÎÏËÌ¤ÓˆÓ
·fi ÙÔ ¶·ÓÂÈÛÙ‹ÌÈÔ Cambridge, ™˘Ì-
‚Ô‡ÏˆÓ ∂·ÁÁÂÏÌ·ÙÈÎÔ‡ ¶ÚÔÛ·Ó·-
ÙÔÏÈÛÌÔ‡ Î·È ∂Î·È‰Â˘ÙÈÎÒÓ, ÙÔ  ̆™∂¶∂
Î·È ÙˆÓ ÏÔÈÒÓ ÂÙ·›ÚˆÓ ÙÔ˘ ¤ÚÁÔ˘,
·ÚÔ˘ÛÈ¿ÛÙËÎÂ ÏÂÙÔÌÂÚÒ˜ ÙÔ ÂÚÁ·-
ÏÂ›Ô ¢π∞¶§√À™. 

∆Ô ÂÚÁ·ÏÂ›Ô "‰È· ‚›Ô˘ ‰È·¯Â›ÚÈÛË˜ ÙË˜
ÛÙ·‰ÈÔ‰ÚÔÌ›·˜ ÙˆÓ ÛÙÂÏÂ¯ÒÓ ÏË-
ÚÔÊÔÚÈÎ‹˜" ·ÔÙÂÏÂ›Ù·È ·fi ÙÈ˜ ·Ú·-
Î¿Ùˆ ÂÓfiÙËÙÂ˜: ∂Î·È‰Â˘ÙÈÎ‹ ‰È·-
‰ÚÔÌ‹, ∞ÔÏÔÁÈÛÌfi˜ ÙˆÓ ÂÌÂÈÚÈÒÓ
·fi ÙËÓ ÂÚÁ·Û›·, ÃÙ›˙ÔÓÙ·˜ ÙÔ ÚÔ-
ÛˆÈÎfi ÚÔÊ›Ï, ¶ÂÚÈ‹ÁËÛË ÛÙÔÓ
ÎfiÛÌÔ ÙˆÓ ∆¶∂, ¶ÏËÚÔÊÔÚ›Â˜ ∂Î·›-
‰Â˘ÛË˜, ¶ÚÔÛ‰ÈÔÚÈÛÌfi˜ ÙˆÓ ∂·Á-
ÁÂÏÌ·ÙÈÎÒÓ ™Ùfi¯ˆÓ Î·È ™¯¤‰ÈÔ ¢Ú¿-
ÛË˜. ∆Ô ‚·ÛÈÎfi ÛÙÔÈ¯Â›Ô ÛÙË ÏÂÈ-
ÙÔ˘ÚÁ›· ÙÔ˘, ·ÔÙÂÏÂ› Ë ÏËÚÔÊfi-
ÚËÛË Ô˘ ·˘Ùfi ·Ú¤¯ÂÈ. ∆Ô ∂ÚÁ·-
ÏÂ›Ô ¢È¿ÏÔ˘˜ Û˘ÌÏËÚÒÓÂÙ·È ÌÂ ÙËÓ
˘ÔÛÙ‹ÚÈÍË ™˘Ì‚Ô‡ÏÔ˘ ∞ÓıÚˆ›ÓˆÓ

¶fiÚˆÓ ‹/ Î·È ∂·ÁÁÂÏÌ·ÙÈÎÔ‡ ¶ÚÔ-
Û·Ó·ÙÔÏÈÛÌÔ‡ ÔÔ›Ô˜ ı· ¤¯ÂÈ ÛÙË
‰È¿ıÂÛË ÙÔ˘ ÙÔÓ √‰ËÁfi ÁÈ· ÙÔ ™‡Ì-
‚Ô˘ÏÔ, Ô˘ ÂÚÈÏ·Ì‚¿ÓÂÈ:

ñ √‰ËÁ›Â˜ ÁÈ· ÙË Û˘ÌÏ‹ÚˆÛË ÙË˜
Î¿ıÂ ÂÓfiÙËÙ·˜ ÙÔ˘ ∂ÚÁ·ÏÂ›Ô˘

ñ ∆È˜ ∂˘Úˆ·˚Î¤˜ ÂÍÂÏ›ÍÂÈ˜ ÛÙÔÓ
∂·ÁÁÂÏÌ·ÙÈÎfi ¶ÚÔÛ·Ó·ÙÔÏÈÛÌfi

ñ ∆Ë ‰È¿ÛÙ·ÛË ÙÔ˘ Ê‡ÏÔ˘, ÒÛÙÂ
Ó· Ï·Ì‚¿ÓÔÓÙ·È ˘fi„Ë ÔÈ È‰È·ÈÙÂ-
ÚfiÙËÙÂ˜ ÙˆÓ Á˘Ó·ÈÎÒÓ ÛÙÔÓ Â·Á-
ÁÂÏÌ·ÙÈÎfi ÙÔ˘˜ ÚÔÛ·Ó·ÙÔÏÈÛÌfi

ñ µ·ÛÈÎ¤˜ ÏËÚÔÊÔÚ›Â˜ ÁÈ· Ù· Â·Á-
Á¤ÏÌ·Ù· ÙˆÓ Ó¤ˆÓ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÒÓ,
ÒÛÙÂ Ô/ Ë ™‡Ì‚Ô˘ÏÔ˜ Ó· ÌÔÚÂ› Ó·
ÂÓËÌÂÚÒÓÂÈ, Û¯ÂÙÈÎ¿, ÙÔ˘ /̃ ÙÈ̃  ÂÓ‰È·-
ÊÂÚfiÌÂÓÔ˘˜/ ÓÂ˜.

™ÙËÓ ·Ó¿Ù˘ÍË ÙÔ˘ ÂÚÁ·ÏÂ›Ô˘, Û˘Ì-
ÌÂÙ¤¯Ô˘Ó 7 ÂÙ·›ÚÔÈ ·fi (4) Â˘Úˆ·˚-
Î¤  ̃̄ ÒÚÂ :̃ π∂∫∂¶, ™∂¶∂, √∂∂∫ (∂ÏÏ¿-
‰·), FCZB (°ÂÚÌ·Ó›·), NICEC (ª. µÚÂ-
Ù·Ó›·) Î·È ∫™∫™∂∞ (∫‡ÚÔ˜). 

™ÙËÓ ÈÛÙÔÛÂÏ›‰· http://www.diaplus.org.gr
ÌÔÚÂ›ÙÂ Ó· ·Ó·˙ËÙ‹ÛÂÙÂ ÂÚÈÛÛfiÙÂ-
ÚÂ˜ ÏËÚÔÊÔÚ›Â˜ ÁÈ· ÙÔ˘˜ ÛÙfi¯Ô˘˜
Î·È ÙË ÔÚÂ›· ÙÔ˘ ¤ÚÁÔ˘ ¢π∞¶§√À™.

Agenda

2o ∂ÏÏËÓÔ-πÛÚ·ËÏÈÓfi Forum
∆ËÏÂÈÎÔÈÓˆÓÈÒÓ Î·È ¶ÏËÚÔ-
ÊÔÚÈÎ‹˜
(ICT)
1-2/11/2005, Holiday Inn - ∞ı‹Ó·
athens.mfa.gov.il

Global Forum 2005
(Information Society)
7-8/11/2005, µÚ˘Í¤ÏÏÂ˜ - µ¤ÏÁÈÔ
www.items.fr

2nd World Summit of Cities
and Local Authorities
on the Information Society 
(Information Society)
9-11/11/2005, Bilbao, πÛ·Ó›·
http://www.it4all-bilbao.org/

World Summit on the
Information Society
(ICT)
16-18/11/2005, ∆˘ÓËÛ›·
www.smsitunis2005.org

dte - Comdex Greece 2005
(ICT)
18-20/11/2005, ∞ı‹Ó· - ∂ÏÏ¿‰·
www.comdexgreece.gr

E-Learn
(e-Learning)
24-28/11/2005, µ·ÓÎÔ‡‚ÂÚ - ∫·Ó·-
‰¿˜
www.aace.org

Ministerial Conference on
eGovernment
(e-Government)
25-28/11/2005, ª¿ÓÙÛÂÛÙÂÚ - ∏Óˆ-
Ì¤ÓÔ µ·Û›ÏÂÈÔ
europa.eu.int/information_society/ne
wsroom/cf/itemlongdetail.cfm?item_i
d=1782

e-Business: The Way
Forward
(e-Business)
5-6/12/2005, Cambridge - ∏ÓˆÌ¤ÓÔ
µ·Û›ÏÂÈÔ
http://europa.eu.int/comm/enterprise/i
ct/conferences/cambridge.htm

The Sixth WTO Ministerial
Conference
(¢ÈÂıÓ¤˜ ∂ÌfiÚÈÔ)
13-18/12/2005, Hong Kong - ∫›Ó·
http://www.wto.org/english/thewto_e
/minist_e/min05_e/min05_e.htm

∂˘Úˆ·˚Îfi ¶ÚfiÁÚ·ÌÌ· "¢È¿ÏÔ˘˜"
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01 ¶§∏ƒOºOƒπ∫∏ ∞∂ www.01p.gr 210 25 94 600

2∞ ¶§∏ƒOºOƒπ∫∏ www.2agroup.gr 210 68 01 024

3¡∂∆ ∞∂ www.3net.gr 210 32 16 116

3 ∞µ∂∆∂ www.compass.3p.gr 210 80 62 597

4ª ∞∂ www.4m.gr 210 68 57 200

4ª-VK ¶ƒO°ƒ. ¶O§. ª∏Ã. ∂¶∂ www.4m-vk.gr 210 68 57 200

A & N COMPUTERS ∂¶∂ www.ancom.gr 210 40 04 438

ABC PROFESSIONAL SERVICES ∞∂ www.abc.gr 210 94 78 478

ACCENTURE ∞∂ www.accenture.com 210 67 81 400

ACCESS POINT 210 97 63 711

ACE ¶ƒO∏°ª∂¡∂™ ∂º∞ƒªO°∂™ ∞∂ www.ace.gr 210 80 98 500

ACE-HELLAS ∞∂ www.ace-hellas.gr 210 60 68 600

ACTIS ¶§∏ƒOºOƒπ∫∏ ∞∂ www.actis.gr 210 95 38 280

ACTIVE COMPUTER SYSTEMS ∂¶∂ www.active.gr 210 65 11 202

ADACOM ∞∂ www.adacom.com 210 51 93 740

ADVANCED BUSINESS SOLUTIONS www.abs.gr 210 95 31 283

ADVANCED CONSULTING www.adcon.gr 210 34 14 134

ADVANCED INFORMATION SERVICES AE www.ais.gr 210 74 74 100

ADVICE ∞∂ www.advice.gr 210 97 90 000

AIPS CONSULTING www.logicdis.gr 210 87 66 000

ALEXANDER MOORE ∂¶∂ www.alexandermoore.com 210 65 43 067

ALFAWARE PLIROFORIKI ∞∂ www.alfaware.gr 210 85 41 870

ALLWEB SOLUTIONS ∞∂ www.allweb.gr 2221 0 60 060

ALPHA SOFTWARE SA www.alpha-pl.gr 210 82 57 550

ALTAIR MODELS SA www.altairmodels.com 210 89 95 141

ALTASOFT COMRUTER APPLICATIONS www.altasoft.gr 210 72 27 205

ALTcom -™À™∆∏ª∞∆∞ ∆∏§∂¶π∫Oπ¡ø¡πø¡ ∞∂ www.altcom.gr 210 27 07 880

ALTEC ∞µ∂∂ www.altec.gr 210 68 72 200

Altec Telecoms AE www.altectelecoms.gr 210 68 72 900

ANACO ∫. ∞¡∞°¡ø™∆OÀ ∂¶∂ www.anaco.gr 210 96 00 915

ANCO ∞∂ www.anco.gr 210 92 09 200

ANCOTEL www.ancotel.gr 2273 0 30 630 

ANIXTER GREECE NETWORK SYSTEMS ∂¶∂ www.anixter.gr 210 74 70 145

APOLLO ∞∂ www.apollo.gr 210 74 89 200

ART SYSTEM www.artsystem.gr 210 27 96 984 - 5

ART TEC ∂¶∂ www.arttec.gr 210 97 00 902

ART ∂¶∂ www.art-cad.gr 210 82 28 568

AT & T GLOBAL NETWORK SERVICES ∂§§∞™ ∂¶∂ www.att.com 210 87 64 810

ATCOM INTERNET & MULTIMEDIA AE www.atcom.gr 210 24 45 805-6

ATHENS TECHNOLOGY CENTER ∞µ∂∆∂ www.atc.gr 210 68 55 560

ATKOSOFT AE www.atkosoft.com 210 67 72 500

ATOS ORIGIN HELLAS AE www.atosorigin.com 210 68 89 000

AVIA ELECTRONICS www.avia.gr 210 27 23 950

BATS www.bats.gr 210 94 20 700

BE-Business Exchanges www.be24.gr 210 74 53 500

BIT AND BYTE AE www.bit-byte.gr 210 64 66 626

B-LOGICA SOFT www.blogica.gr 210 34 22 290

B-LOGIN AE www.blogica.gr 210 34 22 290

BRIDGE IT ∞∂ www.bridge-it.gr 210 94 02 774

BROKER SYSTEMS ∞∂ www.bsnet.gr 210 33 67 100

BSI ∞∂ www.bsi.gr 210 65 11 826

BSoft AE www.bsoft.gr 210 33 67 250

BULL ∞∂ www.bull.gr 210 92 03 300

BUSINESS INNOVATIONS www.bi.gr 210 97 65 816 - 7

BUSINESS SOLUTIONS ∞∂ www.business-solutions.gr 281 0 371 260

BYTE 2231 0 67700

BYTE COMPUTER ∞µ∂∂ www.byte.gr 210 90 02 000

C.M.R. ∂¶∂ www.cmr-net.com 210 88 26 251

C.P.S. ∂¶∂ www.cps-boss.gr 210 61 41 981

CENTRIC MULTIMEDIA www.centric.gr 210 94 80 000

CISCO ∂§§∞™ ∞∂ www.cisco.com/hellas 210 63 81 300

CIVILTECH www.civiltech.gr 210 60 03 034

CNG COMMUNICATIONS ∞∂ www.cng.gr-genesis.gr 210 74 73 352 - 6

COMART AE www.comart.gr 210 34 16 200

COMPACT ∞∂ www.compact.gr 210 61 05 003

COMPUTER ASSOCIATES HELLAS www.ca.com 210 72 97 800

COMPUTER CENTER 2634 0 24 606

COMPUTER CONTROL SYSTEMS www.ccs.gr 210 80 51 730

COMPUTER HOUSE 2321 0 58 466

COMPUTER INFORMATION www.cominf.gr 2651 0 85560

COMPUTER MIND ∞∂ www.computermind.gr 210 64 10 321

COMPUTER PROJECT ∞∂ www.computerproject.gr 210 93 10 795

COMPUTER SOLUTIONS ∞µ∂∂ www.csl.gr 210 77 11 527

COMPUTER STUDIO ∞∂ www.computerstudio.gr 210 97 06 852

COMSYS ∞∂ www.comsys.gr 210 92 41 486

CONCEPTUM ∞∂ www.conceptum.gr 210 88 38 858

COSMO-ONE HELLAS MARKETSITE SA www.cosmo-one.gr 210 27 23 810 

COSMOS BUSINESS SYSTEMS ∞∂µ∂ www.ecosmos.gr 210 64 92 800

COSMOTE ∫π¡∏∆∂™ ∆∏§∂¶π∫Oπ¡ø¡π∂™ ∞∂ www.cosmote.gr 210 61 77 777

COSMOTECH www.cosmotech.gr 2731 0 82 220

CPI ∞∂ www.cpi.gr 210 48 05 800

CREATIVE MARKETING ∞∂ www.creative.gr 210 66 46 764

CRYSTAL ¶§∏ƒOºOƒπ∫∏ O∂ 210 67 22 049

CyberStream ∂¶∂ www.cyberstream.gr 210 72 97 632

CYBERTECH INFORMATION SYSTEMS ∂¶∂ www.cybertechgr.com 210 98 16 094

D.D.SYNERGY HELLAS ∞∂ www.ddsynergy.gr 210 51 54 141 

DATA COMMUNICATION ∞∂ www.datacomm.gr 210 61 32 230

DATA CONCEPT ∞∂ www.dataconcept.gr 210 81 05 120

DATABLUE ∞∂ www.datablue.gr 210 94 80 675

DATACON AE 210 93 13 750

DATACRETA ∞∂∆∂µ∂ www.datacreta.gr 281 0 240 013

DATAMATION www.datamation.gr 210 61 22 184

DATAMED ∞∂ www.datamed.gr 210 80 56 700

DATAMEDIA ∞∂ www.datamedia.gr 210 94 96 100

DATAWAY www.dataway.gr 251 0 600 090

DCS ITC www.mydscs.gr 210 77 15 137

DCW SOFTWARE HELLAS ∞∂ www.dcw.gr 210 28 56 564 - 6

DECISION SYSTEMS INTEGRATION AE www.decision.gr 210 92 99 500

DELTA SINGULAR SA www.deltasingular.gr 210 62 66 100

DELTA SINGULAR SYSTEM INTEGRATOR ∞∂ www.oneworld.gr 210 62 68 600

DELTA SINGULAR ∂∫¶∞π¢∂À∆π∫∏ AE www.ds-training.gr 210 64 12 261

DIGIMARK AE www.digimark.gr 210 25 88 666

DONA MARK  AE 2897 0 23 573

DREAMTECH ™À™∆∏ª∞∆∞ ¶§∏ƒOºOƒπ∫∏™ ∂¶∂ www.dreamtech.gr 210 77 71 832

E COMMERCE E¶∂ www.ecommerce.com.gr 210 94 01 784

EDPS ∞∂ www.edps.gr 210 89 93 660

EFFECT S. E www.effect.gr 210 82 56 790

ELECTROTECNIKA CO - °. §À∫OÀƒπ¡O™ www.electrotecnika.gr 210 42 57 510 - 12

EMPHASIS SYSTEMS ∞∂ www.emphasis-systems.gr 210 99 49 690

ENCODE ∞∂ www.encode-sec.gr 210 61 78 410

ENERGY ª¶∞ª¶∑∂§∏™ ¢πON. 2493 0 25 230

ENET SOLUTION-LOGICOM AE www.logicom-group.com 210 28 83 600

40



∂∆∞πƒπ∞ WEB SITE T∏§∂ºø¡O ∂∆∞πƒπ∞ WEB SITE T∏§∂ºø¡O

πÔ‡ÏÈÔ˜ - ™ÂÙ¤Ì‚ÚÈÔ˜ 2005

e-ON INTEGRATION AE www.e-on.gr 210 60 18 700

e-POS ∂¶∂ www.e-pos.gr 210 40 01 878

EQUANT ∆∏§∂¶π∫Oπ¡ø¡π∂™ ∂§§∞™ ∞∂ www.equant.gr 210 68 82 800

E.R.P. EXPERT PROFESSIONALS 210 85 47 144

ESCAPE HOLDING ∞∂ www.escapesolutions.gr 210 80 37 610

EURISKO ∞.∂.∂.¶.À.¶.∆. www.eurisko.gr 210 34 18 850

EURODOT AE www.eurodot.gr 210 98 89 162

EXABIT AE www.exabit-sa.gr 210 57 73 000, 57 49 811

EXCESS INFORMATION SYSTEMS AE 210 25 32 881

EXODUS ∞∂ www.exodus.gr 210 74 50 300

FAGOTTO MUSIC www.fagotto.gr 210 36 40 688

FIBER SYSTEMS & NETWORKS ∞∂ www.fiber.gr 210 21 37 500 - 5

FORTH CRS www.forthcrs.gr 211 95 58 800

FORTH e-com www.forthe-com.gr 231 0 256 171

FORTHNET ∞∂ www.forthnet.gr 210 95 59 000

FUJITSU SIEMENS COMPUTERS SA www.fujitsu-siemens.com 210 68 64 143

FUTUREGATE www.futuregate.gr 210 95 95 312

GEM CONSULTING AE www.consulting-gem.com 210 72 60 960

GENCOME www.gencome.gr 210 24 06 920

GoNET www.gonet.gr 2721 0 81 381

GRAAL ∞∂ www.graal.gr 210 33 90 481 - 4

GREEK GEEKS ∂¶∂ www.fdsweb.com 210 65 95 600

HELLAS ON LINE www.hol.gr 210 87 62 00

HELP PC www.helppc.gr 210 26 91 823

HEWLETT-PACKARD HELLAS ∂¶∂ www.hp.com 210 61 41 371

HIPAC ∞∂µ∂ www.hipac.gr 210 93 70 265

HIT ∞∂ www.hit.gr                             210 88 47 420

HITECH SNT AE www.hitechsnt.gr 210 27 87 100

HOME NET HELLAS AE www.homenet.gr 210 33 90 095

HYPERSYSTEMS ¶§∏ƒOºOƒπ∫∏ ∂¶∂ www.hypersystems.gr 210 21 12 370

I LEARN AE www.ilc.gr 210 69 02 600

IBM ∂§§∞™ ∞∂ www.ibm.com/gr 210 68 81 111

IDEAL SOLUTIONS ∞µ∂∂ www.ideal.gr 210 51 93 900

IFS HELLAS ∞∂ www.ifs.gr 210 74 86 590

IMAGE COMPUTERS AE www.image.gr 210 34 10 940 - 1

IMF ∂¶∂ www.imf.gr 210 69 82 471

IMPROVE O∂ www.improve.gr 210 99 67 111

IMS ¶§∏ƒOºOƒπ∫∏ ∞∂ www.imsgr.com 210 98 52 534-6

INFOGRAPH ∂¶∂ www.infograph.net 211 100 3000

INFOKRAFT www.infokraft.gr 210 51 56 100

INFOLAB ∂¶∂ 210 77 23 311

INFOMAP AE www.infomap.gr 210 67 56 008

INFONET ¶§∏ƒOºOƒπ∫∏ www.infonetpliroforiki.gr 2682 0 29 740

INFONORTH COMPUTER SYSTEMS www.infonorth.gr 2541 0 29 323

INFO-QUEST ∞∂µ∂ www.quest.gr 210 92 99 400

INFORMATICA AE www.informatica.gr 2551 0 33 733

INFORMER ∞∂ www.informer.gr 210 90 09 200

INFOSYS www.koz.forthnet.gr 2461 0 24 720

INFOSYSTEMS ∂¶∂ 210 72 37 320

INFOTECHNICA ∞E www.infotechnica.gr 2741 0 80 200

INFOWARE www.infoware.gr 2661 0 26 268

INFOÃøƒO™ www.infoxoros.gr 210 72 58 751

INSTANCE  ∂¶∂ www.instance.gr 2610 961 120

INTE*LEARN ∂¶∂ www.intelearn.gr 210 95 91 810

INTEL HELLAS SA www.intel.com 210 67 52 000

INTELAXIS SA www.intelaxis.gr 210 95 37 580

INTELLISOFT ∂¶∂ www.intellisoft.gr 210 68 96 616

INTER ENGINEERING www.inter.gr 2410 67 00 30

INTERFACE ∞∂ www.interface.gr 210 48 55 000

INTERSYS AE www.intersys.gr 210 95 54 000

INTERTECH AE www.intertech.gr 210 96 92 300

INTRACONNECT ∞∂ www.intraconnect.gr 210 28 55 830

INTRAWAY ∂¶∂ www.intraway.gr 210 33 00 396

IPIROTIKI SOFTWARE & PUBLICATIONS ∞∂ www.ipirotiki.gr 210 51 53 582

ISL COMPUTERS ∂¶∂ www.isl.gr 210 77 99 968

IST www.ist.com.gr 210 38 40 840

ISTOS NET www.istos.com 210 64 59 172

I.T. CONSULTING SERVICES 210 76 54 552

ITEAM AE www.iteam.gr 210 60 19 460, 2

ITEC ∫∂∫ ¶§∏ƒOºOƒπ∫∏™ ∞∂ www.itec.edu 210 94 84 800

KEY SYSTEMS AE www.keysystems.gr 210 68 39 090

KEYSTONE www.keystone.gr 210 86 61 142

KINTEC ∞∂ 210 89 58 634

KNOWLEDGE ∞∂ www.knowledge.gr 210 87 66 400

KOPAR ∞∂ 210 82 04 000

LANNET www.lannet.gr 210 57 08 300

LASE AE www.lase.gr 210 99 46 460

LAVISOFT ∞∂ www.lavisoft.gr 210 66 91 551

LEXIS ¶§∏ƒOºOƒπ∫∏ ∞∂ www.lexis.gr 210 67 77 007

LG ELECTRONICS ∂§§∞™ ∞∂ www.lge.com 210 48 00 500

LH §O°π™ªπ∫∏ www.lhlogismiki.gr 210 38 37 260

LIBECOM ∞∂ www.libecom.gr 210 66 88 000

LOG ON AE www.login.net.gr 241 0 670 060

LOGIC DATA ∞∂ www.logicdata.gr 210 99 58 503 - 504

LOGICDIS GLOBAL SERVICES ∞∂ www.gloabalservices.gr 210 87 66 000

LOGICDIS ∞∂ www.logicdis.gr 210 87 66 000

LOGIN ∂¶∂ www.login.gr 210 65 60 360

LYCOS PAPERLESS SOLUTIONS AE www.lps.gr 210 66 97 500

LYDIA AE www.lydiabs.gr 210 99 44 433

MACS ∂¶∂ www.macs.gr 210 99 41 048

MARLEX SOFT www.marlexsoft.gr 210 92 16 611 -2 

M.B.A. AE 210 95 59 000

MCI WORLDCOM TELECOMMUNICATION www.mci.com 210 72 97 550

M-DATA AE www.mdata.gr 210 99 62 680

MDI ∞∂ www.mdi.gr 210 48 04 500

MDM ∞∂ www.mdm.gr 210 67 76 891 - 3

MEDIALAB 210 36 37 495

MEDITERRANEAN ADVANCED SYSTEMS ∞∂ www.ideal.gr 210 51 93 900

MEDITERRANEAN NAUTILUS GREECE SA www.mednautilus.gr 210 81 02 633 

MEGABIT ∞∂µ∂ www.megabit.com.gr 210 46 25 300

MEGASOFT AE www.megasoft.gr 210 34 50 548

MEKANOTEKNIKA www.mekanoteknika.gr 210 97 60 036

MELLON TECHNOLOGIES www.mellon.com.gr 210 33 12 500

META MANAGEMENT SERVICES www.metams.com 210 65 40 631

METROSOFT ¶§∏ƒOºOƒπ∫∏ ∞µ∂∂ www.byte.gr 210 92 41 728

MGE UPS SYSTEMS ∂§§∞™ www.mgeups.gr 210 28 56 750

MICRODATA www.micro-data.gr 210 38 30 067 

MICROLAND COMPUTERS AEBE www.eml.gr 210 27 07 880

MICRONET AE www.micronet.com.gr 2641 0 59 890

MICROSOFT ∂§§∞™ ∞∂ www.microsoft.com/hellas 211 12 06 000

MLS LASERLOCK ∞∂ www.mls.gr 231 0 929 090

MODULAR SOFTWARE ∞∂ www.modular.gr 210 42 85 664
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MODUS AE www.modus.gr 210 94 14 900

MULTICOM ∞∂ www.multicom.gr 210 61 41 106 - 115

MULTIMEDIA SYSTEMS CENTER AE www.multimedia-sa.gr 2821 0 88 447

MULTISOFT ∞∂ www.multisoft.com.gr 210 49 41 400

MY MULTI SHOP ∞µ∂∂ www.mymultishop.gr 210 51 93 800

NCR ∂§§∞™ ∞µ∂∂ www.ncr.com 210 94 75 700

NET SALES ABEE www.net-sales.gr 210 92 47 530

NETWAVE AE www.netwave.gr 210 99 37 377

NEXTSOFT I.T. www.nextsoft.gr 210 50 65 031

NIGICO ∞∂µ∂ www.nigico.gr 210 98 55 084

NIKAM www.nikam.gr 210 88 30 674

NOISIS ™ÀªµOÀ§Oπ ∞¡∞¶∆À•∏™ ∞∂ www.noisisdev.gr 210 72 50 800 , 2310 45 52 99

NOVACON www.novacon.gr 210 61 49 300

N-TOPOS ∞∂ www.n-topos.gr 210 67 72 600

OFFICE LINE E¶∂ www.officeline.gr 210 97 60 200

OKTABIT AE www.oktabit.gr 210 60 11 901

OMEGA POINT www.omegapoint.gr 2221 0 83 671

OPEN SYSTEM SOFTWARE www.opensystem.gr 210 72 33 622

OPENTEC www.opentec.gr 210 66 14 515 

OPTIMEDIA OE www.optimedia.gr 210 95 78 294

OPTIMUM ∞∂ www.optimum.gr 210 25 88 100

OPTISOFT www.optisoft.gr 210 93 74 470 - 2

ORACLE ∂§§∞™ ∞∂∂ www.oracle.gr 210 67 89 200

OTS AE www.ots.gr 231 0 555 045

PAN DACOM HELLAS ∞∂ www.pandacom.gr 210 68 48 860

PANSYSTEMS AE www.pansystems.gr 210 95 71 971

PARTNERS IN BUSINESS www.pib.gr 210 70 10 040

PC - NET ™∞ƒƒ∏™ ∂¶∂ www.e-pcnet.gr 210 25 85 980

PC SERVICES www.pcservices.gr 210 52 34 231

PC SYSTEMS AE www.pcsystems.gr 210 81 23 000

PHAISTOS NETWORKS AE www.phaistosnetworks.gr 2892 0 24 450

Pi - SYSTEMS www.pi.gr 210 75 69 600

PINK ELEPHANT MICRO ENGINEERING www.pinkelephant.gr 231 0 730 240

PLANET FOUR NETWORKING ∞∂ www.cbnetworks.gr 210 80 50 260

PLUS ¶§∏ƒOºOƒπ∫∏ ∞∂ www.plusinfo.gr 210 86 65 555

POSTSCRIPTUM www.postscriptum.gr 210 72 99 288 - 9

PRINTEC ∞∂ www.printecgroup.com 210 92 09 000

PROFESSIONAL COMPUTER SERVICES ∞∂ www.pcs.gr 210 87 66 200

PROFILE AEµ∂ www.profile.gr 210 93 01 200

PRONET AE www.pronet.com.gr 210 92 49 750

QUALITY & RELIABILITY ∞∂ www.qnr.com.gr 210 65 20 011

RADIANT TECHNOLOGIES SA www.radiant-tech.gr 210 94 00 936

RAINBOW COMPUTER ∞∂ www.rainbow.gr 210 90 12 892

RAINBOW SERVICES ∞∂ www.rainbow.gr 210 90 29 216

RAINBOW ∂∫¶∞π¢∂À∆π∫O ∫∂¡∆ƒO ∂¶∂ www.rainbow.gr 210 90 29 208

RAINBOW ∂¶π∫Oπ¡ø¡π∂™ ∂¶∂ www.rainbow.gr 210 90 12 892

RAM ∂¶∂ www.ram.gr 241 0 549 332

REAL CONSULTING AE www.realconsulting.gr 210 63 81 000

REAL TIME SOFTWARE ∂¶∂ www.realtime.gr 210 38 03 246

RETAIL SYSTEMS & SERVICES SA www.rss.gr 210 92 48 423

RTEL www.rtel.gr 2241 0 61 031

S&T ∂§§∞™ ∞∂ www.snt.com.gr 210 93 18 000

SAP HELLAS AE www.sap.com/greece 210 94 73 800

SCAN INFORMATION SYSTEMS www.scan.gr 210 62 68 400

SECURE E¶∂ www.secure.com.gr 210 60 80 395

SENA ∞∂ www.sena.gr 210 27 19 710

SEQUEL TECHNOLOGIES SA www.sequel.gr 210 23 89 700 

SIBA SOFT AE www.soft.gr 210 99 48 210

SIEBEN ∂¶∂ www.sieben.gr 210 27 24 433

SIEMENS AE www.siemens.gr 210 68 64 200 - 1

SILICON COMPUTER SYSTEMS 231 0 240 077

SILICON TECHNOLOGIES www.silicon.gr 210 61 52 600

SIMPLEX INFORMATICS E¶∂ www.simplex.gr 210 92 45 900

SMARTEC www.smartec.gr 210 58 20 000

SOFRAGEM HELLAS ∂¶∂ www.sofragem.gr 210 92 30 304

SOFTONE TECHNOLOGIES AE www.softone.gr 210 94 84 790

SOFTWARE HARDWARE SYSTEMS ∂¶∂ www.computer-club.gr 210 33 04 500 - 504

SOKRI AE www.infocenter.gr 210 65 23 330

SONY HELLAS ∞∂∂ www.sony.gr 210 67 77 701

SOREL AE 210 92 23 147

SPACE HELLAS ∞∂ www.space.gr 210 65 04 100

SPARKNET AE www.spark.net.gr 2310 471 222

SRG www.srg.gr 231 0 541 560

SUN MICROSYSTEMS www.sun.gr 210 61 88 111

SUNSOFT ∂¶∂ www.sunsoftgr.com 210 93 17 811

SYMMETRICS ∞∂ www.symmetrics.gr 210 67 42 090

SYNCHRONOUS 210 97 01 643

SYNERGISTIC NETWORK DEVELOPMENTS www.syned.gr 210 66 02 200

SyNET ∞∂µ∂ www.synet.com.gr 210 61 29 500

SYNTAX ¶§∏ƒOºOƒπ∫∏ ∞µ∂∂ www.syntax.gr 210 65 43 100

SYSCO ∞∂ www.sysco.gr 210 93 19 551

SYSTEMA TECHNOLOGIES SA www.systema.gr 210 67 43 243

TALENT www.talent.gr 210 32 17 720

TAMVAKAS DIMITRIS www.plogic.gr 2241 0 74 800

TECHNOLIFE www.technolife.gr 231 0 322 464 

TECHNOPLUS ∂¶∂ www.technoplus.gr 210 98 51 173

TECHNORAN AE www.technoran.gr 210 51 54 330-2

TECHNOSYS 2321 0 58 558

TEKA SYSTEMS ∞∂ www.teka.gr 210 95 84 035

TELENAVIS HELLAS ∞∂ www.telenavis.com 210 81 24 100

TELLAS www.tellas.gr 210 81 13 427

TIM HELLAS ∞∂µ∂ www.tim.com.gr 210 61 58 000

TOPNET CONSULTING AE www.topnetconsulting.gr 210 65 38 070

UNIBRAIN ∞∂ www.unibrain.com 210 66 40 580

UNICONSULTING www.uniconsulting.gr 210 36 76 000

UNIDATA AEBE www.unidata.gr 210 52 02 600

UNISYSTEMS ∞∂ www.unisystems.gr 210 33 85 000

UNI SUPPORT ∂¶∂ 210 92 10 622-3

UNIXFOR  ∞µ∂∂ www.unixfor.gr 210 99 87 500

VALUENET ∞∂ www.valuenet.gr 210 82 56 956 - 9

VECTOR ∞∂ www.vector.gr 210 94 83 170 - 190

VELLUM www.VELLUM.gr 210 94 16 622

VELTI www.velti.com 210 68 98 900

VIVODI TELECOM A∂ www.vivodi.gr 210 75 03 700

VODAFONE - PANAFON www.vodafone.gr 210 67  02 112-113

VOICENET www.voice-net.gr 210 75 73 100 

WINCOR NIXDORF ∞∂ www.wincor-nixdorf.gr 210 61 72 100

WORLDNET - INTELLISHOP 210 49 28 600

XEROX ∂§§∞™ ∞∂∂ www.xerox.gr 210 93 07 000

∞µ∞• Computer Applications www.cha.gr 2821 0 97027

∞§°Oƒπ£ªO™ www.algorithmos.gr 2461 0 24486

∞§º∞™Oº∆ ∞∂ www.alphasoft.gr 210 66 91 551
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∞ªÀ ∞∂ www.amy.gr 210 61 33 000

ANTBENT ∂§§∞™ ∞∂ www.advent.com 210 33 17 374

∞¶Oæ∏ ∞∂ www.apopsi.gr 210 46 29 300

∞ƒ•π™ OE www.arxis.gr 210 52 02 351

∞ƒÃ∂∆À¶O¡  AE ∂º∞ƒªO°∂™ ¶§∏ƒOºOƒπ∫∏™ www.archetypon.gr 210 95 36 410

∞ƒÃπª∏¢∏™ ∞∂ www.archimedes.gr 210 92 20 941 - 374

∞™À∫ ∞∂ www.asyk.ase.gr 210 33 14 320

BA™π™ ∞∂∂ www.basisae.gr 210 74 88 781

µ∂§π™™∞ƒπO™ ™. ™∆∞ª∞∆πOÀ & ™π∞ O∂ www.stamatiou-cons.gr 210 98 13 425

µπ¡∆∂OƒÀ£ªO™ ∞∂ 210 95 33 321

µπO∆ƒ∞™∆ ∞∂ www.pouliadis.com 231 0 592 592

µ§∞ÃO¶OÀ§O™ ∫. ∞∂ www.vlachopoulos.gr 210 28 96 600

°∫§Oª¶O ∆∂Ã¡O§O°π∫∏ ¶§∏ƒOºOƒπ∫∏ ∞∂ www.globo.gr 210 64 66 008

°¡ø™π™ COMPUTERS www.gnosis.gr 2231 0 24 445 

°ƒπµ∞™ ∞∂µ∂ www.grivas.com.gr 210 82 10 210

¢∂ƒªπ∆∑∞∫∏™ ™. & Àπ√π √∂ www.adconet.gr 2325 0 24 340

¢π∞¢π∫∞™π∞ ∞∂ www.diadikasia.gr 210 67 29 040 

¢π∞∫∆π¡π™ªO™ www.diaktinismos.gr 2531 0 37 972

¢π∞§O°O™ ∞∂ www.speech.gr 2821 0 70 250

¢π∞™º∞§π™π™ www.diasfalisis.gr 210 93 23 210

¢π∏¡∂∫∏™ ¶§∏ƒOºOƒπ∫∏ ∞∂ www.dienekis.gr 210 60 17 569

¢π∫∆ÀO 2842 0 27 772

∂°°§∂∑∞∫∏™ IMAGING ∞∂∂ www.eglezakis.gr 210 95 77 030

∂£¡ODATA ∞∂ www.ethnodata.gr 210 48 06 812

∂π¢∏™∂Oºø¡π∫∏ ∂§§∞™ ∞∂∂ www.newsphone.gr 210 94 72 222

∂§∂∞ ∂¶∂ www.elea.gr 210 38 02 335

∂§§∏¡π∫∏ Oƒ°∞¡ø∆π∫∏ ¢.°∞§∂ƒπ¢∏™ & ™π∞ O∂ www.hotech.gr 210 52 30 355

∂§ª∏ SYSTEMS ∂§§∏¡. ª∏Ã∞¡O°ƒ∞ºπ∫∞ ™À™∆∏/∆∞ ∞∂ www.elmisystems.gr 210 20 23 475

∂¡∆∂ƒ™Oº∆ ∞∂ www.entersoft.gr 210 95 25 001

∂•∂§π•∏ ∂¶∂ www.exelixi-data.com 210 93 10 549

∂¶∞ºO™ ∂¶∂ www.epafos.gr 210 69 90 401

∂ƒ°O¡ πƒπ™ ∞∂ www.iris.gr 231 0 469 250

∂ƒπ∫™O¡ ∂§§∞™ ∞∂ www.ericsson.com 210 69 95 100

∂Àƒø∏§∂∫∆ƒO¡π∫∏ ∞∂ www.euroelectronics.gr 210 67 96 600

∂æπ§O¡ GIS ∞∂ www.epsilon.gr 210 68 98 610

∑∂À™ ∞∂ www.zeusconsult.gr 261 0 622 655

∏§∂∫∆ƒO°ƒ∞ºπ∫∏ ∞∂ www.electrografiki.gr 210 67 11 248

∏§∂∫∆ƒO¡π∫∏ MICROLAND ∞∂∂ www.eml.gr 210 64 78 500

π∞¶∂∆O™ www.iapetos.gr 210 36 13 333

πµπ∑πO¡ AE www.e-vision.gr 210 94 78 578

π¡∆∂∞§ ∂°¡∞∆π∞ ∞µ∂∂ www.ideal.gr 231 0 522 542

π¡∆∂∞§ ∂¡∆ƒO¶π∞ ∞∂ www.iboom.net 210 92 48 105

π¡∆∂∞§ ∏§∂∫∆ƒO¡π∫∏ ∞µ∂∂ www.ideal.gr 210 51 90 500

π¡∆∂∞§ ∏¶∂πƒOÀ ∞∂µ∂ www.ideal.gr 2651 0 67 100

π¡∆∂∞§ O§Àª¶π∞ ∞µ∂∂ www.ideal.gr 210 51 90 546

π¡∆∂∞§ ™À™∆∏ª∞∆∞ ∞∂µ∂ www.idealsystems.gr 210 51 90 500

π¡∆ƒ∞∫Oª ∞∂ www.intracom.gr 210 66 71 000

π¡∆ƒ∞§O∆ ∞∂ www.intralot.com 210 61 56 000

π¡ºO°∫ƒOÀ¶ ™ÀªµOÀ§Oπ ∂¶πÃ∂πƒ∏™∂ø¡ ∞∂ www.infogroup.gr 210 32 23 630

∫∞¡∞∫π¢∏™ ∞∂ 2821 0 83 310 - 311

∫∂¡∆ƒ√ ∏§∂∫∆ƒ√¡π∫ø¡ À¶√§√°π™∆ø¡ www.khy.gt 2251 0 28 791

∫∂™∆ƒ∂§ ¶§∏ƒOºOƒπ∞∫∞ ™À™∆∏ª∞∆∞ ∞∂ www.kestrel-is.gr 210 67 47 000

∫√À¡∞§∏™ µ∞™π§∂π√™ 2341 0 29 085

∫Oƒƒ∂ πø∞¡¡∞ 25410 77 157

∫ƒÀ¶∆O ∂¶π∫Oπ¡ø¡π∂™ ∞∂∂ www.crypto.gr 210 61 22 513

§π¡O ªπ¡∆π∞ ∞∂ www.lino.gr 210 90 10 656

ª∞ƒπ¡∆∂ƒ ∞∂ www.marinter.gr 210 46 11 15

ª∞∆∑∂¡∆∞ ∂¶∂ www.magenta.gr 801 11 711 711

ª∂¡∆øƒ ∂§§∞™ ª.∂¶∂ www.mentorhellas.com 210 60 31 121

ª∏Ã∞¡O°ƒ∞ºπ∫∂™ §À™∂π™ ∞∂ www.mlyseis.gr 210 53 16 660

ª∏Ã∞¡O°ƒ∞ºπ∫∏ www.mihanografiki.gr 2621 0 29 822

ªπ∫ƒO∂§§∞™ ∞∂ www.micropolis.gr 210 52 30 742

ªπÃ∞§∏™ ∫O§Àº∞™ 2251 0 44 292

ªO™πON ∂§§∞™ ∂¶∂ www.motion.gr 210 68 58  455

ª¶∞ª¶∂ ª∞ƒπ∞¡¡∞ 210 24 86 086

¡∞™∞π¡∞™ °. & ™π∞ O∂ www.acumen.gr 2751 0 61 572

¡∂™™O™ ¶§∏ƒOºOƒπ∫∏ ∞∂ www.nessos.gr 210 88 47 000

¡∂∆™ª∞ƒ∆ ∞∂ www.netsmart.gr 210 32 40 940

NTATAM¶∞¡∫ www.databank.com.gr 210 20 05 000

√¢√™ §√°π™ªπ∫∏ ∂¶∂ www.odos.gr 210 93 74 800

Oπ∫O¡Oªπ∫∂™ ∆∂Ã¡O§O°π∂™ ∞∂ www.financial-technologies.com 210 74 59 700

Oª∏ƒO™ ¶§∏ƒOºOƒπ∫∏-MULTIMEDIA www.omiros.gr 210 36 38 562

Oƒ°∞¡ø™∏ ∂¶∂ www.organosi.gr 2831 0 50 922

OƒO™∏ªO ¶§∏ƒOºOƒπ∫∏ ∞∂ www.orosimo.com.gr 231 0 805 205-9

O∆∂ ∞∂ www.ote.gr 210 61 11 000

O∆∂¡∂∆ ∞∂ www.otenet.gr 210 61 51 600

¶∞¡OÀ ∞∂µ∂ www.panou.gr 210 69 94 030

¶∞¶∞™∞µµ∞™ ª.  ∞∂µ∂ www.papasavas.gr 210 94 00 758

¶∞¶∞™ø∆∏ƒπOÀ ∞∂ www.papasotiriou.gr 210 33 23 300

¶§∞π™πO COMPUTERS ∞∂µ∂ www.plaisio.gr 210 28 92 275

¶§∏∫∆ƒO SOFTWARE O∂ www.pliktro.gr 210 68 42 098

¶§∏ƒOºOƒπ∫∏ ∆∂Ã¡O°¡ø™π∞ ∂¶∂ www.multiland.gr 210 61 25 880

¶OπO∆∏™ ¶§∏ƒ/ƒπ∫∏ ∂ƒ∂À¡∞ ∞¡∞¶∆À•∏ & À¶∏ƒ∂™π∂™ ∞∂µ∂ www.qirdc.gr 210 52 44 409

¶OÀ§π∞¢∏™ & ™À¡∂ƒ°∞∆∂™ ∞∂µ∂ www.pouliadis.gr 210 92 42 072

¶ƒO°ƒ∞ªª∞ ∫∂¡∆ƒO ¶§∏ƒOºOƒπ∫∏™ ∞∂µ∂ 210 92 13 205

¶À§ø¡∂™ ∂§§∞™ ∞∂ www.pylones.gr 210 74 83 700

ƒO¢π∞∫∏ ¶§∏ƒOºOƒπ∫∏ ∂¶∂ www.rodosnet.gr 2241 0  67 979

™∞Ã¶∂∫π¢∏™ Ã. ¡π∫O§∞O™ 231 0 546 247

™∂ª∞¡∆π• ∞∂ www.semantix.gr 210 64 12 065

™π∂ª ∂¶∂ www.siem.gr 210 72 99 571

™π™∫Oª ∞∂ www.syscom.gr 210 45 24 548

™∆∏ƒπ•π™ ∞∂ www.stirixis.gr 210 33 01 936

™À¡¶∞¡ SOFTWARE-∫ø¡™∆∞¡∆π¡O™ ™∞ƒ°O§O°O™ www.synpan.gr 210 32 44 087 - 8

™À™∆∏ª∞∆∞ µ∂§∆π™∆∏™ °¡ø™∏™ ∞∂ www.oksystems.com 210 94 07 440

™À™∆∏ª∞∆∞ ¶§∏ƒOºOƒπ∫∏™ ∞§º∞ ∞∂ www.alpha.net.gr 231 0 70 05 90 - 3

∆∞∫∏™ °. ∑∞ƒπºO¶OÀ§O™ ∞∂ www.zarifopoulos.com 210 27 13 970

∆∞™∂π™ ™ÀªµOÀ§∂À∆π∫∏ ∞∂ www.taseis.gr 210 28 55 200

∆∂Ã¡O¶O§π™ 251 0 836 917

∆∂Ã¡O¶O§π™ ∞∂ www.open.gr;www.techlink.gr 210 97 92 577 - 9

∆∂Ã¡Oºø∆ ∞∂ www.technofot.gr 210 32 28 301

∆ƒπ∞ ™À¡ ∂¶∂ www.3plus.gr 210 88 21 638

À¶∂ƒπø¡ ∞∂ www.hyperion.com.cy 210 64 53 600

ºø∆√ª∏Ã∞¡π∫∏ ∂¶∂ 210 33 04 960 - 1

Ã. ∞¡∞™∆∞™π∞¢∏™ ∂¶∂ 210 57 73 241

ÃƒO¡O™-°∂¡π∫∏ ∂ª¶Oƒπ∫∏ & ∆∂Ã¡π∫∏ ™À™∆. ¶§∏ƒOºOƒπ∫∏™ www.chronos.com.gr 210 75 22 500

EK
TA

K
TA

ª
∂§

∏ π¡™∆π∆OÀ∆O ∆∂Ã¡O§O°π∞™ À¶O§O°π™∆ø¡ www.cti.gr 261 0 220 112

Oªπ§O™ ∫∞§Oºø§π∞ ∞∂ www.express.gr 210 61 72 700

∂∫¢O∆π∫O™ Oƒ°∞¡π™ªO™ §πµ∞¡∏ ∞µ∂ www.livanis.gr 210 36 61 200

π¢ƒÀª∞ ∆∂Ã¡O§O°π∞™ ∫∞π ∂ƒ∂À¡∞™ www.ite.gr 281 0 391 655
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